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Предисловие

Учебное пособие «Цены и ценообразование. Курс лекций, тесты и задачи» написано не только для тех, кто впервые приступает к изучению этой поистине увлекательной и сложной дисциплины, но и для тех, кто перманентно занят сопоставлением, сравнением затрат и результатов: для домохозяев, практических работников различных эшелонов управления, парламентариев, политических деятелей, олигархов и наемных рабочих. Ведь абсолютно все, «населяющие» земную юдоль, являются держателями, собственниками какого-либо фактора, ресурса, имеющего как цену его (ресурса) производства, так и цену его использования (величину получаемого с его помощью дохода). Иногда говоря, предлагаемое пособие для начинающих и не только для них…

Учебное пособие построено по тому же принципу, что и многие университетские курсы, и поэтому может быть использовано для студентов университетов. Оно может послужить источником полезной информации базовым введением в методы, приемы и способы ценообразования.

Особое внимание уделяется современным воззрениям на процессы ценообразования, имеющим в качестве базисного основания два взаимодействующих между собой принципа цены: принцип «издержек производства» и принцип «конечной полезности», которые без «сомнения являются составными частями одного всеобщего закона спроса и предложения, каждый из них можно сравнить с одним из лезвий ножниц» (А. Маршалл), обсуждению принципов построения ценовой политики и ценовой стратегии предприятия и правительства, выяснению роли и векторов воздействия финансово-кредитной системы на механизм ценообразования.

Итак, в добрый путь, читатель.

Авторы

ГЛАВА 1. ЦЕНА КАК ЭКОНОМИЧЕСКАЯ КАТЕГОРИЯ

В рыночном хозяйстве цене принадлежит ключевая роль. Американский экономист, Нобелевский лауреат 1991 года Р. Коуз отмечал, что хотя экономисты и изучают рынок, основное внимание они уделяют ценам, поскольку механизм цен является важнейшей функцией рынка, уникальным способом коммуни​кации людей в экономических процессах. Цены играют роль сигналов, побуждающих индивида предпринимать усилия.
Механизм цен - очень сложный и тонкий инструмент рын​ка, в действии которого разобраться непросто. Поэтому следует начать с начала - с теории цены.
I. Теоретические основы ценообразования

Разработка теории цены относится к ранней стадии разви​тия капитализма, для которой была характерна затратная, стои​мостная теория цены, яркими представителями которой были У. Петти, А. Смит, Д. Рикардо, К. Маркс.
В классической политэкономии примат, диктатура (диктат) принадлежит процессу производства. И объяснялось это тем, что именно в процессе производства производительным трудом создается стоимость. В этом суть трудовой теории стоимости.
Согласно этой теории цена есть денежное выражение стоимости. Стоимость же трактуется как категория исключительно товарного хозяйства и представляет собой общественное отно​шение товаропроизводителей, которое возникает при обмене товаров. Товары обмениваются в соответствии с законом стоимости, согласно которому производство и обмен товаров осуще[image: image163.wmf]V

Д

ВВП

+

ствляются на основе общественно необходимых затрат труда (ОНЗТ), которые и определяют величину стоимости товара.
Общественно необходимыми признаются затраты не только при общественно нормальных условиях производства, среднем уровне умелости и интенсивности труда, но и среднего качества, соответствующих общественным потребностям.
В соответствии с трудовой теорией стоимости цена равно​весия определяется как рыночная цена, уровень которой совпа​дает с уровнем рыночной стоимости, отражая факт соответствия количества общественного труда, затраченного на производство определенного товара, размерам подлежащей удовлетворению общественной потребности.
Закон стоимости действует как закон-тенденция через отклонение цен от стоимости (превращенной формой закона стоимости является закон цены производства).
В распространенном изложении трудовой теории стоимости анализ стоимости осуществлялся вне связи с полезностью ее материальной субстанции.
В последней трети XIX века в теории стоимости произошли поистине революционные события. Самые колоритные "рево​люционеры" - это ведущий представитель австрийской школы Бем-Баверк Е., швейцарец Вальрас Л., американец Кларк Д., швед Виксель К. С их именами в первую очередь связано создание и развитие принципиально нового подхода к решению вопроса о стоимости - теории предельной полезности.
В теорию стоимости был внесен новый принцип оценки благ - на основе их субъективной полезности (ценности) для конкретного потребителя. Теории стоимости была противопоставлена теория субъективной ценности.
Трудовая теория стоимости и теория субъективной ценности, с одной стороны, идеологически противостоят друг другу, выдвигают взаимоисключающие теоретические положения, с другой - каждая из них претендует на целостное, системное ви​дение экономических процессов. Они, что называется, с порога отрицают друг друга. Е. Бем-Баверк - один из основателей теории субъективной ценности и предельной полезности - изображал трудовую теорию стоимости как пустую выдумку, как басню, когда-то высказанную великим человеком и с тех пор повторяемую верующей толпой. Австрийскую же школу Н. Бухарин трактовал как совершенно бесполезную теорию.
В действительности же точки соприкосновения между данными теориями имеются, поскольку в центре их анализа находится одна и та же проблема - проблема формирования общественно необходимого труда, образующего стоимость товара. Однако на вооружение берутся две различные исходные посылки: трудовая теория стоимости изучает проблему с позиции товаропроизводи​теля, субъективная теория ценности - с позиции потребителя. Между тем в процессе формирования общественной стоимости товаров участвуют как производители, так и потребители.
Сам факт участия потребителей в процессе формирования общественной стоимости товара наблюдается в явном виде в случае, если покупатели по тем или иным причинам отказываются приобретать товар, предлагаемый им на рынке. Они тем самым признают, что товар для них не обладает потребительной стоимо​стью, и, следовательно, труд, затраченный на его производство, не является общественно необходимым и не образует стоимости.
Теоретики австрийской школы не открыли новый в отличие от закона трудовой стоимости - закон ценообразования, основанный на полезности товара. Выступая против трудовой теории стоимости, эта школа фактически исследовала иной аспект действия закона трудовой стоимости, который классическая школа Смита и Рикардо, а также Маркс в силу ряда прежде всего идеологических и исторических причин оставили в тени, а именно - участие покупа​телей в формировании общественно необходимого труда. Выступая против трудовой теории стоимости, они тем не менее фактически показали, какую роль в процессе образования общественно необходимого труда играют оценки покупателями следующих важнейших характеристик труда: наличие или отсутствие полезной формы у затраченного труда; качество произведенной продукции; количество произведенной продукции с учетом масштабов имею​щейся в ней потребности; уровень цен (фактически - уровень затрат труда) на производство этой продукции. 

Тем самым австрийская школа конкретизировала анализ как общественной стоимости товара, так и его общественной потребительной стоимости и внесла существенный вклад в развитие трудовой теории стоимости. Она заполнила важный пробел в этой теории, не сумевшей оценить роль потребителей в процессе формирования общественно необходимого труда
.
Исходя из примата обращения и потребления над производством, австрийская школа изучает только одну сторону процесса формирования общественно необходимого труда - участие в нем потребителей (покупателей). Они имеют дело только с фе​номенами обращения и потребления, а не производства. Тем не менее, своими действиями (вместе с производителями) они сво​дят индивидуальные стоимости товаров к их общественным стоимостям, оперируя понятиями полезности, потребности, ценности, степени насыщения потребности и цены.
На эту особенность участия покупателей в формировании цены указывал К. Менгер: "То обстоятельство, затрачен ли и в каком количестве труд или другие блага на производство того блага, о ценности которого идет речь, не находится в необходимой и непосредственной связи с величиной ценности". И далее он поясняет мысль на конкретном примере "...Найден ли бриллиант случайно или добыт из месторождений путем затра​ты тысячи рабочих дней - это совершенно безразлично для его ценности"
. Труд, затраченный на производство товаров, по мнению Менгера, не является ни источником его ценности, ни ее мерой. 

Неоклассическая теория в лице ее основателя Альфреда Маршалла предложила свой взгляд на цену и ценообразование. Подход Маршалла является синтезом классического и маржиналистского подхода к цене. Он исходил из того, что классики и крупнейшие представители австрийской школы сосредоточивали свое внимание на различных сторонах одного и того же процесса - процесса формирования (образования) ценности. Ключевая идея Маршалла состояла в переключении усилий с теоретических споров вокруг стоимости на изучение проблем взаимодействия спроса и предложения как сил, определяющих протекающие на рынке процессы. Он ввел в экономическую теорию понятия "цена спроса" и "цена предложения".
"Цена спроса", по Маршаллу, определяется полезностью товара, а "цена предложения" - издержками производства. Или иначе, цена, которую покупатель согласен уплатить за товар, обусловливается степенью полезности товара, а цена, которую назначает продавец, имеет в своей основе издержки производства товара.
Маршалл использовал понятие равновесной цены - когда "цена спроса равна цене предложения, объем производства не обнаруживает тенденции ни к увеличению, ни к сокращению; налицо равновесие. Когда спрос и предложение пребывают в равновесии, количество товара, производимого в единицу времени, можно назвать равновесным количеством, а цену, по которой он продается, равновесной ценой"
.
График равновесной цены, предложенный Маршаллом, используется во многих учебниках по экономическим наукам.
По Маршаллу, цены формируются в ходе своеобразного компромисса (отсюда - компромиссная цена) между покупате​лями и продавцами, как предельно допустимые со стороны спроса и со стороны предложения. Это два взаимодействующих между собой принципа цены. Он писал: ''Принцип "издержек производства" и принцип "конечной полезности", без сомнения являются составными частями одного всеобщего закона спроса и предложения, каждый из них можно сравнить с одним из лезвий ножниц"
. Подобную модель ценообразования называют двухфакторной, теоретически и практически значи​мой в условиях рынка.
Следовательно цена является функцией не только затрат труда, но и общественных потребностей, общественной полез​ности.
В условиях рынка происходит сопоставление общественно необходимых затрат труда и результатов общественной полезности - соответствие объема и структуры общественного производства общественным потребностям. Общественно необходимыми признаются затраты лишь в рамках общественной по​требности, общественной полезности.
Итак, цена есть важнейший элемент механизма рынка, выраженный в деньгах. Особенность рыночного механизма состоит в том, что каждый его элемент теснейшим образом связан с ценой, которая служит основным инструментом, воздействую​щим на спрос и предложение.
Рынок и цена - это категории производные (вторичные) от ка​тегории "товарное производство". В условиях товарного производства экономические отношения, складывающиеся между экономическими субъектами, проявляются на рынке (через рынок). Рынок - это явленческая форма товарно-денежных отношений, теорети​ческим выражением (отражением) которых являются категории: "стоимость", "цена", "спрос", "предложение", "конкуренция".
В условиях рыночной экономики все известные законы то​варного производства получают свое "признание", поскольку именно в этих условиях объективно формируется реальный ме​ханизм использования и закона стоимости, и закона спроса, и других законов. Это и предопределяет главную черту рыночного ценообразования, а именно: реальный процесс формирования цен здесь происходит не в сфере производства, не на предприятии, а в сфере реализации продукции, т.е. на рынке, под воздействием различных факторов.

Принципиальное различие рыночного ценообразования от планового заключается в том, что цены на товары определяются (назначаются, устанавливаются) их собственниками, субъектами хозяйствования.
Государство регулирует цены на ограниченный круг товаров: оно может определять только общие правила и принципы ценообразования, устанавливать предельные уровни рентабельности или цен на отдельные товары. Однако на продукцию предприятий, занимающих монопольное положение на рынке товаров, а также на товары и услуги, определяющие цены во всех секторах экономики и уровень жизни населения (газ, э/энергия, нефтепродукты, квартплата, тарифы на коммуналь​ные услуги), допускается государственное регулирование.
II. Экономические функции цены
Экономическая сущность цены проявляется в выполняемых ею функциях, которые тесно связаны с действием объективных эконо​мических законов. При всем разнообразии теоретических трактовок присущих цене функций, их проявлений на практике большинство экономистов признает за данной категорией пять основных функций, через которые (или с помощью которых) проявляется роль це​ны и ее место на микро- и макроэкономическом уровне.
1. Функция учета и измерения затрат общественного труда определяется сущностью цены как денежного выражения стоимости. Цена выступает тем экономическим инструментом, который позволяет организовать стоимостный учет самых различных хозяйственных процессов, измерение их результатов.
Затраты предприятия на производство и реализацию своей продукции могут учитываться в денежной форме лишь с помо​щью цен. Население также учитывает свои расходы на покупку товаров и услуг с помощью цен.
На практике с помощью цены в ее учетно-измерительной функции исчисляются все стоимостные показатели на макро- и микроуровне: валовой внутренний продукт, национальный доход, объем инвестиций, объем розничного товарооборота, объем произведенной и реализованной продукции отдельных отраслей, предприятий и т.д. Цена выступает также как инструмент расче​та таких качественных показателей, как производительность труда, рентабельность производства и отдельных видов товаров, фондоотдача, материалоемкость и др.
В качестве учетно-измерительной функции цена является носителем важнейшей экономической информации и тем самым оказывает определяющее влияние на поведение субъектов рынка - покупателей и продавцов. По этой причине, например, аме​риканцы называют Америку ценоуправляемой системой. Есть даже в американских учебниках такая картинка: здание свободного предпринимательства держится на трех колоннах: частная собственность, система ценообразования, конкуренция.
Поскольку цена является носителем информации, она выступает как важнейший инструмент анализа, прогнозирования, планирования всех показателей в денежном выражении и занимает ключевое место в системе хозяйственного механизма управления как предприятия, региона, так и национальной экономики в целом.
По мнению М. Фридмена, цены на товары напоминают термометр; последний определяет температуру, но не создает ее. «Цены не только измерительный инструмент, они также играют жизненно важную роль в самом экономическом процессе»
. Цены играют роль сигналов, побуждающих индивида предпринимать усилия (принимать управленческие решения).
2. Стимулирующая функция цены выражается в том, что це​ны нацеливают производство на эффективное использование материальных и трудовых ресурсов, выпуск определенного вида продукции. Стимулирует цены и потребление, если они являются выгодными для потребителя.
Максимальное увеличение производства товаров и услуг, удовлетворяющих социально-перспективные потребности людей, достигается посредством увеличения заключенной в цене прибыли, и, наоборот, минимизация производства товаров и услуг, удовлетворяющих социально-бесперспективные потребности, достигается посредством уменьшения заключенной в цене прибыли. В этом выражается поощрительное и сдерживающее воздействие цены на производство различных товаров и услуг.
Поощрительное воздействие цены на потребление товаров и услуг, удовлетворяющих социально-перспективные потребности людей, достигается посредством ее (цены) понижения, а сдержи​вающее воздействие цены на потребление товаров и услуг, удовлетворяющих социально-бесперспективные потребности людей достигается посредством ее (цены) повышения (табак, алкоголь и др.).
С помощью цены в этой функции можно воздействовать на: научно-технический прогресс; экономию затрат ресурсов; изме​нение структуры производства и потребления; повышение каче​ства продукции.
В систему экономического стимулирования кроме цены, как известно, включены все базирующиеся на цене стоимостные экономические рычаги: прибыль, различного рода надбавки, паушальный налог и его составляющие, и т.д. Эффективность функционирования всего механизма хозяйственного стимулирования зависит от правильного сочетания и использования субъектами рынка основополагающей роли цены и других стимулирующих экономических рычагов.
3. Распределительная и перераспределительная функция цены базируется на постоянном отклонении цены от стоимости (реальной цены от «естественной») под воздействием множест​ва факторов: экономических, социальных, психологических, по​литических и др.
Цены выступают инструментом распределения и перерас​пределения национального дохода между отдельными отрасля​ми экономики, ее секторами, различными формами собственно​сти, регионами, фондами накопления и потребления, различны​ми социальными группами, что в итоге и означает регулирова​ние доходов отраслей, предприятий, населения.
Перераспределение доходов осуществляется через уровень цен, их структуру, соотношения цен на различные виды продук​ции добывающих и обрабатывающих отраслей, продукции сель​ского хозяйства и промышленности. Конкретно это достигается посредством использования относительно высоких или низких цен с помощью включения или, наоборот, невключения в цену налогов (НДС, акциз и т.д.), посредством установления системы разных уровней цен для различных потребителей (при государ​ственном вмешательстве в процесс ценообразования, ценовой дискриминации) на одну и ту же продукцию, например, для промышленных предприятий - потребителей и для населения (как в энергетике), для предприятий различных форм собствен​ности (госсектора и частного).
В качестве средства перераспределения чаще всего исполь​зуются регулируемые цены. Вместе с тем следует признать, что цены далеко не единственный инструмент распределения и пе​рераспределения. Особую роль здесь играет финансово-кредит​ная система. Например, если поставлена задача поднять жиз​ненный уровень определенной части населения, то этого эффек​тивнее достигнуть, используя финансовые отношения, в частно​сти оперируя денежными доходами населения (размер заработ​ной платы, пенсий, стипендий) или ставками налогов. Исполь​зование цен в данном случае дает меньший эффект, поскольку от снижения цен обычно выигрывает все население.
Перераспределительное ценообразование порождается су​ществованием монополистических структур, в недрах которых происходит присвоение чужых прибылей.
Сложившиеся олигополистические структуры рынка также порождают перераспределительное ценообразование. В этих условиях фирмы могут устанавливать сравнительно низкие це​ны, чтобы препятствовать проникновению на рынок фирм-«чужаков». Перераспределительное ценообразование называют грабительским ценообразованием (predatory pricing).
Перераспределительная функция сходна со стимулирую​щей, так как обе предполагают дифференциацию чистого дохо​да в цене. Но есть здесь и различия. Если стимулирующая функция цены поощряет дополнительные усилия предприятия, направленные на повышение качества продукции, увеличение его масштабов и т.д., т.е. призвана учесть в цене товара интере​сы  производителя  и  потребителя,  то  перераспределительная функция связана либо с государственным воздействием на уро​вень и структуру цен, либо с действиями монополий или олиго​полии, регулирующих и определяющих свои текущие и долго​срочные доходы.
При государственном участии в выполнении стимулирую​щей и перераспределительной функции розничная цена несет весомую социальную нагрузку: через систему розничных цен можно создать благоприятные условия для потребления това​ров, услуг, связанных с повышением уровня общей культуры населения, воспитанием детей, лечением, повышением уровня и качества жизни отдельных социальных (и, прежде всего, соци​ально незащищенных) групп населения.
4. Функция цены как критерия рационального размещения производства. Данная функция проявляется в том, что с помо​щью механизма цен осуществляется перелив капиталов из од​ной отрасли экономики в другую или внутри одной отрасли ту​да, где норма прибыли более высокая.
Как известно, в результате внутриотраслевой конкуренции индивидуальные стоимости (цены) товара превращаются в еди​ную общественную, или рыночную стоимость (цену). Критерием рационального размещения производства, скажем тракторов класса 3 тонны, является индивидуальная стоимость или его цена, которая складывается на тех предприятиях, которые выпускают (производят) преобладающую массу этого изделия (более 51%).
В результате же межотраслевой конкуренции цены на про​дукцию различных отраслей (различного органического строе​ния капитала) превращаются в цену производства, при которой во всех отраслях обеспечивается получение равной прибыли на равновеликий капитал. Стихийное образование цены производ​ства и средней нормы прибыли (равной для всех отраслей на​родного хозяйства) - это свидетельство оптимального размеще​ния производства, позволяющего (размещения) удовлетворять потребности общества в разнообразных товарах различных от​раслей безотносительно к тому, какова их отраслевая рента​бельность. В результате - каждый (в каждой отрасли) занимает​ся своим делом, ориентированным на удовлетворение потребностей общества, в соответствии со своими предпринимательски​ми способностями, своим капиталом и представлениями о своей роли в решении проблем: что производить, как производить и для кого производить.
Что касается «полигона» российской экономики, то на нем пока незаметны следы стремительных переливов капиталов из одной сферы (отрасли) экономики в другую. Причиной тому - высокая степень монополизма производителей и вяло разви​вающаяся конкуренция. Исключение составляет торгово-посредническая деятельность, куда устремляется все возрастаю​щая масса капиталов по причине высокой скорости их оборота и высокой нормы прибыли.
Вложения же капиталов в производственные виды дея​тельности (в настоящее дело, по выражению Генри Форда I, который считал торгово-посредническую деятельность откро​венной и бесстыдной спекуляцией) сопряжены пока с опреде​ленным риском
.
Функция цены как критерия рационального размещения производства тесно взаимодействует с распределительной функцией, которая способствует переливу капиталов в те отрас​ли и секторы экономики, где предъявляется повышенный спрос на конкретные товары и где складывается относительно высокая норма прибыли.
5. Функция сбалансирования спроса и предложения выража​ется в достижении соответствия объема и структуры производ​ства (предложения) объему и структуре потребностей, потреб​ления (спроса). В рыночном хозяйстве утверждается диктатура потребностей, потребления, диктатура спроса. Поэтому, дина​мика спроса должна обусловливать адекватную динамику предложения. В случае их рассогласования включается в «работу» цена, стимулирующая увеличение предложения при нехватке товаров и понижающая спрос при избытке товаров.
Цена в этой функции выполняет роль стихийного регулято​ра общественного производства: свертывается производство то​варов, не пользующихся спросом, а материальные и денежные ресурсы направляются на увеличение производства товаров, пользующихся спросом. Использование возможностей баланси​рующей функции цены реально при условии введения в дейст​вие всего потенциала современного маркетинга, включающего комплексный анализ рынка, прогноз рыночной конъюнктуры, формирование товарной политики, ценовой политики.
Функция сбалансирования спроса и предложения усилива​ется стимулирующей функцией цены, способствующей (поощ​ряющей) увеличение производства товаров, пользующихся спросом, с одной стороны, и сдерживающей (сокращающей) производство товаров, не пользующихся спросом.
В заключение отметим, что мир пребывал бы в состоянии хаоса, если бы товары и услуги не имели цены. Полезная нагрузка рассмотренных выше функций цены заключается в их содействии правильному распределению товаров, услуг, природных ресурсов между альтернативными вариантами использования.

III. Методология ценообразования
В самом общем виде методология представляет собой уче​ние о правилах, методах, принципах построения, формах и спо​собах научно-познавательной деятельности. Методология дает характеристику компонентов исследования - его объекта, пред​мета анализа, задачи исследования, совокупности исследова​тельских средств, необходимых для решения задачи данного типа, а также формирует представление о последовательности движения исследователя в процессе решения задачи.

Следовательно, методология ценообразования, как объекта научно-познавательной и практической деятельности, являет собой совокупность исследовательских средств - правил, мето​дов, принципов, необходимых для решения конкретных задач ценообразования: а) разработки концепции ценообразования; б) определения и обоснования цен; в) формирования системы цен; г) управления ценообразованием.
Правила - это совокупность всеобщих безусловных и обязательных требований, в соответствии с которыми "...в данных случаях, при известных обстоятельствах"
 решаются конкретные проблемы процесса ценообразования. Это, по сути, алгоритм, технология указанного процесса, предписывающая все то, что должно быть последовательно исполнено с целью достижения оптимального решения обозначенных выше задач (скажем, правилом является высокая цена товара на стадии его разработки и вступления на рынок; правилом является высокая цена товара на стадии роста, но она ниже, чем на предыдущей стадии и т.д.; общим правилом является всестороннее изучение экономической конъюнктуры рынка, анализ форм причинности и проч.).
Вторым важным составным элементом методологии являются методы, представляющие собой совокупность приемов или операций теоретического и практического освоения (усвоения) действительности, подчиненных решению конкретной задачи.
Конкретным выражением усиления конструктивности методов ценообразования выступают методы моделирования це​новой политики и ценовой стратегии. На основе использования приемов отбора, обобщения и оценки различных методов цено​образования конструируются конкретные рекомендации и инст​рументарий для реализации ценовой политики и ценовой стра​тегии на практике. Иначе говоря, выработанные наукой извест​ные методы ценообразования (затратные, рыночные, парамет​рические) являются базисным основанием для определения (ус​тановления) цен на товары и услуги различных секторов национальной экономики, по необходимости "приращенным" (осно​ванием) оценкой уровня управления, "образа" и потребитель​ских свойств товара, специфики условий, места и времени его производства, поведенческих характеристик потребителя, ха​рактера удовлетворяемых с их помощью потребностей и т.д. Различные варианты сочетания составляющих базисного осно​вания и составляющих его "приращения" образуют различные методики ценообразования.
Использование, или практическая реализация изложенных выше правил, методов, методик венчается выработкой постоянно действующих основных положений, или принципов
 ценообразо​вания, характерных для всей системы цен и лежащих в ее основе.

Основными принципами ценообразования являются:
1. Научность обоснования цен. Научное обоснование цен означает использование в ценообразовании механизмов дейст​вия и "требований" объективных экономических законов (зако​нов денежного обращения, закона стоимости, законов спроса и предложения), а также новейших достижений научно-технического прогресса.
Реализация этого принципа зависит от полноты информа​ции, адекватно отображающей динамику экономической реаль​ности (действительности), складывающейся из конъюнктуры рынка, парадигмы технологического способа производства и управления, качественно-количественных характеристик трудового (и предпринимательского) потенциала, объема и структуры общественных потребностей и др.
2. Стабильность цен. Стабильность цен не означает их незыблемости, неизменности. Она означает, что стабильным является формирование (определение) цен на основе единых и неизменных правил и методик.
3. Целевая направленность цен следует в фарватере посто​янно меняющихся приоритетов (ведущих звеньев) в развитии национальной экономики. Этот принцип реализуется посредст​вом использования двух функций цены - стимулирующей и распределительной (перераспределительной).
4.  Непрерывность процесса ценообразования означает, во-первых, "поэтапное" ценообразование, сопровождающее про​цесс зарождения и окончательного оформления готового изде​лия, во-вторых, прохождение готового изделия по различным каналам товародвижения (начиная от предприятия-изготовителя и заканчивая предприятиями розничной торговли) также сопро​вождается ценообразованием, на которое оказывают влияние все участники этих каналов товародвижения - предприятия-из​готовители, снабженческо-сбытовые, заготовительные предпри​ятия, оптово-посреднические фирмы, торгово-закупочные пред​приятия, предприятия оптовой торговли и предприятия рознич​ной торговли, и, в-третьих, действующая (сложившаяся) систе​ма цен постоянно изменяется под воздействием ряда корректи​рующих ее (систему) факторов (появление новых товаров, сня​тие с производства устаревших товаров и т.д.)
5. Единство процесса ценообразования и контроля за соблюдением цен состоит в том, что государственные органы осуществляют контроль правильности применения установлен​ных законодательством общих для всех принципов и правил це​нообразования безотносительно к тому, кто устанавливает и регулирует цены (контроль осуществляется по всем ценам, в том числе и по свободным).
Различают два вида контроля:
1. Государственный, осуществляемый: а) государственными органами ценообразования - федеральными и региональными; б) государственными инспекциями по торговле и качеству това​ров; в) другими контролирующими органами Министерства фи​нансов РФ.
2. Общественный, проводимый профсоюзами и обществами потребителей.
В случае выявления нарушений государственной дисциплины цен на предприятии или в организации к виновным применяются административные меры воздействия и экономические санкции.

Вопросы для самопроверки

1. Что является основой цены товара (продукции)?

2. В чем сущность категории «стоимость» как основы цены?

3. Каким образом соотносятся теории: 

а) трудовой стоимости; б) предельной полезности в реальном материале механизма конструирования цен, механизма ценообразования? 

4. Как оценивается влияние закона стоимости на процесс создания стоимости в товарном производстве?

5. Как проявляется в рыночной экономике действие механизма цен, связанного с соотношением спроса и предложения?

6. Какую роль занимает цена в рыночных отношениях и что собой в целом представляет цена?

7. Какое можно дать определение понятию рынка с точки зрения ценообразования?

8. В чем заключаются принципиальные отличия рыночного ценообразования установления цен?

9. Под воздействием каких факторов формируется динамика цен?

10. В каких основных специфических функциях проявляется экономическая сущность цены?

11. Что включает в себя методология ценообразования и какие существуют методы и принципы формирования цен?

12. Каковы основные принципы ценообразования?

13. Как определяется «цена спроса» и «цена предложения» по Маршаллу?

14. Рынок и цена вторичны относительно чего?

15. В чем заключается компромиссный принцип формирования цены?
ГЛАВА 2. КЛАССИФИКАЦИЯ ЦЕН И ИХ СИСТЕМА

I. Виды цен и их классификация

Для стоимостной оценки результатов сделки (реализации или приобретения товаров и услуг) используются различные виды цен.
В зависимости от того, какой признак положен в основу классификации, все виды цен (и их разновидности) можно раз​делить на различные группы.
Первым признаком классификации цен является характер обслуживаемого оборота (обслуживаемая сфера товарного об​ращения).
В соответствии с этим признаком цены подразделяются на следующие основные виды:
· оптовые цены на продукцию промышленности;
· цены на строительную продукцию;

· закупочные цены на сельскохозяйственную продукцию;

· тарифы грузового и пассажирского транспорта;

· розничные цены;
· тарифы на коммунальные и бытовые услуги, оказываемые населению;
· цены, обслуживающие внешнеторговый оборот (экспортные и импортные цены);
· цены, обслуживающие оборот теневой экономики.
· цены, обслуживающие процессы статистического наблюдения, межстранового сопоставления основных макроэко​номических показателей, изучения и аналитического обобщения явлений и процессов экономической жизни.
Оптовые цены на продукцию промышленности - цены, по которым реализуется и закупается продукция предприятий, фирм, снабженческо-сбытовых организаций. Они подразделя​ются на два подвида:
· оптовая цена предприятия (отпускная цена);
· оптовая цена промышленности.
Оптовые цены предприятия - цены изготовителей про​дукции, по которым они реализуют произведенную продукцию другим предприятиям или сбытовым организациям. Эти цены призваны обеспечить предприятию условия для расширенного воспроизводства.
Состав
 оптовой цены предприятия изготовителя:
· себестоимость,
· прибыль,
· акциз (если продукция подакцизная),
· НДС.
Разновидностью оптовой цены предприятия изготовителя является трансфертная цена, применяющаяся при осуществле​нии коммерческих операций между подразделениями одной и той же фирмы или предприятия. Она может использоваться как в отношении готовых изделий, полуфабрикатов, сырья, так и в отношении различного рода услуг.
В последние годы трансфертные цены получают большое распространение, поскольку внутрифирменная торговля стано​вится все более важным элементом международной торговли.
Использование трансфертных цен может оказывать сущест​венное влияние на конкурентоспособность фирмы на рынке (имея в виду снижение цен на сырье и материалы, поставляемые дочерними предприятиями).
Оптовые цены промышленности - цены, по которым предприятия и организации-потребители оплачивают продук​цию снабженческо-сбытовым (оптовым) организациям.

Состав оптовой цены промышленности:
· оптовая цена предприятия (его отпускная цена);
· издержки снабженческо-сбытовой или оптовой органи​зации оптово-сбытовая;
· прибыль снабженческо-сбытовой или оптовой организа​ции наценка (надбавка);
· НДС.
Цены на строительную продукцию. Продукция строитель​ства оценивается по трем видам цен:
1) сметная стоимость предельный размер затрат на строительство каждого объекта;
2) прейскурантная цена - усредненная сметная стоимость единицы конечной продукции типового строительного объекта (за 1кв.м. жилой площади, 1кв.м. полезной площади, 1кв.м. ма​лярных работ, 1куб.м. кирпичной кладки и др.);
3) договорная цена, устанавливаемая по договоренности между заказчиками и подрядчиками.
Объемы выполненных строительно-монтажных работ обла​гаются НДС.
Закупочные цены - это цены (оптовые), по которым реали​зуется продукция сельскохозяйственных предприятий. В реаль​ном материале действительности эти цены трансформируются в средние цены фактической реализации, в которых учтены цены и количество продукции, проданной по различным каналам - заготовительным организациям, по прямым связям с розничной торговлей, на колхозном рынке и др.
Состав закупочной цены:
- себестоимость;
- прибыль;
- НДС.
Важнейшим для развития сельского хозяйства является во​прос обеспечения ценового паритета (устранения «ножниц Цен») в обмене продукцией между промышленностью и сель​ским хозяйством, эквивалентности этого обмена.
Ценовой паритет в течение длительного времени нарушался по причине асинхронности перманентного пересмотра цен (в сторону повышения) на продукцию промышленности и сельско​го хозяйства. Цены на промышленную продукцию пересматри​вались через каждые 5 лет, а на сельскохозяйственную продук​цию - через 10-15 лет.
Тарифы грузового и пассажирского транспорта - плата за перемещение грузов и пассажиров, взимаемая транспортными организациями с отправителей грузов и населения.
Составные элементы тарифа:
· себестоимость предоставляемых услуг по перемещению;
· прибыль;
· НДС.
(Следует заметить, что грузовой транспорт, как правило, яв​ляется самоокупаемым и рентабельным, а пассажирский - дота​ционным. Поэтому плата за проезд в городском транспорте ус​танавливается в различных регионах в зависимости от масшта​бов федеральной поддержки.)
Розничные цены - цены, но которым товары реализуются в розничной торговой сети населению, предприятиям и организа​циям.
Состав розничной цены характеризуется следующими эко​номическими элементами, ее образующими:
А. При поставке товара от предприятия-изготовителя непо​средственно в розничную торговлю:
· оптовая (отпускная) цена предприятия;

· издержки обращения торгового предприятия (организа​ции) - торговая наценка (надбавка);
· прибыль торгового предприятия (организации) - торговая наценка (надбавка);
· НДС.
Б. При поставке товара через оптовое звено:
· оптовая (отпускная) цена предприятия;
· снабженческо-сбытовая наценка (надбавка);

· торговая наценка (надбавка);

· НДС.
(Снабженческо-сбытовые, или оптовые надбавки устанавли​ваются в процентах к свободной отпускной цене без НДС, а торго​вые надбавки - в процентах к ценам приобретения товаров с НДС).
СТРУКТУРНО-ЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА РОЗНИЧНОЙ ЦЕНЫ
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Следует отметить, что на каждой стадии оборота по реали​зации товара в цену дополнительно включается налог на до​бавленную стоимость. При исчислении облагаемого оборота по подакцизным товарам в него входит сумма акциза, который представляет собой косвенный налог (налог - НДС - начисля​ется на другой - акциз), устанавливаемый в процентах к отпу​скной цене товара за минусом НДС (что являет собой отход от мировой практики и опыта нашей страны 20-х годов, когда ак​цизы устанавливались в твердой ставке к натуральной единице товара).

Тарифы на коммунальные и бытовые услуги - это плата за различного рода услуги, оказываемые населению бытовыми и коммунальными службами.
Цены на услуги банно-прачечных комбинатов, жилищно-коммунальных хозяйств, телефонных станций и т.д. включают в себя себестоимость, прибыль и НДС.
Цены, обслуживающие внешнеторговый оборот - это экспортные и импортные цены, или мировые цены.

Крупные экспортные и импортные операции, достаточно полно характеризующие состояние международной торговли, представлены конкретными товарами. На практике мировые це​ны определяются по одним товарам (обычно сырьевым) уров​нем цен стран-экспортеров или импортеров, по другим - ценами бирж, акционеров; по конечным продуктам (товарам) - обычно уровнем цен ведущих в мире производителей, специализирую​щихся на изготовлении продукции данного вида.
Мировыми считаются цены, если соблюдаются следующие условия: а) это цены крупных экспортных или импортных сде​лок, совершаемых на ведущих по данному товару рынках; б) это цены сделок, носящих регулярный характер; в) это цены сделок, предусматривающих платежи в свободно конвертируемой валюте.
Цены основных мировых товарных рынков отражают сред​немировые условия производства и реализации определенного вида товара.
По ряду товаров мировыми ценами являются: на пшеницу - экспортные цены Канады; на нефть - экспортные цены стран-членов ОПЕК; на пиломатериалы - экспортные цены Швеции; на каучук - цены Сингапурской биржи; на цветные металлы - цены Лондонской биржи цветных металлов; на пушнину - цены Лондонского и Санкт-Петербургского аукционов; на чай - цены аукционов в Калькутте, Коломбо, Лондоне.
Представляется интересным рассмотрение соотношения внутренних и мировых цен. Внутренние цены в СССР были ни​же мировых, и это соотношение устанавливалось не произволь​но, а в силу объективной зависимости уровня товарных цен от цены труда и от цен на другие факторы производства.
При государственной монополии внешней торговли раз​ница между внутренними и мировыми ценами изымалась в доход государства. После либерализации внешнеэкономиче​ской деятельности возникла угроза недополучения доходов бюджета.

Возникшую в связи с этим ситуацию иллюстрируют данные таблицы 1
.
Таблица 1

Соотношение внутренних и средних мировых цен на некоторые основные экспортные и импортные товары в России
	
	1 квартал
	Декабрь

	
	1992 г
	1993 г
	1994 г
	1994 г
	1995 г
	1996 г
	1997 г
	1998 г
	1999 г
	2000 г

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Экспортные товары

	Нефть: цены предприятий к мировым ценам
	2,6
	12,4
	93
	30
	60
	50
	70
	30
	40
	-

	Контрактные цены к мировым ценам
	109,6
	94,9
	34
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Газ: цены приобретения к мировым ценам
	-
	-
	-
	30
	70
	40
	60
	20
	0
	-

	Пиломатериалы: цены приобретения к мировым ценам
	-
	-
	-
	20
	30
	20
	30
	-
	-
	-

	Алюминий: цены предприятий к мировым ценам
	24,4
	45,9
	73
	60
	110
	100
	110
	-
	-
	-

	Контрактные цены к мировым ценам
	89,3
	72,4
	80
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-


Продолжение таблицы 1

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Никель: цены предприятий к мировым ценам
	3,1
	45,6
	86
	70
	100
	110
	120
	-
	-
	-

	Контрактные цены к мировым ценам
	75,6
	91,6
	53
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Импортные товары

	Пшеница: цены производителей к мировым ценам
	14,2
	26,5
	31
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Контрактные цены к мировым ценам
	108,3
	112,2
	114
	-
	-
	-
	
	-
	-
	-

	Сахар: цены производителей к мировым ценам
	21,6
	50,2
	44
	90
	140
	130
	150
	-
	-
	-

	Контрактные цены к мировым ценам
	66
	67,5
	67.5
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	Мясо (без птицы) розничные цены к мировым ценам
	-
	-
	-
	-
	-
	95
	-
	-
	-
	177


Прежде всего, обращает на себя внимание большая хаотичность колебаний соотношений мировых цен и цен, по которым совершаются сделки наших экспортеров и импортеров. Она вы​звана следующими обстоятельствами.
Во-первых, мировые цены на сырье и энергоносители, экс​портируемые Россией, периодически «обваливаются», из-за чего страна теряет крупные суммы экспортной выручки. Чрезмерная зависимость от экспорта сырья и энергоносителей сама по себе несет угрозу экономической безопасности страны. Во-вторых, хаотичность колебаний соотношений цен обусловлена возможностью для экспортеров и импортеров произвольно устанавливать контрактные цены ниже или выше мировых.
Например, контрактная цена на нефть (официально фикси​руемая в контракте) в 1992-1993гг. была близка к мировой, затем в 1994г. резко снизилась до 34% мировой. С конца 1994г. данные по соотношениям контрактных цен исчезли из статистической отчетности. В статистических сборниках появился показатель соотношения средних цен приобретения с ценами мировых рынков. Но и по этому показателю наблюдаются чрезмерно большие колебания. Так, по газу соотношение цен приобретения к мировым в 1994г. составило 30%, в 1995г. - 70, в 1996г. - 40, в 1997г. - 60%. Есть основания полагать: это тот «хаос», который не имеет объективных экономических причин, хотя и представляет профессиональный интерес для налоговой полиции.
В табл.1 четко прослеживается тенденция к занижению официально фиксируемых контрактных цен по экспорту и за​вышению их по импорту. Следует оговориться, что по импорт​ным товарам в нашем распоряжении не было соотношений контрактных цен, и в таблице вместо них используются соот​ношения розничных цен. Несовпадение контрактных цен с ми​ровыми в определенных пределах объективно обусловлено. Но за этими пределами оно наносит ущерб интересам общества и государства.
Данные по двум основным экспортным товарам – нефти и газу иллюстрируют провал попыток приблизить внутренние цены в России к мировым. Несмотря на хаотические колебания, внутренние цены на энергоносители до 1997г. включительно приближались к мировым. В декабре 1998г. разрыв между ними вновь резко увеличился. В этом случае наблюдается проявление так называемой «валютной институциональной ловушки». Дело в том, что понятие «мировая цена» весьма условно. Строго говоря, мы можем реально определить лишь цены в национальных денежных единицах. В случае с «мировой» ценой возникает вопрос, по какому курсу следует пересчитывать рубли в доллары или в иные валюты. В России официальным считается текущий курс Московской межбанковской валютной биржи, но он не может быть признан в качестве «истины в последней инстанции». Более того, биржевое определение валютного курса в переходной экономике несет в себе прямую угрозу национальной безопасности, так как чрезмерные колебания валютного курса не только подрывают денежную систе​му, но и приводят к резким изменениям соотношений цен. При формировании рыночных экономик в послевоенной Западной Европе в течение длительного периода курсы национальных валют определялись по так называемому паритету покупательной способности (ППС).
Механизм валютной ловушки следующий: при девальвации (обесценении) рубля мировая цена, выраженная в рублях, увели​чивается во столько раз, во сколько девальвировался рубль. После дефолта 1998г. валютный курс рубля к доллару за несколько месяцев изменился в 4 раза. Соответственно, при непосредствен​ной внутренней цене на какой-то товар, его мировая цена в руб​лях могла увеличиться в 4 раза, что выгодно экспортерам и убы​точно для импортеров. Поэтому они стали синхронно с обвалом валютного курса в 1998г. повышать розничные цены на импорти​руемые товары. В конечном итоге это обусловило рост потребительских цен вне связи с инфляцией издержек.
Таким образом, институциональная валютная ловушка в виде чрезмерной девальвации рубля обусловливает, с одной стороны, увеличение разрыва внутренних и мировых цен на экспортную продукцию, а с другой - рост розничных цен на потребительские товары. Сама по себе разница между внутренними и мировыми ценами на сырье и энергоносители не несет угрозы экономической и финансовой безопасности. Напротив, она объективно представляет собой природную ренту России, и ее использова​ние внутри страны жизненно необходимо как для пополнения бюджета, так и для развития отраслей экономики. Но получение эффекта от природной ренты не происходит стихийно и требует целенаправленной политики со стороны государственных орга​нов, включая и политику, связанную с обеспечением финансо​вой безопасности.
Цены, обусловливающие оборот теневой экономики
 цены рынка теневой экономики, которые определяются не только (и не столько) законами рыночной экономики.
Теневая экономика порождает и свойственную ей систему ценообразования. Такое ценообразование принято называть ир​рациональным, а цены - иррациональными.
Нижней границей цены являются главным образом либо государственные прейскурантные цены, либо цены оптовых закупок на внутреннем или внешнем рынке. Верхняя граница цены определению не поддается.
Разница в ценах государственной и теневой экономики достигает больших размеров (масштабов).
Основным каналом действия теневой экономики стала внешняя торговля.
Теневая экономика является экономической базой взяточ​ничества и коррупции в среде государственного аппарата, уси​лившегося бандитизма, ограбления, убийства бизнесменов, вымогательства и шантажа.
По размерам теневого сектора экономики на первых местах находятся страны Скандинавии, Бенелюкс, Италия и Россия.
Цены, обслуживающие процессы статистического наблюдения, межстранового сопоставления основных макроэкономических показателей, изучения и аналитического обобщения явлений и процессов экономической жизни.
Это, по сути, все обозначенные выше цены, использующие​ся в несколько модифицированных ипостасях.
Развитие рыночных отношений в стране, дальнейшее про​движение экономики по пути реформ невозможно без обосно​ванного статистического анализа экономических процессов и явлений. В этих условиях экономическая работа требует специ​альных знаний обработки фактического материала, определения количественных характеристик хозяйственной деятельности.
И с достаточным основанием можно утверждать, что ни один расчет не обходится без цен, используемых в учете и статистике. Это - и индексы цен, текущие, средние цены (это уни​версальный инструмент познания экономической действитель​ности), неизменные и сопоставимые. Эти цены используются для количественной оценки показателей системы национальных счетов и, прежде всего, валового внутреннего продукта (во всех его ипостасях), экономического роста, уровня инфляции и т.д.
Классификация цен в зависимости от территории действия
В соответствии с этим признаком различают:
· цены единые или поясные;
· цены региональные (зональные, местные и т.д.).

Единые или поясные цены устанавливаются и регулируются
государственными органами. В перечень продукции производст​венно-технического назначения, товаров народного потребления и услуг, на которые государственное регулирование цен (тарифов) осуществляется Правительством РФ и Федеральными органами исполнительной власти (в соответствии с Постановлением Прави​тельства РФ № 239 от 7 марта 1995 года "О мерах по упорядоче​нию государственного регулирования цен (тарифов)), входят:
· газ природный (кроме реализуемого населению и ЖСК), другие виды газа (кроме реализации населению);

· продукция ядерно-топливного назначения;
· электроэнергия и теплоэнергия, тарифы на которые регулируются Федеральной Энергетической Комиссией; перекач​ка, перевалка и налив нефти;
· продукция оборонного назначения;

· драгоценные металлы, драгоценные камни;

· протезно-ортопедические изделия;
· перевозки грузов, пассажиров, багажа и почты на желез​нодорожном транспорте и т.д.
Региональные и местные цены регулируются органами испол​нительной власти субъектов РФ. Это цены и тарифы на подавляю​щее большинство коммунальных и бытовых услуг, оказываемых населению (в их перечень входят: газ - населению и ЖСК; элек​троэнергия и теплоэнергия; топливо твердое, керосин, перевозки пассажиров и багажа всеми видами общественного транспорта в городском и пригородном сообщении; оплата населением жилья и коммунальных услуг; услуги систем водоснабжения и канализации; ритуальные услуги; торговые надбавки к ценам на лекарст​венные средства и изделия медицинского назначения; услуги поч​товой и электрической связи; наценки на продукцию предприятий общественного питания при образовательных учреждениях; заку​почные цены на сельскохозяйственную продукцию и проч.).
Классификация цен в зависимости от порядка возмещения потребителем транспортных расходов по доставке грузов
В соответствии с этим признаком различают следующие ви​ды цен:
1) Цена в месте производства продукции. Покупатель бе​рет на себя все фактические расходы до места назначения. Эта цена называется франко-склад продавца.

2) Единая цена с включением расходов по доставке. Этот метод установления цены предполагает формирование фирмой единой цены для всех покупателей (безотносительно к их ме​стоположению) с включением в нее одинаковой (усредненной) для всех суммы транспортных расходов. Эта цена называется франко-склад потребителя.
3) Зональные цены. В соответствии с этим методом опре​деления цен выделяется несколько географических зон и уста​навливается единая цена для клиентов, расположенных в грани​цах одной зоны. Для каждой из этих зон цены являются различ​ными, поскольку транспортные расходы неодинаковы.
4) Цены, определяемые на основе базисного пункта. Со​гласно этому методу, предприятие (фирма) устанавливает в не​скольких географических пунктах базисные цены на одну и туже продукцию. В этом случае фактические цены продажи рас​считываются путем прибавления к базисной цене транспортных расходов по доставке товара к месту назначения.
Классификация цен по способу установления, фиксации
В соответствии с этим признаком различают следующие ви​ды цен:
1)
Твердые (постоянные) цены - это цены, устанавливае​мые (определяемые) в момент подписания договора и не меняющиеся в течение всего срока поставки продукции по данно​му договору, соглашению, контракту. Обычно в договоре дела​ется ремарка - "цена твердая, изменению не подлежит".
Твердые цены применяются в сделках:
· с немедленной поставкой;
· с поставкой в течение короткого срока;

· предусматривающих длительные сроки поставки.
2)
Подвижная цена - это цена, изменяющаяся (по различ​ным причинам) в соответствии с предусмотренной в договоре ремаркой - "оговоркой о повышении и понижении цены".
Обычно в договоре оговаривается, что при отклонении ры​ночной цены от контрактной в размере 2-5% пересмотр зафик​сированной цены не производится. Подвижные цены обычно устанавливаются на промышленные сырьевые, продовольствен​ные, поставляемые по долгосрочным договорам, товары.
3) Скользящая цена - это цена, исчисляемая в момент ис​полнения договора путем пересмотра первоначальной договор​ной цены с учетом изменений в издержках производства за пе​риод времени, необходимый для изготовления продукции (ин​фляция, изменение цен на ресурсы - материальные, трудовые, финансовые и т.д.).
Скользящие цены устанавливаются обычно на товары с длительным сроком изготовления, например, на сложное про​мышленное оборудование, воздушные и морские суда.
При подписании договора в этом случае фиксируется так на​зываемая исходная, базисная цена, т.е. цена, применяемая в каче​стве базы для расчета, оговаривается ее структура (FC, VC, Р)
.
Иногда в договор вносятся некоторые ограничительные ус​ловия - предел в процентах к договорной цене. Этот предел на​зывается лимитом скольжения.
На практике чаще всего часть конкретной цены фиксирует​ся твердо и изменению не подлежит, а другая часть - в виде скользящей цены. Скольжение цены может быть предусмотрено не на весь срок действия договора (контракта), а на более корот​кий срок (например, на первые 6 месяцев от даты заключения договора).
Классификация цен в зависимости от государственного воздействии, регулирования, степени конкуренции на рынке
В соответствии с этим признаком различают следующие виды цен:
1) Свободные (рыночные) цены - свободно складываются на рынке под воздействием спроса и предложения в соответствии с конъюнктурой рынка, независимо от какого бы то ни было прямого влияния государственных органов. Государство может воздействовать на уровень цен лишь косвенно - путем влияния на конъюнктуру рынка доступными ему способами, например, установить "правила игры" на рынке с помощью мер, ограничи​вающих недобросовестную конкуренцию и монополизацию рынка. Косвенное вмешательство в ценообразование обеспечивается применением совокупности способов и средств, способствующих расширению товарного предложения на рынке, управлению доходами населения, регулированию налогов как на производимую, так и на потребляемую продукцию. Косвенное регулирование цен осуществляется: путем применения льготного налогообложения, льготного кредитования, субсидирования и дотирования из бюджета и т.д.
2) Регулируемые цены – складываются под влиянием спроса и предложения, но испытывают при своем формировании определенное воздействие государственных органов, которое осуществляется методами: а) прямого ограничения роста или снижения цен (установления их максимального или минимального уровня); б) путем регламентации рентабельности (установления предельного норматива рентабельности); в) путем установления предельных размеров снабженческо-сбытовых и торговых надбавок, наценок; г) путем установления предельных значений элементов цены (определения порядка исчисления уровня затрат, уточнения состава затрат специальными  нормативными документами); д) путем установления рекомендательных цен по важнейшим видам продукции.
3) Фиксированные цены и тарифы - формируются и уста​навливаются по решению соответствующих органов власти и управления и ими же утверждаются. Решению о введении фиксированных цен предшествует процедура определения прибыли (рентабельности), включаемой в такие цены, а также разреше​ния споров в случаях, когда фиксированные цены не обеспечивают отдельным предприятиям (независимо от форм собственности) и гражданам, зарегистрированным в качестве предпринимателей, нормативной прибыли.
Частным случаем установление фиксированных цен и тари​фов выступает их общее замораживание (применяется в периоды галопирующей инфляции и гиперинфляции) или замораживание цен на отдельные группы товаров (или на отдельные товары).
Предельные минимальные цены – другой частный случай установления фиксированных цен. Эти цены были введены российским правительством в 1996-1998 г.г. Так, например, в целях обеспечения устойчивой работы ликероводочной отрасли про​мышленности и с учетом изменения норм и правил производст​ва и оборота алкогольной продукции правительство утвердило минимальные цены на водку, ликероводочную и другую алкогольную продукцию крепостью свыше 28 %.

Фиксированные цены стали одним из основных видов цен, применяемых при заключении государственных контрактов. В этом случае фиксированная цена устанавливается на стадии за​ключения контракта и не изменяется при исполнении контракта.
Классификация цен в зависимости от вида рынка
В соответствии с этим признаком различают:
1)
Цены товарных аукционов (аукцион - это торги, специа​лизирующиеся на сбыте определенных товаров) - это цены пуб​личной продажи по максимально предложенному уровню на предварительно осмотренную покупателем партию товаров (ЛОТ). Аукционная цена существенно отличается от рыночной цены, поскольку эта цена товаров с уникальными редкими свойствами и признаками.
Цены аукционов используются на продукцию лесного, сель​ского хозяйства, рыболовства, в торговле пушно-меховыми то​варами, чаем, драгоценными камнями, предметами старины и
искусства.
2)
Биржевые котировки - это цены специально организованного и, в отличие от аукционов, постоянно действующего рынка массовых, качественно однородных, взаимозаменяемых товаров. На товарных биржах продают сельскохозяйственное непродовольственное и лесное сырье (хлопок, жгут, шелк, шерсть, пиломатериалы), цветные и драгоценные металлы, неф​тепродукты и т.д.
Биржевые котировки являются ценами реальных контрактов, в то же время они служат ориентиром для установления цен по товарам, реализуемым по обычным договорам, контрактам.
Биржевые цены чутко реагируют на изменение конъюнктуры, подвержены влиянию спекуляции и других случайных факторов. Являясь разновидностью оптовой (отпускной) цены промышленности, цена биржевого товара (или биржевых сделок) формируется на базе биржевой котировки и надбавок (или скидок с нее) в зависимости от качества товаров, расстояния от места поставки товара, предусмотренного биржевым контрактом.
Уровни цен и биржевые котировки публикуются в специальных бюллетенях, выпускаемых биржевыми и аукционными комитетами в ежемесячных и ежегодных изданиях международных экономических организаций (МВФ и др.).
Цены торгов - это цены особой формы специализированной торговли, которая основана на выдаче заказов на поставку товаров или получения подрядов на производство определенных работ по заранее объявленным в специальном документе (тендере) условиям. Тендер предполагает привлечение к определенному сроку на принципах конкуренции предложений от нескольких производителей с целью обеспечения наиболее выгодных условий сделки для ее организаторов.
Цены торгов опосредуют особую форму торговли, когда не​сколько конкурентов предлагают заказчику свои проекты по выполнению определенных работ, из которых он впоследствии выбирает самый эффективный.
Отличительной чертой такой формы торговли является наличие нескольких продавцов (оферентов) и одного покупателя (заказчика), который из всего набора предложений со стороны про​давцов выбирает одно наиболее выгодное, в том числе и по цене.
Система внутренних торгов в России развита слабо. Что же касается международных торгов, то они проводятся по технически сложной и капиталоемкой продукции машиностроения (энергетическое, металлургическое, подъемно-транспортное, дорожно-строительное, самолеты, суда и т.д.). В настоящее время цены торгов охватывают около 1/3 всех экспортных цен на машины и оборудование. Помимо этого, на торгах оцениваются строительство промышленных предприятий, мостов, железных и автомобильных дорог, трубопроводов, портовых и коммунальных сооружений, электростанций, а также лицензии и различные инженерно-консультационные услуги.
Поскольку на торгах отмечается повышенная конкуренция среди продавцов, постольку цены в этих условиях на сопоставимые виды товаров и услуг, как правило, ниже цен аналогичной продукции, реализуемой по обычным коммерческим контрактам.
О месте и сроках проведения торгов можно узнать из регулярно публикуемых объявлений в официальных органах печати, специальных бюллетеней, экономических журналов, которые рассылаются в торговые представительства и посольства других стран для распространения среди деловых кругов.
Классификация цен в зависимости от степени новизны товара
В соответствии с этим признаком регулируют цены на новые товары и цены на товары, реализуемые на рынке относительно долгое время.
По новым товарам практикой рыночного ценообразования многих стран выработаны определенные виды цен и методы их образования.
I. Цены на новые товары:
1. Цена "снятия сливок" - максимально высокая цена, ори​ентированная на потребителя, готового купить этот товар по такой цене.
Цена снижается по мере удовлетворения спроса по макси​мальной цене, что позволяет повысить спрос со стороны новых покупателей.
2. Цена "проникновения (внедрения) на рынок". С помощью этого метода предприятие (фирма) устанавливает значительно более низкую цену по сравнению с ценами на аналогичные то​вары конкурентов (такая стратегия обеспечивает привлечение максимального числа покупателей).
3. "Психологическая цена", конструируемая с учетом психологии ценовосприятия покупателя. "Психологическая" цена на товар, как правило, чуть ниже круглой суммы (не 100 руб., а 99; не 600 руб., а 598 р. 70 коп.), пользуется доверием по причине виртуально точного определения затрат на производство и реализацию товаров.
4. Цена "следования за лидером" в отрасли или на рынке. В соответствии с этой стратегией ценообразования цена на товар устанавливается примерно на уровне цены главного конкурента, как правило, ведущей фирмы отрасли, доминирующей на рынке. При этом цена не должна превышать цену, предлагаемую лиде​ром (главным конкурентом).
5. Цена с возмещением издержек производства (цена производства). Цена на товар устанавливается с учетом фактических издержек производства и средней нормы прибыли в отрасли. Она рассчитывается (определяется) по формуле:
Ц = с/б + Р (Р = р'*с/б), где
с/б - полная себестоимость;
р'- норма рентабельности;
Р= р'*с/б - прибыль предприятия (фирмы).
6.Престижная цена - устанавливается на высококачествен​ные товары известных фирм (одежда Зайцева, Юдашкина, духи "Кристиан Диор" и др.).
Выбор одного из перечисленных методов определения цены осуществляется руководством фирмы. Он зависит от множества факторов, основными из которых являются:
- скорость внедрения на рынок нового товара;
- доля рынка сбыта, контролируемая этой фирмой;

- характер реализуемого товара (степень новизны, взаимозаменяемость и др.);
- период окупаемости инвестиций;
- конкурентные условия рынка (степень монополизации, ценовая эластичность спроса, круг потребителей и др.);

- положение фирмы в соответствующей отрасли (финансовое положение, связи с другими производителями и др.).

II. Цены на товары, реализуемые на рынке относительно длительное время:
1.
Скользящая цена. Эта цена устанавливается почти в пря​мой зависимости от соотношения спроса и предложения и по​степенно снижается по мере насыщения рынка (особенно опто​вая цена, а розничная цена может быть относительно стабиль​ной). Такой подход к установлению цены применяется чаще всего по изделиям массового спроса. Здесь тесно взаимодейст​вуют цены и объемы выпуска товара. Чем больше объем произ​водства, тем больше у предприятия (фирмы) возможностей сни​зить издержки производства и, в конечном счете, цены. Однако при данном методе ценообразования необходимо:
· помешать появлению на рынке конкурента;
· постоянно заботиться о повышении качества товаров;

· снижать издержки производства.
2. Долговременная цена устанавливается на товары массо​вого спроса. Она не подвержена изменениям на протяжении длительного времени. Однако в зависимости от хозяйственной конъюнктуры могут вноситься изменения в изделия (уменьшаться их размер, незначительно ухудшаться качество) при сохранении цены.
3.  Цены потребительского сегмента рынка устанавливаются на примерно одни и те же виды товаров и услуг, реализуемых различным социальным группам населения с неодинаковым уровнем доходов. Такие цены могут, например, устанавливаться на различные модификации легковых автомобилей, на авиаби​леты и т.д. Проблема здесь заключается в том, чтобы установить правильное соотношение цен на различные изделия и услуги.
4. Гибкая цена - цена, которая быстро реагирует на изменение соотношения спроса и предложения на рынке. Применение ее оправдано, если возможны сильные колебания спроса и пред​ложения в относительно короткие сроки, например, снижение цен к концу дня при продаже некоторых продуктов питания (свежая рыба, цветы и т.д.). Использование такой цены эффективно при небольшом числе уровней управленческой иерархии, когда права по принятию решения по ценам делегированы самому нижнему уровню управления. Чем больше уровней иерархии в аппарате управления фирмы, чем длиннее путь принятия решений, тем меньше шансов у фирмы добиться успеха при этом методе ценообразования.
5. Преимущественная цена. Данный метод ценообразования предусматривает определенное понижение цен на товары предприятием (фирмой), которое занимает доминирующее положение (доля рынка 70-80%) на рынке и может обеспечить значительное снижение издержек производства за счет увеличения объемов выпуска и экономии на расходах по реализации товаров. Главные цели предприятия - воспрепятствовать внедрению на рынок новых конкурентов, заставить их платить слишком большую цену за право внедрения на рынок, что "по карману" далеко не каждому конкуренту.
6. Цены на изделия, снятые с производства, выпуск которых прекращен. Это не распродажа по сниженным ценам, а ориентация на строго ограниченный круг потребителей, нуждающихся именно в этих товарах. В таком случае цены выше, чем на обычные товары. Например, производство запасных частей к легковым автомобилям и грузовикам самых разных марок и моделей (включая снятые с производства).
7. Цена, устанавливаемая ниже, чем у большинства предпри​ятий. Такие цены используются на товары, дополняющие другой товар, реализуемый по обычной цене. Данные цены применяются как реклама, например, игрушка - детская железная дорога, а паровозик с вагончиками продается по пониженной цене.
8. Договорная цена. В отличие от нашей сегодняшней прак​тики, эти цены выгодны, а не разорительны для покупателей. По ним покупателям предлагаются какие-либо скидки по сравнению с обычной ценой. Например, при покупке двух видеокассет третью покупатель может получить бесплатно. У покупателя создается иллюзия получения значительной выгоды для себя в случае приобретения данного товара в большем количестве, чем ему необходимо. На самом деле основную выгоду получает продавец, так как у него увеличивается товарооборот и повышается прибыль.
II. Система цен и признаки, лежащие в ее основе

Все действующие в экономике цены взаимосвязаны и образуют систему, которая находится в постоянной динамике под влиянием множества рыночных факторов. Эта система состоит из отдельных блоков цен, взаимозависимых и взаимодействующих. Наиболее важными, основными блоками являются:
· оптовые цены;
· цены на строительную продукцию;
· закупочные цены;
· розничные цены;
· тарифы транспорта и связи.
Блоки цен в свою очередь состоят из более мелких блоков или подблоков. Так, блок оптовых цен делится на два подблока: оптовые цены предприятия и оптовые (отпускные) цены промышленности. Блок тарифов транспорта и связи состоит из нескольких подблоков: тарифы железнодорожного транспорта, тарифы морского транспорта, тарифы речного транспорта, тарифы автотранспорта и т.д.
В основе взаимосвязи всех цен лежит принцип "сообщающихся сосудов": изменение цен в одном из основных блоков данной системы довольно быстро передается по цепочке во все другие блоки. Так, изменение цен на энергоносители находит быстрое отражение в уровне цен всех остальных блоков. Взаимосвязь и взаимозависимость цен, входящих в единую систему, обусловлена в основном двумя важными обстоятельствами:
· все цены формируются на единой методологической основе - на законах стоимости, предложения и спроса;

· все предприятия, производства и отрасли, хозяйственная деятельность которых обслуживается ценами, взаимосвязаны и образуют в конечном счете единый народнохозяйственный комплекс.
Вместе с тем взаимосвязь и взаимозависимость цен в единой системе не исключает самостоятельного движения отдельных блоков цеп и цен на конкретные товары внутри этих блоков, а, наоборот, предполагает такое движение.
Система цен характеризуется такими показателями, как уровень цен, структура цен, динамика цен.
Как известно, эффект рынка состоит в том, чтобы увеличить возможности субъектов в достижении их субъективных целей. Это достигается путем распространения знания через механизм цен и их системы.
Для системы цен характерно не только наличие связей и отношений между образующими ее элементами (определенная организованность), но и неразрывное единство со средой (включающей в себя товарное производство, различные формы собственности, конкуренцию и т.д., т.е. то, что составляет основу рыночной экономики), во взаимоотношениях с которой система проявляет свою целостность.
Вот каким образом определена лидером монетаристов М. Фридменом роль ценовой информации как стимула к действиям, в основе которых лежит свобода выбора: "Реальная красота, я употребляю это слово условно, системы цен в том, каким образом побудительный мотив, возникающий в ответ на информацию, сам порождает информацию"
. А известный экономист Д. Гэлбрейт отмечал, что "экономист без системы цен - это священник без святого"
.

Вопросы для самопроверки

1. Каковы признаки (или критерии) классификации цен?

2. Постройте структурно – логическую схему розничной цены.

3. Какова роль ценовой информации в развитии экономики?

4. Что представляет собой система цен и какая существует зависимость между ценами при их формировании?

5. Какие применяются механизмы формирования цен в практике товарного производства?

6. Какие основные группы цен объединяет классификация цен?

7. Какие классификации цен используются в маркетинге?

8. Какие виды скидок с установленных цен используются в ценообразовании?

9. Как производится оценка уровня цен?

10.  Как рассчитывается средняя хронологическая, средняя хронологическая взвешенная, средняя арифметическая взвешенная, средняя гармоническая взвешенная цена?

11.  Что представляет собой индексная оценка динамики цен?

12.  Как практически рассчитываются индексы цен товаров по агрегатной, среднеарифметической и гармонической формам (формулы Ласпейреса и Пааше)?

ГЛАВА 3. ФОРМИРОВАНИЕ ЦЕН В УСЛОВИЯХ РЫНКА И ЦЕНООБРАЗУЮЩИЕ ФАКТОРЫ
I. Взаимодействие цены, спроса и предложения
Эффективность любого метода ценообразования обуслов​лена в основном тем, насколько полно учитывается в ней спрос, определяющий рыночную конъюнктуру.
В самом общем виде спрос представляет собой форму выражения потребности и может быть представлен в различных ипостасях: как действительный спрос (реально представленный спрос на товары и услуги), как реализованный (часть действительного спроса, реального на рынке в товарах и услугах) и неудовлетворенный спрос (нереализованная часть действительного спроса по причине отсутствия нужных товаров и услуг или несоответствия их ассортимента и количества требованиям, потребностям покупателей).
Спрос – это количество товаров и услуг, которое желают и могут приобрести покупатели за определенный период времени при всех возможных ценах на товары и услуги 
.
Спрос очень подвижен, изменчив, поскольку на его величи​ну и динамику оказывают влияние многочисленные факторы экономического, социального, демографического, природно-климатического и психологического характера.
Количество товаров и услуг, которое приобретается людь​ми, в первую очередь зависит от уровня их цен. Между рыночной ценой товаров и услуг и тем их количеством, на которое представляется спрос, всегда существует определенное соотношение, взаимодействие.
В условиях рынка действует закон спроса, суть (или «требо​вание») которого сводится к следующему – при прочих равных условиях величина спроса на товар тем выше, чем ниже цена этого товара, и наоборот, чем выше цена, тем ниже величина спроса.

Этот закон впервые сформулировал французский математик А. Курно. В его интерпретации закон гласит, что при равноценно​сти других составных величин результатом повышения цены всегда будет уменьшение количества покупаемого товара. В соответствии с его формулировкой закона спрос на товар составля​ет некоторую функцию цены, причем, как правило, убывающую.
Математическая интерпретация этого закона такова:
D=f(P), где

D - спрос; 

f- функция; 

Р - цена. 

Закон описывает две важнейшие особенности рынка:
1)
обратную зависимость между ценой и покупаемым ко​личеством товаров и услуг;
2)
постепенное убывание спроса на товары и услуги. Графическим выражением зависимости между ценой товара и объемом спроса, предъявленного на этот товар, служит кривая спроса, имеющая отрицательный наклон (см. рис. 1)
На оси абсцисс - количество товаров (Q) или объем спроса, а на оси ординат - цены (Р) этих товаров. Кривая ДД - это, во-первых, кривая с отрицательным наклоном, характерным при обратной зависимости, определяющей разновекторное движение переменных - цены и количества покупаемого товара; во-вторых - пологий ниспадающий вид кривой иллюстрирует по​стоянное убывание спроса и снижающуюся полезность каждой дополнительной покупки одного и того же товара.
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Рис. 1. Изменение объёмов спроса.

Движение кривой спроса можно рассматривать в 2-х направлениях: а) снизу-вверх, отмечая тенденцию повышения цен и снижения количества покупок; б) сверху-вниз, отмечая тенденцию снижения цен и соответствующего возрастания количества покупаемых товаров. Движение по кривой спроса из одной точки в любую другую показывает, как изменение одной переменной вызывает обратные изменения другой переменной. Изменение цен меняет лишь объем купли-продажи товаров, а изменяющиеся на рынках количество товаров вызовут обратное движение их цен: дефицит товаров вызовет рост цен, а избыток товаров - снижение цен, исключение составляет кривая спроса на товары Гиффена, имеющая положительный наклон (парадокс Гиффена)
.

Нередко некоторые явления действительности рассматриваются как исключения из «правил», требований закона спроса:
- снобы покупают именно те товары, которые поднимают​ся в цене, с целью подчеркнуть свое социальное положение - эффект «сноба». В случае появления этого эффекта линия спроса индивидуального потребителя смещается влево, что означает сокращение потребления им товара и массового спроса.
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Рис. 2. Кривая спроса в случае наличия эффекта «сноба», 

напоминающего парадокс Гиффена.
Снижение цены с Ро до Р1 сначала вызовет увеличение потребления товара с Qo до Q2, но при значительном росте рыночного спроса на товар закупки сокращаются до Q1 при этом Dc -линия спроса потребителя-сноба.
· эффект Веблена - явление в теории потребления, при котором потребители «выстраивают» кривую спроса с положи​тельным наклоном, поскольку им свойственно демонстративное потребление, подчеркивающее их социальную значимость.
· ажиотажный спрос, вызванный ожиданием дальнейшего повышения цен.
Изменение количества товаров и услуг, которое покупатели желают и могут купить, в зависимости от изменения их цен называют изменением величины спроса. Изменение величины спроса - это движение по кривой спроса (см. рис. 3).
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Рис. 3. Кривая спроса на престижные товары.
Однако цена является не единственным фактором, опреде​ляющим количество товаров и услуг, которое может быть куплено в каждый данный момент. Изменения, которые вызваны воздействием всех других факторов, кроме цены, называют изменением спроса. Эти все другие факторы - неценовые - нейтрализуют влияние цены, т.е. изменения количества закупаемых товаров происходят при неизменяющихся ценах (и независимо от их движения) (см. рис. 4).
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Рис. 4. Изменение спроса.
К неценовым факторам относятся:
-   изменения в доходах населения. По мере роста доходов
населения увеличивается спрос на многие товары, особенно на более дорогие и высококачественные. Зависимость спроса потребителей от уровня их доходов выражается с помощью кривой Э. Энгеля, которая имеет положительный наклон (когда товары качественные, или нормальные) и отрицательный (когда товары некачественные, низкой категории).
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Рис. 5. Кривые Энгеля: 
а) АА-для качественного товара; б) А1А1 - для некачественного товара (X - объем спроса, J-уровень дохода).
Э. Энгель установил, что с ростом дохода доля его, направ​ляемая на продукты питания, снижается, доля, расходуемая на одежду и жилье, остается в принципе неизменной, а доля, направляемая на другие нужды, увеличивается.
· изменение числа покупателей и их структуры. Например, старение население влечет за собой увеличение спроса на лекарства;
· изменение цен на товары взаимозаменяемые и взаимодополняемые  Взаимозаменяемые товары используются для удовлетворения одной и той же потребности, поэтому, например, повышение цен на говядину обусловливает рост спроса на свинину, птицу, рыбу. А взаимодополняемые товары используются в комплексе (в наборе) для удовлетворения определенной потребности (например, если увеличивается спрос на спортивную одежду, то растет спрос на кроссовки, а рост цен на спортивную одежду снижает объем спроса не только на нее, но и на кроссовки и, наоборот);
-
изменение вкусов, моды, предпочтений потребителей. Вкусы и предпочтения являются функцией ряда переменных аргументов: а) менталитета потребителей, формируемого религией, обычаями, государственным устройством, культурой; б) рекламы, формирующий спрос на новые товары; в) изменение жизненных приоритетов (например, растущая забота о здоровье).
Обычаи, привычки, национальные особенности меняются очень медленно, поэтому спрос не изменится или изменится незначительно, если растет цена на товар, являющийся предметом повседневного потребления данной нации (например, на картофель - для русских, на рис - для китайцев или японцев);

- потребительские ожидания, связанные с изменением:


а) цен на товары и услуги и б) доходов населения. 


Адаптивные инфляционные ожидания побуждают к увеличению покупок товаров точно так же, как и ожидание роста будущих доходов. Ожидание же падения цен, роста доходов (или их неизменность) приводит к сокращению располагаемых поку​пок, к снижению спроса.
· объем предложения. Чем больше предлагается товара, тем ниже его цена, и, наоборот.
· внедрение в экономику экзогенного спроса, изменение которого вызвано вмешательством правительства или внедрением каких-либо извне системы свободного рынка (регулирования спроса, его нормирование и т.д.)
Влияние неценовых факторов изображено графически на рис 4 в виде сдвига кривой спроса вправо Д2 (рост спроса) или влево - Д| (снижение спроса).
Важную роль в механизме ценообразования играет предложение, т.е. то количество товаров, которое продавцы могут и желают поставлять на рынок товаров и услуг для продажи в определенное время при всех возможных ценах.
Количество товаров и услуг, которое фирмы, производители поставляют на рынок, в первую очередь зависит от уровня цен. Объем предложения обычно увеличивается с ростом цен.
В условиях рынка действует закон предложения, который выражает прямую зависимость между ценой и количеством товаров, предлагаемых фирмами для продажи.
Этот закон был сформулирован А. Курно: если цена какого-либо товара повышается при неизменности других условий рынка, то предложение этого товара увеличивается, и, наоборот, падение цены ведет к сокращению производства.
Закон был формализован:
S=fl[P), где
S - предложение;
f - функция;
Р - цена.
Графическим выражением зависит между ценой товара и объемом предложения является кривая предложения, имеющая положительный наклон (см. рис. 6)
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Рис. 6. Изменение объема предложения.
Следует различать изменение предложения и изменение объема предложения.
Изменение объема предложения – это движение по кривой предложения, рассматриваемое в 2-х направлениях: а) снизу-вверх, как повышательную динамику цены и количества продаваемых товаров; б) сверху-вниз, как понижательную динамику цены и количества продаваемых товаров. Движение кривой предложения из одной точки в другую показывает, как изменение одной переменной (Р) вызывает изменение другой (Q) - по тому же вектору (т.е. Р и Q изменяются и взаимодействуют однонаправлено).
Изменение же предложения - это функция многих нецено​вых факторов, определяющих сдвиг кривой предложения либо вправо (увеличение предложения), либо влево (сокращение предложения) – см. рис. 7.
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Рис. 7. Изменение предложения

К основным неценовым факторам, влияющим на изменение предложения относятся:
· цены на ресурсы. Их динамика (повышательная или понижательная) непосредственно влияет на издержки производства, а, следовательно, и на объем выпускаемой продукции;
· уровень технологии производства, или «ноу-хау», определяющие (обусловливающие) оптимальные пропорции (или соотношение) и качество применяемых факторов производства. Это степень профессионализма занятых, качественное сырье, высокопроизводительная техника, эффективная организация и другие условия, которые в совокупности способствуют снижению издержек производства выпускаемой продукции. Существенное снижение издержек обычно связывается со сменой парадигмы способа производства;
· цена на другие товары или услуги (речь идет о взаимозаменяемых и взаимодополняемых производственных товарах и ресурсах и факторах производства). Высокие цены на товары-субституты заставляют производителей частично перепрофилировать свое дело. Так, например, снижение цен на пшеницу побуждает к выращиванию кукурузы в большем объеме и предложению ее на рынке. Или, например, натуральные сырьевые ресурсы, виды энергии могут быть заменены искусственными, более дешевыми по цене и не снижающими стандарта качества продукции.
· налоги и дотации. Во всем мире налоги рассматриваются как предпринимательские издержки. С их ростом увеличиваются издержки производства, и сокращается предложение. Снижение налогов, как и предоставление государственных дотаций, уменьшает издержки производства, увеличивая  предложение товаров.
· конкуренция. Чем больше фирм на рынке, тем больше предложение, и наоборот.
Таким образом, вектор снижения кривой предложения оп​ределяется главным образом издержками производства.
Итак, мы рассмотрели взаимодействие цены и спроса, с од​ной стороны, и взаимодействие цены и предложения, с другой стороны. Теперь необходимо объединить анализ спроса и предложения, чтобы определить равновесную цену. Равновесная рыночная цена – это цена, при которой по каждому данному това​ру нет ни излишка, ни дефицита. Она устанавливается в результате уравновешивания спроса и предложения под влиянием конкурентной среды рынка.

На рис. 8 кривая ДД является графиком функции спроса от цены, кривая SS - функции предложения от цены. Координатами точки пересечения этих кривых (Е) являются равновесная цена (РЕ) и равновесный объем (QE).
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Рис. 8. Взаимодействие спроса и предложения (равновесие по Вальрасу)

Точка пересечения этих кривых характеризует ситуацию на рынке, когда спрос и предложение, будучи противоположными рыночными силами, уравновешиваются. Равновесная цена означает, что товаров произведено столько, сколько требуется поку​пателям. В состоянии равновесия рынок сбалансирован.
Если в какое-то время рыночная цена отклоняется от РЕ и оказывается на уровне Р1, то рынок окажется разбалансированным - объем спроса составит QQ2, а объем предложения – QQ1. В результате возникает товарный дефицит, или избыток спроса
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Q = OQ2-OQ1

Избыточный спрос, усилив конкуренцию покупателей, обу​словливает повышательную динамику, которая «теснит» цену товаров вверх, по направлению к точке равновесия. В конечном итоге установится равновесная цена РЕ.
Если рыночная цена оказывается на уровне Р2, то возникает товарный излишек

[image: image10.wmf]D

Дs=OQ2-OQ1

Избыточное предложение, усилив конкуренцию продавцов, «теснит» цену товаров вниз, к точке равновесия.

Такой механизм восстановления рыночного равновесия был изложен Л. Вальрасом.
Иной механизм восстановления равновесия был предложен А. Маршаллом, которому принадлежит первенство в исследова​нии категорий «цена спроса» и «цена предложения». В нем ве​дущая роль отводится превышению цены спроса (Рд) над ценой предложения (Ps), и наоборот.
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Рис. 9. Равновесие по Маршаллу
При объеме продаж, равным Qe, цена спроса (Рд) совпадает с ценой предложения (Ps), и обе они равны Pe,. Если объем про​даж на рынке составит Q1 то цена спроса (Р'л) превысит цену предложения (P's). А поскольку рыночная иена в данной ситуа​ции также выйдет на уровень Р'д, то это, естественно, обеспечит продавцам избыточную прибыль. В результате они окажутся заинтересованными в увеличении предложения. Под влиянием роста предложения рынок вернется в исходное положение.
При объеме продаж, равном Q2, цена спроса Р"д, (рыночная цена) окажется ниже цены предложения Р"s. Это означает, что продавцы вместо прибыли получают убытки. Поэтому они начнут сокращать производство и предложение, вследствие чего рынок опять вернется в исходное положение.

Таким образом, оба механизма обеспечивают достижение одних и тех же результатов.
Постоянно происходящие изменения в спросе и предложении, а также в характере внешних воздействий на рынок застав​ляют его приспосабливаться к новым условиям, корректировать свои основные параметры - равновесную цену и равновесный объем.
Наиболее активный параметр – это спрос, повышательная или понижательная динамика которого может быть мгновенной, а предложение менее динамично, поскольку оно является функцией производства.
При сравнительном анализе различных состояний рынка пользуются обычно тремя временными периодами: мгновенным, краткосрочным и длительным.
Взаимодействие спроса и предложения в рамках указанных выше трех периодов рассмотрим с помощью рис. 10
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Рис. 10. Взаимодействие спроса и предложения в мгновенном, краткосрочном и длительном периодах.

Предположим, что первоначальное равновесие на рынке ка​кого-либо товара зафиксировано в точке Ео при равновесной цене Ро и равновесном объеме Qo. Если же изменяется спрос (в результате, например, роста доходов покупателей), линия Д1Д1 перемещается вправо и занимает новое положение Д2Д2:, то рыночное равновесие мгновенно перемещается из точки Ео в точку Е1. В результате этого равновесная цена в рассматриваемом мгновенном периоде окажется на уровне Рм при неизменяемом равновесном объеме Qo.
В рамках краткосрочного периода произойдет увеличение объема выпуска и, следовательно, объема предложения какого-либо товара, в результате чего рыночное равновесие теперь сме​стится в точку Е2. Ему соответствует равновесная цена Рк и равновесный объем Qk.
В длительном периоде (периоде достаточном для расши​рения масштабов производства за счет пропорционального увеличения использования всех производственных ресурсов и совершенствования технологии) увеличивается выпуск какого-либо товара, и сокращаются (уменьшаются) затраты на единицу продукции. В результате линия предложения S1S1 переме​щается вправо и занимает новое положение S2S2, а рыночное равновесие в длительном периоде переместится из точки Е2 в точку Е3. Ему соответствует равновесная цена Рд и равновес​ный объем Qд.
Все сказанное выше подытожим словами известного эко​номиста Д. Гэлбрейта, который отмечал, что «мы всю жизнь изучаем проблемы цен и учили других тому, как они растут и тем способствуют увеличению производства; как они падают, и их падение влечет за собой сокращение ненужного производ​ства; как они поднимаются и тем самым сокращают спрос, превышающий предложение; как они падают и тем самым да​ют возможность использовать обильное или избыточное предложение»
.
II. Эластичность спроса и предложения
Различные товары отличаются друг от друга по степени из​менения спроса и предложения под воздействием того или ино​го динамического фактора. Степень реакции спроса и предло​жения на эти изменяющие факторы поддается количественному измерению с помощью коэффициентов эластичности
 спроса и предложения.

Рассмотрим в начале эластичность спроса по цене и доходу и перекрестную эластичность.

Экономический смысл коэффициента эластичности состоит в том, что он показывает, на сколько процентов изменится зависимая переменная (в данном случае объем спроса) при изменении независимой переменной на один процент. В качестве последней могут выступать цена данного товара, цены других товаров и уровень доходов.
Данные об эластичности спроса необходимы для принятия решений о пересмотре цен, его (пересмотра) направленности и степени изменения цен на отдельные товары, а также для выявления реакции потребителя на изменения цены.

Коэффициент прямой эластичности по цене определяется следующим образом:
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Q1 и Q2 – количество товара до и после изменения цены;


P1 и P2 – базисная и текущая цена.

Диапазон коэффициента спроса по цене - от нуля до беско​нечности. Поэтому различают:
· неэластичный спрос (Epd d < 1), при котором объем спроса изменяется более низкими темпами, чем изменяется цена;
· эластичный спрос (Epd > ]), при котором объем спроса изменяется более высокими темпами по сравнению с изменением цен;
· единичная эластичность (Epd = 1), при котором объём спроса изменяется такими же темпами, что и цена, но в противоположном направлении;
· совершенно (или абсолютно) эластичный спрос (Е d = ∞) при котором объем спроса превышается до бесконечности при снижения цены, а при ее повышении - объем спроса сокращается до минимума (до нуля);
· совершенно (или абсолютно) неэластичный спрос (Е d = 0), при котором изменение цены не влечет за собой изменения в спросе.
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Рис. 11. Варианты эластичности спроса.

Основные факторы, определяющие эластичность спроса по цене:
· наличие товаров – заменителей: чем их больше, тем эла​стичнее спрос;
· значимость товара для потребителя: эластичность спроса ниже всего у тех товаров, которые с точки зрения данного по​требителя являются для него полезными. Поэтому здесь для каждого существуют свои критерии: одни при повышении цен на сигареты откажутся от курения, другие – нет. А спрос на предметы первой необходимости вообще не эластичен.

· удельный вес расходов на данный товар в бюджете потребителя: если большой удельный вес, тем выше эластичность;
· разнообразие возможностей данного товара: чем больше направлений его использования, тем эластичнее спрос (спрос на универсальные станки более значительный и потому спрос на универсальные станки более эластичен, чем на специализированные);
· время приспособления к изменению цены. Обычно экономисты оценивают эластичность спроса для краткосрочного и долгосрочного периодов. Как правило, спрос более эластичен в долгосрочном периоде, поскольку за это время могут быть найдены или освоены производством товары - заменители, изысканы возможности сокращения потребления данного товара (например, изобретение экономичных двигателей для автомобилей привело к снижению потребности в бензине и, следовательно, к падению спроса на него).
На основе коэффициента эластичности спроса по цене можно определить динамику общих затрат потребителя и общей выручки производителя при изменении цены. Например, как изменится выручка производителя и затраты потребителя при увеличении цены, если спрос на данный товар эластичен? Общая выручка производителя и общие затраты потребителя будут сокращаться, поскольку при эластичном спросе (EPd > 1) темпы возрастания цены обусловливает более высокие темпы сокращения объема спроса.
Таблица 2
Взаимосвязь изменения цены (Р), эластичности спроса (Epd), общего дохода продавца (TR = Р х Q) и общих затрат покупателя (ТС).
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Продавец, как видно из таблицы, заинтересован в повыше​нии цены, если спрос неэластичен. Если же спрос эластичен, то он (продавец) заинтересован в понижении цены. Зная величину коэффициента эластичности, можно, таким образом, определить необходимые параметры изменения цены с целью повышения доходов продавца или достижения экономии затрат потребителя.
На величину спроса на данный товар оказывает влияние не только его цена, но и изменение дохода потребителя.
В этом случае рассчитывается коэффициент эластичности спроса по доходу, который характеризует относительное изменение спроса на товар при изменении дохода покупателя (I). Он рассчитывается по формуле:
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Этот коэффициент используется при расчёте потребительской корзины, определении структуры потребления лиц с различными доходами, исчислении интенсивности изменения потребления того или иного товара с учётом изменения уровня дохода.

Классификация товара по значению коэффициента эластичности спроса по доходу:
· товар «низкого качества» (ЕId < 0), объем спроса на который и доход обратно пропорциональны;
· товар «нормальный» (ЕId > 0), объем спроса на который увеличивается при увеличении дохода.
Среди нормальных товаров, в свою очередь, можно выделить три группы товаров:
· товары первой необходимости, спрос на которые растет медленнее роста доходов (0 < ЕId < 1) и, следовательно, имеет предел насыщения;
· предметы роскоши, спрос на которые определяется ростом доходов (ЕId >1), и поэтому не имеет пределов насыщения;
· товары, спрос на которые изменяется пропорционально изменению доходов (ЕId = 1). Иногда эти товары называют товарами «второй необходимости».
Соотношение объема спроса и уровня дохода иллюстрируется с помощью кривых Торнквиста (рис. 12) для товаров первой необходимости (1), не первой необходимости (2) и предметов роскоши (3).
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Рис. 12. Кривая Торнквиста для различных групп товаров.

На величину спроса на данный товар оказывает влияние также и изменение цен других товаров. Относительное изменение объема спроса на данный (i-й) товар при изменении цены другого (j-ro) товара выражает коэффициент перекрестной эластичности спроса по цене. Он рассчитывается по формуле:

Epdij = 
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и принимает значения: 0 > Epdij ≥ 0.

Классификация товаров по значению коэффициента перекрестной эластичности спроса по цене:

- если Epdij > 0, то такие товары называются взаимозаменяемые, т.е. повышение цены одного товара ведёт к повышению спроса на другой. Если, например, повышается цена на сливочное масло, то возрастает спрос на маргарин;

· если Epdij < 0, то товары являются взаимодополняющими (комплектарными), т.е. при повышении цены одного товара спрос на другой падает;
· если Epdij > 0, то называют независимыми, т.е. изменение цены одного товара не влияет на спрос другого товара. Они нейтральны по сравнению друг к другу (лекарства и одежда).
Коэффициент перекрестной эластичности может быть использован для характеристики взаимозаменяемости и взаимодополняемости товаров лишь при небольших изменениях цен.
Эластичность предложения показывает связь между изменениями в ценах на товар и объемах его предложения.

Коэффициент прямой эластичности предложения по цене рассчитывается по формуле:

Eps = 
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,где

Q1,Q2 - объем предложения до и после изменения цены;
P1,P2 - цены базисного и текущего периодов.
Если Eps >1 - предложение называется эластичным, если Eps < 1  -неэластичным и если Eps = 1 - единичным. При значении Eps = 
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 - предложение абсолютно эластично, а при Eps = 0 -предложение абсолютно неэластично.
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Рис. 13. Графическое определение ценовой эластичности предложения.

В случае диверсифицированного производства объем предложения каждого продукта зависит не только от его цены, но и от цен других продуктов, выпускаемых данной фирмой. Количественной характеристикой такой зависимости является коэффициент перекрестной эластичности предложения по цене (Еpsij), который показывает, на сколько процентов возрастает предложе​ние блага i-ro при изменении цены блага j-ro на один процент:

Еpsij = 
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Большинство современно производимых благ для производителя взаимозаменяемые (Еpsij < 0), Если Еpsij > 0, то для производителя эти блага являются взаимодополняемыми.

III. Основные ценообразующие факторы

Цена, как мы уже убедились, - категория конъюнктур​ная, поскольку является функцией бесконечного ряда переменных аргументов (факторов), определяющих ее повышательную или понижательную динамику. А потому и ценообразование можно представить в виде стохастической модели, в которой ее факторы представлены случайными величинами, связанными либо детерминированными устойчивыми, т.е. регулярными за​висимостями, либо стохастическими (не устойчивыми), т.е. не​регулярными зависимостями. К основным факторам, влияющим на уровень и динамику цен, относятся: 1) политические; 2) эко​номические; 3) социальные; 4) этико-психологические.
Предсказуемы ли векторы воздействия (влияния) этих фак​торов на ценообразование?
Если использовать понятийный аппарат синергетики
, то прежде всего следует обозначить "русла" ценообразования, в которых мы можем более или менее точно прогнозировать "поведение" факторов и степень их влияния на процесс ценообразования и динамику цен. К таким факторам относятся затраты на производство и обращение товаров, их качество и полез​ность, типология потребителей по их ценовосприятию и ориен​тации в покупках; и "джокеры" - фрагменты траектории ценообразования, в которых "поведение" факторов принципиально не​предсказуемы (государственное регулирование экономики, экономическая стратегия, денежно-кредитная политика (система), конкуренция (как борьба за экономические ресурсы) и др.)
И действительно, можно ли предвосхитить и учесть в процессе ценообразования обозначенные выше события, архитекторами которых являются отдельные личности (иногда и глубоко невежественные) различного уровня интеллекта, мировоззрения, интеллигентности и меры ответственности. Ведь всем известно, например, что денежно-кредитная политика, ее главные направления были и остаются имперсональными (Дубининскими, Парамоновскими, Геращенскими), равно как и экономическая политика (и стратегия) харизматических Горбачевых, Ельциных, Путиных.
Значительное влияние на уровень и динамику цен оказыва​ют потребители, их различные категории, критериальным основанием формирования которых является ценовосприятие и ориентация в покупках. На рынке потребительских товаров мы сплошь и рядом имеем дело с покупателем, который хуже нас осведомлен об имеющихся на рынках альтернативах, действует далеко не самым рациональным образом, а зачастую склонен к "показному потреблению", логика которого была описана в свое время американским экономистом Т. Вебленом, представителем социально-психологического направления институционализма
.
Веблен пришел к выводу, что после того, как люди получа​ют возможность удовлетворять свои основные материальные потребности, их поведение начинает определяться "законом де​монстративного расточительства". Люди начинают покупать для того, чтобы продемонстрировать окружающим свое благосостояние и подчеркнуть достигнутый в жизни успех. Особенно это характерно для состоятельных слоев общества.
В качестве доказательства Веблен приводил женскую моду и дорогостоящие изделия ручной работы. Он отмечал, что эти изделия ничем не лучше товаров массового, машинного производства, но зато более редки и поэтому удовлетворяют тщеславие состоятельных граждан, охотно переплачивающих за них немалые деньги. Подтверждение выводов можно найти и в условиях российского рынка, проанализировав предпочтения наиболее богатых покупателей при покупке автомобилей и одежды.
Поэтому определение цены должно быть дополнено анализом и учетом тех основных факторов, которые оказывают влияние на восприятие цены покупателями, формируют их "ценочувствительность".
Способы управления чувствительностью основаны на ис​пользовании различных эффектов: а) эффекта представлений о наличии заменяющих товаров; б) эффекта уникальности; в) эффекта затрат на переключение; г) эффекта затрудненности сравнений; д) эффекта оценки качества через цену; е) эффекта дороговизны товара; ж) эффекта создания запасов и др.
Рассмотрим некоторые из них.

А. Эффект представлений о наличии заменяющих товаров
Чувствительность покупателей к уровню цены, опирающая​ся на ее сопоставлении с ценами товаров-аналогов – фактор объективный, поддающийся управлению и использованию.
Управление ценами с помощью умелого использования субъективности оценок покупателями предлагаемого им товара требует как можно большего ограничения для последних возможности обнаружить аналоги и провести более обоснованное сопоставление потребительских характеристик и цен. Именно в этом состоит один из главных резонов посылки коммивояжеров с товаром прямо на дом к покупателям или организации продаж по телефону. Эта же идея лежит в основе и столь широко распространенного в мире и набирающего масштабы в России способа торговли под названием "телемаркетинг" ("Магазин на ди​ване"), когда товары рекламируются по телевизору, а заказы принимаются по телефону. При всех этих способах продаж по​купатель оказывается как бы "застигнутым врасплох" и плохо представляет альтернативы удовлетворения своей потребности и цены, которых стоят аналогичные товары.
Б. Уникальность
Важнейшим способом управления чувствительностью к уровню цены являются мероприятия, основанные на использо​вании эффекта уникальности, т.е. возможности создания у покупателя ощущения неправомерности каких-либо сравнений, так как предлагаемый ему товар "уникален". А чем более уникален товар по своим свойствам (многофункциональная зубная щетка и др.), тем менее покупатели будут чувствительны к уровню его цены, когда будут сравнивать его с альтернативными товарами.
В. Затраты на переключение
Эффект затрат на переключение состоит в том, что чем су​щественнее затраты, связанные с организацией использования специфической марки (типа) данного товара, тем менее покупатели будут чувствительны к ценам, когда станут принимать решение по поводу приобретения альтернативных марок.
Например, в США резкое удорожание бензина в результате энергетического кризиса не вызвало немедленного скачка спро​са на более экономичные автомобили японского производства. Уже потратившись на американские машины, расходовавшие бензина непомерно много по новым временам, автовладельцы предпочитали платить куда больше за заправку.
Г. Затрудненность сравнений.
На практике эффект затрудненности сравнений проявляется в том, что покупатели предпочитают не рисковать и не покупать новый товар, который может оказаться и лучшего качества, но может принести и разочарование. И они продолжают покупать хорошо им известные товары с гарантированно устраивающим качеством. Именно этот эффект положен в основу коммерче​ской выгодности обладания известной торговой маркой (brand name), позволяющей повышать цены относительно цен конкурентов, товары которых могут обладать более высокой ценно​стью (но их реальное сравнение затруднено).
Д. Оценка качества через цену
Эффект оценки качества через цену заключается в том, что чем в большей мере покупатель воспринимает цену как сигнал об уровне качества, тем менее он чувствителен к ее абсолютному уровню.
Наиболее четко этот эффект прослеживается на примере имиджных (престижных) и эксклюзивных товаров. Покупатель отдает предпочтение, в первую очередь, удобству и комфорту, возможности продемонстрировать свой высокий уровень благосостояния. Его не смущает цена этих товаров. Скажем, многие пассажиры платят за билеты в бизнес-класс самолетов только потому, что им необходимо либо отдохнуть, либо поработать (с точки зрения психологической характеристики - это мизантропы и интроверты).
Что же касается товаров без обозначенных характеристик качества, покупатель использует цену как главный индикатор качества, поскольку он не знает (не может оценить) реальных свойств данного товара, а потому и реагирует на уровень цены иначе, чем по отношению к хорошо известным товарам. Поку​патель руководствуется ставшей уже расхожей максимой: "вы​сокая цена обычно соответствует высокому качеству" (это парафраз древнейшей максимы: "мы не настолько богаты, чтобы покупать дешевые вещи").
Е. Дороговизна товара
Эффект дороговизны товара выражается в том, что чувстви​тельность покупателя к уровню цены тем больше, чем выше за​траты на приобретение товара по абсолютной величине или в процентах от общей суммы имеющихся у покупателя средств.

Чем дороже товар, тем более окупаемыми становятся для него усилия по поиску дешевой альтернативы. Для дешевых то​варов эти усилия просто нерациональны (различия в ценах дешевых товаров у разных продавцов бывают весьма существен​ными).
Иной аспект этой проблемы - возможность продажи одних и тех же потребительских товаров (услуг) в престижных магази​нах по более высокой цене, чем в "рядовых" торговых заведени​ях. Покупатели престижных магазинов (или клиенты дорого​стоящих различного рода салонов) - это обычно люди с более высокими доходами, но меньшим свободным временем. (У омичей, например, "на слуху" приватные стоматологические поли​клиники, например, профессора Бокой и др., аптеки на улицах Ленина и Маяковского, Салон красоты на ул. Масленникова, центр досуга "Континент" и др.).
Ж. Эффект создания запасов
Этот фактор способен действовать лишь ограниченное вре​мя, но иногда его тоже важно учитывать.
Эффект создания запасов означает, что чем более товар пригоден для хранения в составе запасов, тем покупатель чувст​вительнее к временным отклонениям его цены от тех уровней, которые соответствуют их долгосрочным ожиданиям. Этот эф​фект детерминирован механизмом адаптивных инфляционных ожиданий, когда каждое повышение темпов инфляции подсте​гивает стремление покупателей к созданию запасов, как средст​ва защиты or ускорения ее (инфляции) темпов.
На уровень и динамику цен большое влияние оказывают, как будет показано, издержки, связанные с производством и реализацией товаров (см. тему 5).
Немаловажным фактором, влияющим на ценовые события, оказывается стремление всех участников каналов товародвижения - от производителя до оптовой и розничной торговли - увеличить объем реализации и прибыли (однако их устремления государство активно "укладывает в прокрустово ложе" различного рода инст​рукций, указаний, предельных нормативов и т.д.).

Вопросы для самопроверки

1. Кто имеет «родительские права» на закон спроса и закон предложения? 

2. Какие важнейшие особенности рынка описывают эти два закона?

3. Как формируются спрос и предложение на рынке и какие факторы влияют на величину спроса на товар и на величину предложения товара?

4. Какая существует взаимосвязь между ценами и количеством купленного товара на рынке и какую зависимость показывает кривая спроса?

5. Какая существует взаимосвязь между ценами и количеством предлагаемых к продаже товаров на рынке и какую зависимость показывает кривая предложения?

6. Как определяется равновесная (рыночная) цена и как ее изменение влияет на соотношение спроса и предложения товаров?

7. Что показывает эластичность спроса и предложения и каким образом можно измерить уровень эластичности спроса по цене?

8. Какие можно привести факторы макроэкономического и микроэкономического уровня, определяющие уровень и динамику цен?

9. В каких двух основных формах проявляется государственное регулирование цен?

10. Что означает ценовая и неценовая конкуренция в рыночных условиях и какие методы конкуренции при этом применяются?

11. В чем заключаются стратегический и тактический факторы, влияющие на формирование и динамику цен?

12. В чем заключается парадокс Гиффена?

13. Какие процессы описывают кривые Энгеля?

14. Какой механизм восстановления равновесия на рынке был предложен Вальрасом Л., и какой – Маршаллом А.?

15. Что иллюстрируется с помощью кривой Торнквиста?

16. Определите графически варианты эластичности спроса и эластичности предложения по цене.

17. Что понимается под перекрестной эластичностью спроса по цене? Покажите пример расчета такого коэффициента.

18. На каких эффектах основаны способы формирования и управления «ценочувствительностью»?

19. Что понимается под эффектом уникальности?
20. Что означает эффект создания запасов? Каким инфляционным механизмом он детерминирован?
ГЛАВА 4. СТРУКТУРА РЫНКА И ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ

Знание кривых спроса и предложения, точек их перечисления ещё недостаточно для определения того, какой уровень цен установится на конкретном рынке. Очевидно, что решения продавцов (покупателей) о цене и объеме производства (закупе товара) будет существенно различаться для различных типов рыночных структур. 

Структура рынка определяется количеством и размером фирм, характером продукции, легкостью входа на рынок и вы​хода из него, доступностью информации.
Наиболее мощным фактором, диктующим общие условия функционирования того или иного рынка, является степень раз​вития на нем конкурентных отношений.
Конкуренция выполняет в рыночной экономике очень важ​ную роль. Конкуренция - это не разрушительный процесс, а процесс выявления изменений в системе предпочтений, процесс поиска новых производственных процессов (парадигм), новых технологий и ресурсов. Этот процесс понимается, как основа экономического развития, позволяющая получить максимум полезности при максимуме свободы.
Развитие конкурентных отношений тесно связано с расщеплением экономической власти. Когда оно отсутствует, потребитель лишен выбора и вынужден либо полностью согласиться на диктуемые производителем условия, либо остаться без необходимого ему блага. Напротив, когда экономическая власть расщеплена, и потребитель имеет дело со множеством поставщиков аналогичных товаров, он может выбрать тот из них, который в наибольшей степени соответствует его нуждам и финансовым возможностям.

I. Особенности ценообразования на рынках разных типов

По степени развития конкуренции экономическая теория выделяет четыре основных типа рынка:
1. Рынок совершенной конкуренции,
2. Рынок несовершенной конкуренции:
A.
Монополистическая конкуренция,

Б. Олигополия,
B.
Монополия.
На рынке современной конкуренции расщепление экономиче​ской власти максимально и механизмы конкуренции работают в полную силу. Здесь действует множество производителей, лишен​ных каких-либо рычагов навязывания своей воли потребителям.
При несовершенной конкуренции расщепление экономиче​ской власти ослаблено или вовсе отсутствует. Поэтому произво​дитель приобретает известную степень влияния на рынок.
Степень несовершенства рынка зависит от разновидности несовершенной конкуренции. В условиях монополистической конкуренции она невелика и связана только с умением производителя выпускать особые, отличающие от конкурентных разно​видности товаров. При олигополии несовершенство рынка значительно и диктуется немногочисленностью действующих на нем фирм. Наконец, монополия означает господство на рынке только одного производителя.
Совершенная (или чистая) конкуренция - это такая мо​дель рынка (тип рынка), при которой (при котором) влияние каждого участника экономического процесса на общую рыночную ситуацию настолько мала, что им можно пренебречь.
Основные характеристики рынка современной конкуренции:
а) наличие множества малых фирм, ни одна из которых не может оказать значительного влияния на уровень текущих цен (здесь каждая фирма-продавец «получает цену», или является ценополучателем (price - taker));

б)
однородность и взаимозаменяемость конкурирующих товаров;
в)
отсутствие барьеров при входе на рынок и выходе с не​го, означающее абсолютную гибкость и адаптивность такого рынка;
г)
 своевременная информация, т.е. информация о ценах, технологии и вероятной прибыли свободно доступна всем. У фирм есть возможность быстро и рационально реагировать на изменившиеся условия рынка посредством перемещения при​меняемых ресурсов. Не существует никаких коммерческих тайн, непредсказуемого развития событий, неожиданных действий конкурентов.
Критерием современной конкуренции принято считать наличие абсолютно эластичного спроса на продукцию фирмы.
На рынке современной конкуренции действуют большое количество фирм, с очень малой частью общего количества производимого и реализуемого отраслью товара. Следовательно, объемы ее производства никак не повлияют на рыночную обстановку и заданный уровень цен не будет меняться с увели​чением или уменьшением выпуска продукции.
Критерий совершенной конкуренции выполняется доста​точно часто в сфере малого бизнеса России.
Рынок совершенной конкуренции является одним из самых эффективных типов рынка, но только сугубо теоретически. Совершенная конкуренция - это абстракция, в реальной же жизни имеют место «несовершенства» конкуренции. Поэтому неоклас​сическая школа (А. Маршалл, Л. Вальрас), основываясь на со​вершенной конкуренции, потеряла свое значение. А выход в свет работы Э. Чемберлина «Теория монополистической конкуренции» (1933 г.) и работы Дж. Робинсона «Экономическая тео​рия несовершенной конкуренции» позволили говорить о несовершенной монополистической конкуренции.
Монополистическая конкуренция - это такая модель рынка (тип рынка), при которой (при котором) каждая из множества хозяйственных фирм действует на свой страх и риск, сама определяет свою ценовую политику. Предсказать и учесть действия всех остальных участников конкурентного процесса практически невозможно (как невозможен и тайный сговор ме​жду ними).
Монополистическая конкуренция осуществляется тогда, когда много продавцов конкурируют, чтобы продать дифференцированный продукт на рынке, где возможно появление новых продавцов. Для рынка монополистической конкуренции спра​ведливо следующее:
1. Товар каждой фирмы, торгующей на рынке, является несовершенным заменителем товара, реализуемого другими фирмами. Дифференциация товара означает, что товар, продаваемый на рынке, не является стандартизированным. Дифференциация может происходить из-за действительных качественных отличий между товарами или из-за предполагаемых отличий, которые проистекают из различий в рекламе, престиже, торговой марки или «имидже», связанным с обладанием, или использованием этого товара. Например, духи «Кристиан Диор», автомобили «Мерседес-Бенц» и «БМВ» - имеют репутацию качества и какую-то степень снобистской привлекательности, которая дает продавцам товаров этих марок какую-то степень монопольной власти.
2. На рынке существует относительно большое число продавцов, каждый из которых удовлетворяет небольшую, но не микроскопическую долю рыночного спроса на общий тип товара, реализуемого фирмой и ее соперниками. В типичном случае на фирму приходится от 1% до 10% продаж на рынке в течение года.
3. Продавцы на рынке не считаются с реакцией своих соперников, когда выбирают, какую установить цену на свои товары или когда выбирают ориентиры по объему годовых продаж. Если какая-либо фирма сокращает цену своего товара на 20% за единицу с целью продать больше товара, то это вовсе не значит, что конкурирующие фирмы должны отреагировать на это изменением своей политики, поскольку решение одной фирмы изменить цену не воздействует в значительной степени на их возможности извлекать прибыль.
4. На рынке есть условия для свободного входа и выхода. Вход на рынок не настолько легок, как он был бы при совершенной конкуренции, поскольку новые продавцы часто испытывают трудности со своими новыми для покупателей торговыми марками и услугами. Следовательно, уже существующие фирмы с устоявшейся репутацией могут сохранять свое пре​имущество над новыми производителями.
Монополистическая конкуренция похожа на ситуацию монополии, поскольку отдельные фирмы обладают способностью контролировать цену своих товаров. Она похожа и на совер​шенную конкуренцию, поскольку каждый товар продается многими фирмами, и на рынке существует свободный вход и выход.
Критерием монополистической конкуренции является на​личие эластичного спроса на продукцию фирмы. Кривая спроса приобретает характерный отрицательный наклон: рост объема реализации достигается за счет снижения цен.
В заключение отметим, что равновесная цена при монополистической конкуренции в долгосрочном периоде превышает равновесную цену, которая установилась бы при совершенной конкуренции. Иначе говоря, структура рынка монополистической конкуренции заставляет потребителя платить за товар «лишние» деньги.
Олигополия является одной из самых распространенных структур рынка в современной экономике.
Олигополия – это рыночная структура, при которой в реа​лизации какого-либо товара доминируют немного продавцов, а появление новых продавцов затруднено или невозможно.

К олигополистическим обычно относят те отрасли, где не​сколько крупнейших фирм производят более половины всей продукции. В России, например, отчетливо олигополистический характер носят сырьевые отрасли, черная и цветная металлур​гия. Концентрация производства в руках восьми ведущих фирм здесь колеблется от 51 до 62%.
Олигополистический рынок обладает следующими чертами:
1. Всего несколько фирм снабжают весь рынок. Продукт, который они поставляют на рынок, может быть как стандартизированным, так и дифференцированным. Примером олигопо​лии, при которой продукт является стандартизированным, служит рынок алюминия. Автомобили, сигареты, пиво - являются примерами дифференцированных товаров, чьи рыночные струк​туры - олигополистические.
Обычно на олигополистических рынках господствует от 2-х до 10-ти фирм, на которые приходится половина и более общих продаж товара. На восемь крупнейших фирм, выпускающих фотографическое оборудование и принадлежности в США, прихо​дится, например, более 85% выпуска. Конечно же, господствует на рынке «Kodak», хотя он не является единственным продавцом.
2. Некоторые фирмы обладают крупными рыночными долями, обусловливающими возможность их влияния на цену товара посредствам варьирования (или дозирования) его наличия на рынке.
3. Фирмы в отрасли осознают свою взаимозависимость. Продавцы на этих рынках знают, что когда они, либо их соперники изменяют цены (или количество выпуска продукции), то последствия скажутся на прибылях всех фирм на рынке. Реак​ция, которую какой-либо продавец ожидает от соперничающих фирм в ответ на изменение установленных им цен, объема выпуска или изменение деятельности в области маркетинга, является основным фактором, определяющим его решения.
4. Олигополистический рынок защищен барьерами для входа на рынок, схожими с теми, которые имеют монопольные фирмы.
Фирмы на олигополистических рынках устанавливают цены таким образом, чтобы потенциальным новым производителям на рынке было невыгодно начать на нем торговлю. Для достижения этой цели фирмы на рынке необязательно устанавливают цену, которая максимизирует их текущие прибыли. Наоборот, чтобы удержать новых производителей от входа на рынок, фирмы поступаются стратегией максимизации прибыли. Фирмы сговариваются по поводу установления таких цен, которые бло​кируют вступление на рынок «чужаков».

Ценообразование, ограничивающее вход на рынок, показывает, каким образом опасения перед появлением на рынке новых конкурентов могут подтолкнуть максимизирующие прибыли фирмы временно не использовать свою монопольную власть на рынке. Ценой, ограничивающей вход на рынок, является цена, достаточно низкая, чтобы предотвратить появление на рынке в качестве продавцов новых потенциальных производителей.
Иногда на олигополистических рынках наблюдаются войны цен (они хороши для потребителей). Время от времени такую тактику применяют бензозаправки в каком-либо данном районе и др. Каждый пытается сделать свой товар более привлекательным для потребителя, назначая немного меньшую цену, чем соперники, которые, как правило, отвечают еще большим снижением цен.
К несчастью для потребителей, ценовые войны обычно не​долговечны. Олигополистические фирмы испытывают искуше​ние вступить между собой в сотрудничество, чтобы устанавли​вать цены и делить рынки таким образом, чтобы избежать пер​спективы ценовых войн и их неблагоприятных воздействий на прибыль.
Большая доля в выпуске продукции обеспечивает фирмам-олигополистам значительную степень контроля над рынком. Каждая из фирм в отдельности достаточно велика, чтобы ока​зать влияние на положение в отрасли так, что если олигополист решит уменьшить выпуск продукции, то это приведет к повы​шению цены на рынке. Летом 1998 г. АвтоВАЗ воспользовался этим обстоятельством: он перешел на работу в одну смену, что привело к рассасыванию непроданных запасов автомобилей и позволило заводу поднять цены.

Цены при олигополии ниже монополистических, однако, превышают конкурентные:

PM > Polig > Pc
Выделяют три принципиальные возможности поведения фирмы на олигополитическом рынке:

I. Некоординированная олигополия, при которой фирмы не вступают ни в какие контакты друг с другом и не пытаются соз​нательно найти точку устраивающего всех равновесия.
Напомним, что общая логика доказательства преимуществ рыночной экономики основывается на механизмах ценовой саморегуляции рынка. В случае же нескоординированной олигополии этот механизм если и не совсем уничтожен, то блокирован: цены стали малоподвижными, они больше гибко не реаги​руют на изменение спроса и предложения, если не считать са​мых резких перемен этих параметров. В этих условиях возмож​ными становятся серьезные искажения пен и объемов производства по сравнению с объективными запросами рынка. Возника​ют и разрушительные ценовые войны гигантских корпораций, когда эти диспропорции вырываются наружу и олигополисты переходят к открытым конкурентным схваткам.
II. Картель (или сговор) фирм, ориентирующихся на долго​срочное монополистическое равновесие. Соответственно цены и объем производства устанавливаются на том уровне, который избрала бы монополия и который обеспечивает максимальную прибыль для всей группы договаривающихся компаний в целом. Далее этот объем делится между участниками картеля с помо​щью определения либо квоты (доли) каждого из них в общем производстве, либо путем географического закрепления рынков (члены картеля обязуются не вторгаться на чужие участки рынка по принципу: я торгую только в Санкт-Петербурге, а ты - только в Москве)
Классический картель предполагает установление между фирмами соглашения:
а)
о единых ценах;
б)
о размерах (квотах) производства или разделе рынков;
в)
о единой политике к поставщикам ресурсов.
Картели оказали резко отрицательное воздействие на ры​ночную экономику и потому в большинстве стран они законода​тельно запрещены (не разрешено создание картелей и по рос​сийскому законодательству). Они, конечно же, существуют как тайные сговоры, практика которых распространена широко. Об этом можно судить по тому, как периодически на потребитель​ском рынке возникает дефицит то бензина, то масла, и как по​том эти товары вновь появляются, но уже по более высоким це​нам у всех продавцов.
III Картелеподобная структура рынка (или «игра по правилам»), при которой фирмы сознательно выстраивают свое поведение понятным и предсказуемым для конкурентов. Эта структура представляет собой определенный компромисс между нескоординированной монополией и прямым сговором. Фирмы не вступают друг с другом в соглашение, но подчиняют свое поведение неписаным правилам.
Наиболее часто употребляемым приемом «игры по правилам» является лидерство в ценах. Оно состоит в том, что все крупные изменения цен проводит сначала одна фирма (обычно самая крупная), а затем они повторяются в близких размерах остальными фирмами. Ценовой лидер фактически единолично определяет цены (а значит, и объем производства) для всей от​расли. Но делает это с таким расчетом, чтобы новые цены устраивали бы и остальных. Не случайно поэтому лидер часто «прощупывает» отношение конкурентов, заранее предавая огласке размер предстоящего изменения и прислушиваясь к реакции других фирм.
В заключение следует сказать о последствиях разных видов олигополии. В форме картелей олигополия крайне неэффективна. Более эффективны нескоординированная олигополия и «игра по правилам», где конкуренция несравнимо сильнее, чем в картелированных странах.
Но, безусловно следующее: переход отрасли в олигополистическое состояние обычно сопровождается резким увеличением производительности труда и, соответственно, снижением из​держек производства, как базисного основания цены. Например, создание Дж. Р. Рокфеллером гигантского нефтяного треста «Стандарт Ойл» привело к 6-кратному снижению цены 1 галлона керосина всего за 6 лет.
В современной России наблюдается процесс концентрации производства. Можно сослаться на пример бурно олигополизирующейся пивной промышленности, где низкий уровень цен очевиден.
Монополия – наиболее яркое проявление несовершенной конкуренции. Это такая рыночная ситуация, когда существует единственный продавец (фирма) товара уникального, а вход других продавцов на данный рынок блокирован.
Основные черты монополии:
- уникальность, незаменимость продукции монополиста;
- полнота имеющейся у монополиста информации.  Об​служивая всех потребителей  отрасли,  он точно  знает объем рынка, оперативно отслеживает динамику объемов продаж, в деталях осведомлен о ценах, которые сам же и устанавливает;

· система практически непреодолимых барьеров на пути вторжения в отрасль независимых конкурентов.
Фирма обладает монопольной властью тогда, когда она мо​жет воздействовать на цену своего товара, изменяя его количест​во, которое она готова продать. Чтобы обладать монопольной властью, фирме не требуется быть чистой монополией. Необходимой предпосылкой для монопольной власти является то, чтобы кривая спроса на продукцию фирмы была наклонена вниз, а не была горизонтальной (как в случае конкурентной фирмы). В этом случае фирма обладает способностью повышать или понижать цену путем изменения количества товара, которое она предлагает.
Поддержание чистой монополии требует существования условий (барьеров), которые предотвращают конкуренцию новых продавцов с монополией. Барьеры необходимы для долгосрочного поддержания монопольной власти.
Основные барьеры для входа на рынок:
1. Исключительные права, полученные от правительства. Органы власти предоставляют фирмам статус единственного про​давца, предоставляют монополию на право оказывать транспорт​ные услуги, услуги связи, а также основные коммунальные услуги, как электроэнергетика, газоснабжение, водоснабжение и канализация (государственная монополия в организации лотерей).
2. Патенты и авторские права, обеспечивающие монопольные позиции, но только на ограниченное число лет.
3.
Собственность на всё предложение какого-либо про​изводственного ресурса.  Монополия может также поддержи​ваться в результате владения всеми источниками предложения конкретного ресурса, необходимого для производства монополизированного товара.
Какие-либо уникальные способности или знания также могут создать монополию. Талантливые певцы, художники или «сливки общества» какой-нибудь другой среды обладают моно​полией на использование своих услуг.
4.
Преимущество низких издержек крупного производства, обусловленного монополизацией рынка. Преимущества в затратах, имеющиеся у очень крупных фирм, могут позволить одной фирме, обслуживающей весь рынок в качестве единственного продавца, производить продукцию с более низкими издержками, чем это было бы возможно, если бы рынок обслуживался двумя или более продавцами. Это может способствовать установлению монопольной власти и стать барьером для входа на рынок других фирм (монополия, защищая свой рынок сбыта, может устанавли​вать относительно низкие цены, соответствующие своим низким издержкам, недоступным для «новичков» на рынке).
Фирма, обеспечивающая весь рыночный спрос на какой-либо товар с меньшими издержками, чем те, которые были бы возможны, если бы две или более фирм поставили бы точно такое же количество товара, называется естественной монополией. Экономия затрат, проистекающая из крупномасштабного производства, является объяснительной причиной того, почему фирмам, обеспечивающим население электроэнергией, газом и проч. предоставляются монопольные права.

5. Нечестная конкуренция, как результат использования массы преимуществ, фактически сводящихся к применению грубой силы к мелким конкурентам. Разновидностями нечестной конкуренции можно признать: а) демпинг – умышленная продажа продукции по заниженным ценам (даже себе в убыток); б) реклама, с помощью которой можно опорочить продукцию конкурентов и внушать завышенные представления о своей продукции.

Способность монополии контролировать цены на свои то​вары обусловливает ценовую дискриминацию - монополистическую практику установления разных цен на одинаковый товар. Только фирмы с монопольной властью могут осуществить ценовую дискриминацию, которая возможна на те товары, которые покупатели не могут перепродать. Монополисты занимаются подобной практикой, поскольку продают больше, чем прода​вали бы, устанавливая единую монопольную цену (с ее помощью увеличивается и прибыль).
Ценовой дискриминацией называют продажу по разным це​нам одной и той же продукции, изготовленной одним производителем, разным покупателям (термин «дискриминация» лишен здесь какого-либо этнического смысла).
Классическое изложение теории ценовой дискриминации дал А. Пигу в начале XX столетия. Он выделял три типа, или степени ценовой дискриминации, проводимой монополией:
I. Совершенная ценовая дискриминация, или дискриминация первой степени имеет место в том случае, если на каждую едини​цу однородного товара устанавливается своя цена, равная цене ее спроса. Однако в частом виде этот тип ценовой дискриминации трудноосуществим, поскольку предполагается такая ситуация, ко​гда каждая единица продукции выпускается по заказу конкретного потребителя, а цены устанавливаются по договорам с заказчиком.
II. Ценовая дискриминация второй степени, проведение которой позволяет монополии получать большие прибыли, с одной стороны, и сохранять на рынке потребителей с низкой покупательной способностью, с другой стороны.
На практике этот вид дискриминации часто принимает форму разного рода скидок. Например, чем выше объем постав​ки, тем выше предоставляемая скидка в цене, или сезонный би​лет на железной дороге относительно дешевле разовых билетов.
III. Ценовая дискриминация третьей степени отличается тем от первых двух, что за основу ее принимается не различие цен спроса на отдельные единицы (партии) товара, а разделение самих покупателей на группы с различными функциями спроса (сегментация рынка). В этом случае задача монополиста - установить такие цены для каждой группы покупателей, которые (цены) максимизируют общую прибыль.
Примером ценовой дискриминации третьей степени в Рос​сии является более высокая входная плата в музей, высокие гос​тиничные тарифы для иностранцев.
Ценовая дискриминация данного типа практикуется пред​приятиями коммунальных услуг, которые назначают более вы​сокие тарифы организациям, чем те, которые они назначают ин​дивидуальным пользователям. Многие учреждения культуры, предприятия сферы обслуживания применяют систему ценовых скидок на получаемые услуги и продукты. Ценовыми дискриминаторами являются авиакомпании со своим множеством тарифов на перевозку пассажиров (тарифы бизнес-класса, экономического класса).
В условиях ценовой дискриминации общий выпуск продук​ции выше, чем в условиях простой монополии. Некоторые това​ры и услуги вообще не могли бы производиться без ценовой дискриминации при их реализации. В этом одна из причин того, что государство обычно поддерживает проведение такой поли​тики, само проводит ее еще и потому, что ценовая дискримина​ция уменьшает различия в реальных доходах потребителей.
Кривая спроса на выпуск продукции монопольной фирмы является резко наклоненной вниз кривой рыночного спроса на продукт, который продает монополия. Иначе говоря, спрос на товар монополии эластичен
. Потребители всегда отвечают на повышение цены уменьшением потребляемых ими количеств товара (будь то электрическая энергия или газ).
Монополист может установить либо цену своего товара, либо его количество, предлагаемое на продажу за любой данный период времени. Если он выбирает цену, то требуемое количество товара определяется кривой рыночного спроса.

Укажем на две особенности, присущие монопольной власти:
1. Рост спроса не обязательно увеличивает предлагаемое количество товара. Вместо этого монополист часто отвечает на увеличение спроса просто увеличением цены.
Для монополиста нельзя определить кривую спроса, по​скольку с каждым возможным количеством предлагаемого то​вара можно связать две (или более) цены. Поскольку монополия сама устанавливает цену, а не принимает ее как данное, то нельзя использовать кривую спроса, чтобы объяснить, какое количество продукции она предлагает на рынок.
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Рис. 14. Изменение спроса и решения о монопольных поставках.

На графике выпуск Q1 можно «взять» и с ценой Р1 и с ценой Р2 в зависимости от уровня спроса и его ценовой эластичности. Если бы спрос увеличивался с Д1Д1 до Д2Д2, то монополия ответила бы ростом цены, а не увеличением количества предлагаемого товара.
Этот график также показывает, как монополист стремится оптимизировать свою прибыль без учета того, нужно ли и удобно ли это обществу. Линия спроса Д2Д2 одновременно является и линией цен на продукцию монополиста, который следующим образом определяет свое поведение на рынке: либо ограничива​ет объем продаж (Q1) для поддержания высокой цены Р1, либо увеличивает объем поставок (реализации) до Q2, но уже по сниженной цене Р2.
В реальной экономике не существует ни одного типа рынка в чистом виде. Но их анализ необходим, поскольку он помогает определиться с алгоритмом ценообразования, с формированием ценовой политики.
II. Этапы процесса ценообразования
Каждый предприниматель, каждая фирма самостоятельно устанавливает цену на свой товар.
Цена была и остается важнейшим критерием принятия потре​бительских решений. Она сохраняет свои позиции как традицион​ный элемент конкурентной политики, оказывает очень большое влияние на рыночное положение и прибыль фирмы, поэтому цено​вая политика должна быть хорошо обоснована и продумана.
Однако ценовая политика многих фирм нередко оказывается недостаточно квалифицированной. Наиболее часто допускаются следующие ошибки: ценообразование чрезмерно ориентировано на издержки; цены слабо приспособлены к изменению рыночной ситуации; цена используется без связи с другими элементами маркетинга; цены недостаточно структурируются по различным вариантам товара и сегментам рынка.
Отсюда значение изучения различных подходов к ценовой политике фирмы, особенностей, условий и преимуществ их практического применения.
В соответствии с Методическими рекомендациями Министерства экономики РФ (приказ № 118 от 01.10.1997г.) под политикой цен понимаются общие цели, достижение которых фирмой возможно с помощью цен на свою продукцию.
Чтобы правильно сформулировать ценовую политику, фир​ма должна четко представлять цели, которые она достигает по​средством продажи конкретного товара.
Расчет цены на товар предполагает выполнение ряда после​довательных этапов:
1. Постановка (выбор) целей и задач ценообразования;
2. Определение спроса;
3. Оценка издержек производства;
4. Анализ цен и качества товаров конкурентов;
5. Выбор метода ценообразования;
6. Расчет исходной цены;
7. Учет дополнительных факторов;
8. Установление окончательной цены.
I этап. Глобальной (и конечной) целью любой фирмы явля​ется получение прибыли, ее максимизация. Она (прибыль) вен​чает дерево целей фирмы, это его (дерева) крона.
К промежуточным целям следует отнести следующие:
1. Обеспечение выживаемости (существования) фирмы. Проблемы могут возникнуть из-за конкуренции или изменив​шихся запросов потребителей. Нередко, чтобы продолжить биз​нес, снижают цены до уровня, достаточного для окупаемости производства. Однако обеспечение выживаемости фирмы может рассматриваться как краткосрочная цель.
2. Максимальное увеличение сбыта, обеспечивающее сниже​ние издержек на единицу продукции и на этой основе увеличение прибыли. Учитывая реакцию рынка к уровню цены, фирма ми​нимизирует цены. Такой подход называют «ценовой политикой наступления на рынок». Такая политика дает положительный ре​зультат если: а) ценовой спрос потребителей эластичен (Epd > 1)б) можно снижать издержки производства и реализации в резуль​тате увеличения масштабов производства; в) снижение цен отпугнет конкурентов и они не последуют этому примеру.

3. "Снятие сливок" благодаря установлению высоких цен. Фирма устанавливает на свои товары-новинки максимально вы​сокую цену благодаря их сравнительным преимуществам. Когда сбыт по данной цене сокращается, фирма снижает цену, привлекая к себе следующий слой клиентов, достигая в каждом сегменте целевого рынка максимально возможного оборота.
Лидерство в качестве. Фирма, которой удается закрепить за собой репутацию лидера в качестве, устанавливает высокую цену на свой товар, чтобы возместить высокие издержки, связанные с повышением качества (в том числе затраты на проведение НИОКР), Например, японская фирма "Катерпиллер" производит строительные машины высокого качества и гарантирует отличное сервисное обслуживание. Она может обеспечить себе достижение цели лидерства в качестве при более высоких ценах, чем у ее конкурентов.
Перечисленные цели ценовой политики могут быть реализованы (достигнуты) в разное время, при различной цене, между ними может быть различное соотношение, однако все они в совокупности служат общей цели - долгосрочной максимизации прибыли.
II этап. Ни одна фирма не может верно рассчитать цену без определения спроса на предлагаемый ею товар.
Определяя величину спроса на свою продукцию, фирма должна провести его оценку при разных ценах и выяснить причины его изменения. Ранее мы обозначили множество факторов, влияющих на величину и изменение спроса, а также указали на теорию эластичности спроса по цене, выработавшую эффективный инструментарий определения спроса и его динамики.

III этап. Как известно, спрос на товар определяет верхний уровень цены, устанавливаемой фирмой, а валовые издержки производства ТС = FC + VC (сумма постоянных и переменных издержек) определяют минимальную цену товара. Поскольку фирма стремится установить такую цену, которая возмещала бы все издержки производства и обеспечивала бы справедливую прибыль, постольку фирма определяет издержки производства при различных объемах выпуска.
IV этап. Если спрос определяет максимальную цену, издержки производства - минимальную цену, то количественная разница между ними и есть «поле игры» для принятия решения об уровне цены. На этом «поле игры» изучают цены и качество товаров фирм-конкурентов. Только после этого фирма может более объективно определить положение своего товара по отношению к товарам фирм-конкурентов и спрогнозировать ценовую реакцию конкурента на появления нового товара с соответствующей ценой.
V этап. Реализовав указанные выше этапы, фирма может приступить к выбору такого метода ценообразования, который позволяет более правильно определить цену на конкретный товар.
Все методы ценообразования могут быть объединены в три большие группы: затратные, рыночные и экономические (параметрические)
.
VI этап. На основе выбранного метода определяется возможный уровень цен.
VII этап. Прежде чем определить окончательный уровень цены, фирма должна учесть ряд дополнительных факторов, влияющих на уровень цены, проверить соблюдение целей ценовой политики, учесть реакцию на уровень цены покупателей, посредников, конкурентов, государства и т.д.
VIII этап. На этом этапе устанавливается окончательный уровень цены, оформляются соответствующие документы.
III. Ценовая информация и ее роль в принятии решения по ценам
Непреходящая роль в процессе ценообразования принадлежит ценовой информации. Решения по ценам фирма может принимать, только всесторонне изучив информацию, базирующуюся на цифрах и фактах.
Как правило, фирма собирает информацию по следующим основным направлениям: рынок товара (тип конкуренции), отрасль промышленности, в которой действует фирма, конкурирующие отрасли, правительственная деятельность.
Для принятия верного и обоснованного решения по ценам фирме необходимо иметь следующим образом структурированную информацию:
Рынок и товар
· сегменты рынка, в которых реализуют товар;
· требования, предъявляемые покупателем к товару;

· географическое положение;
· новизна товара;
· емкость рынка;
· качество товара по сравнению с товаром конкурентов;
· основные конкуренты;
· соответствие товаров товарам конкурентов по ценам;
· перспективы роста объема продаж;
· способности удовлетворять потребности покупателей, в том числе перспективные;

· конъюнктура рынка в течение двух лет;
· необходимость модификации, в том числе в соответст​вии с требованиями покупателей;
· восприятие цены товара покупателем.
Конкуренция на рынке. Политика правительства.
· влияние на рынок политики правительства;
· конкурирующие товары в продаже;
· доля рынка конкурентов;
· влияние на отдельные фирмы;
· возможности изменения цен;
· финансовое положение конкурентов;

· предлагаемые действия конкурентов в случае изменения условий рынка;
· официальные данные о прибылях и убытках.

Производство и затраты. Выручка от реализации и прибыль.
· объем производства и складские запасы товаров у фирм в настоящее время;
· соотношение между выручкой от продажи, прибылью и затратами по различным товарам, выпускаемым фирмой;

· затраты, соответствующие данному уровню складских запасов;
· влияние объемов производства на выручку от продажи и прибыль;
· влияние на затраты изменения объемов производства и складских запасов;
· удельный вес прибыли в цене единицы товара фирмы и отличие его от аналогичного показателя конкурентов;

· затраты, имеющие отношение к принятию решения по вопросам цен.
Фирма принимает все меры для получения обозначенной выше информации.

Вопросы для самопроверки

1. Что представляет собой структура любого рынка?

2. Какие существуют в рыночной экономике классификации рынков?

3. Для какой цели производителю (продавцу) необходимо проводить анализ типов (моделей) рынков?

4. Какие формы ценовой дискриминации Вам известны?

5. Как проводится расчет оценки реактивности экономической системы на изменение спроса с учетом количества предприятий на разных типах (моделях) рынков? 

6. Каковы особенности ценообразования на различных типах (моделях) рынка?

7. Раскройте содержание совершенной ценовой дискриминации, или дискриминации первой степени.

8. В чем суть дискриминации второй и третьей степени?

9. Что понимается под политикой цен и в соответствии с какими методическими рекомендациями Минэкономики РФ она реализуется?

10. Назовите основные этапы расчета цены? Какой из этих этапов является определяющим, наиболее значимым?

11. Каков круг показателей, количественное выражение которых имеет решающее значения для принятия решения фирмой по ценам? Проранжируйте эти показатели по степени их приоритетности.
ГЛАВА 5. ИЗДЕРЖКИ И ИХ РОЛЬ В ФОРМИРОВАНИИ ЦЕН

I. Виды издержек для целей ценообразования и способы их группировки
Для принятия верного решения по поводу окончательного определения (установления) цен и выработки эффективной предпринимательской политики решающее значение имеют из​держки на производство и реализацию продукции.
В практике ценообразования на предприятии в условиях рынка принято различать бухгалтерские и предпринимательские (экономические) издержки
.
Бухгалтерские издержки на производство и реализацию про​дукции формируются в соответствии с Положением о составе затрат
 с изменениями и дополнениями № 661 от 1 июля 1995 г. (В настоящее время соответствующие положения уже практиче​ски разработаны, но корректируются и дополняются).
В экономической литературе приводятся различные способы (виды) группировки (классификации) затрат, включаемых в себестоимость изготовленной продукции.

В зависимости от характера связи затрат (издержек) с объе​мом производства различают их постоянную и переменную части. Это один из важнейших видов классификации затрат, применяемых в рыночной экономике.
Как известно, структура и тенденции изменения уровня издержек производства зависят от рассматриваемого периода: краткосрочного или долгосрочного.
Долгосрочный период достаточен для того, чтобы изменить объем использования любого ресурса, в том числе и размеры производственных мощностей, а также число фирм, участвующих в отрасли. Поэтому, в долгосрочном периоде все используемые ресурсы, а следовательно, и все издержки, являются переменными.
В краткосрочном периоде все издержки делятся на постоянные и переменные. Это связано с тем, что в краткосрочном периоде фирма может изменять масштабы использования лишь некоторых ресурсов (живого труда, сырья, материалов, топлива, энергии), тогда как для изменения размеров производственных мощностей в рамках краткосрочного периода у фирмы недоста​точно времени. Поэтому в краткосрочном периоде использова​ние одних ресурсов (производственных мощностей) можно считать фиксированным, постоянным, а использование других факторов (труда, сырья и т.п.) является динамическим в целях увеличения или уменьшения объема производства.
Постоянные издержки (FC - fixed costs) - это издержки, не зависящие от объема выпускаемой продукции. К постоянным издержкам относятся амортизация зданий и оборудования, арендная плата, страховые взносы, зарплата административно-управленческого аппарата и сохраняемого "костяка" рабочего персонала, обязательства по облигационным займам, некоторые виды налогов и др.
Переменные издержки (VC - variable costs) - это издержки, которые зависят от изменения объема произведенной продукции. Они включают затраты на сырье и материалы, топливо, энергию, транспортные услуги, на заработную плату производственного персонала и т.д.

Если постоянные издержки по своей экономической природе являются затратами на создание общих условий производства, то переменные - это затраты на практическое осуществление той деятельности, ради которой создано данное предприятие, рассматриваемое как совокупность задаваемых общих условий производства.
Классификация издержек производства по критерию зависимости их от объемов выпускаемой продукции имеет реальный экономический смысл и широко используется в зарубежной и отечественной практике для решения таких управленческих задач, как:
а)
оценка конкурентоспособности предприятия;
б)
регулирование массы и прироста прибыли на основе относительного сокращения тех или иных расходов при увеличе​нии выручки;
в)
расчет окупаемости затрат и определение "запаса финансовой прочности" предприятия на случай осложнения конъюнктуры рынка или иных затруднений;
г)
расчет цены изделия методом маржинальных издержек. 

Определение оптимальной ценовой стратегии предприятия в сложившихся условиях рынка возможно только при дальнейшем анализе изменения издержек в зависимости от возможных объемов производства. В этой связи различают валовые, средние и предельные издержки.
Сумма всех издержек - постоянных и переменных составля​ет общие, или валовые издержки (ТС - total costs):
ТС = FC + VC
Валовые издержки определяют нижнюю границу цены про​изводимого товара.
Для предпринимателя важно знать не только величину общих издержек, но и величину средних издержек, приходящихся на единицу продукции, поскольку именно средние издержки можно напрямую сравнивать с ценой единицы продукции. Различают:
а)
средние постоянные издержки (AFC), т.е. постоянные из​держки, приходящиеся на единицу продукции FC/Q;
б) средние переменные издержки - AVC = VC/Q;

в) средние валовые издержки АТС = TC/Q = FC/Q + VC/Q
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Рис. 15. Постоянные, переменные и общие (валовые) издержки

[image: image43.jpg]H30eporcku

ATC
AVC
AFC

»

o) I S

O e -

7
Konuuecmeo npooyxkyuu




Рис.16. Средние издержки в краткосрочном периоде

График средних постоянных издержек имеет вид постоянно понижающейся кривой (гиперболы), поскольку одна и та же сумма постоянных издержек делится на все возрастающее количество произведенной продукции.
График средних переменных издержек имеет более сложную, U-образную форму (параболы), т.е. сначала средние переменные издержки падают в расчете на единицу продукции, достигают своего минимума в точке Q, а затем начинают возрастать.
График средних валовых издержек также имеет U-образную форму параболы с минимумом в точке Q, (это правее и выше точки минимума средних переменных издержек).

Средние издержки имеют большое значение для предпри​нимателя, поскольку позволяют определить, при каком объеме производства издержки на единицу продукции будут минимальными. Однако динамика средних издержек не позволяет определить максимум выгоды (общей массы прибыли) фирмы.
Важные аспекты анализа издержек фирмы связаны с категорией предельных издержек (маржинальных) - МС (marginal costs). Эти издержки называются иногда приростными, так как они представляют собой увеличение валовых издержек, связанное с производством дополнительной единицы продукции. Но так как с изменением объема выпуска на единицу продукции постоянные издержки не меняются, то предельные издержки определяются ростом лишь переменных затрат. Предельные из​держки, иначе говоря, - это прирост переменных издержек на производство еще одной дополнительной единицы продукции:
МС = VCn - VC(n-1),      или       МС = 
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Анализ предельных издержек играет решающую роль при выработке и обосновании ценовой стратегии фирмы, поскольку они являются определяющими границы осуществления произ​водственного процесса.
Очень кратко рассмотрим и другие принципы (критерии) группировки затрат на производство и реализацию продукции.
Группировка текущих затрат осуществляется по экономиче​ским элементам и статьям калькуляции.
По элементам затрат группировка необходима для получе​ния информации о количестве затрат в отчетном периоде на изготовление конкретного объекта. Затраты, формирующие себе​стоимость продукции (работ, услуг), группируются в соответст​вии с их экономической сущностью независимо от отраслевых особенностей по следующим элементам:
· материальные затраты (за вычетом стоимости возвратных отходов);
· затраты на оплату труда;
· отчисления на социальные нужды;
· амортизация основных фондов;
· прочие затраты (налоги, сборы, платежи по обязательному страхованию имущества и др.).
Применение поэлементной группировки позволяет устано​вить соотношение между затратами живого и овеществленного труда. Исследуя экономическую структуру себестоимости за ряд лет, можно проследить технический прогресс в отрасли, обусловленный им рост производительности труда, процессы, свя​занные с разделением труда, кооперированием, выразившиеся в снижении доли живого труда (заработной платы) и увеличении прошлого труда (сырья и материалов особенно такой их части, как покупные полуфабрикаты).
Данная группировка затрат широко используется и при пла​нировании (прогнозировании) влияния изменения в структуре издержек производства на обеспеченность отдельных районов трудовыми и материальными ресурсами. На основании данных о поэлементной группировке составляются балансы трудовых и материальных ресурсов, выявляются их излишки или необеспе​ченность, что позволяет принять меры по миграции населения, заключению договоров о поставках недостающих материальных ресурсов и др.
На уровне предприятия указанная группировка затрат при​меняется для планирования производственных запасов, выработки кадровой политики (набора, сокращения, переквалифика​ции и др.), контроля за рациональным использованием фонда оплаты труда, уровнем средней заработной платы, определения степени загруженности производственных мощностей и др.
Особый интерес появляется к данной группировке затрат у предпринимателей в рыночных условиях, поскольку она соответствует факторам производства, без которых невозможен выпуск продукции. Анализ издержек производства по элементам затрат позволяет выявить эффективность использования ресурсов, находящихся в распоряжении предприятия, определить, как различные факторы производства повлияли на его объем.
Однако экономической группировкой затрат редко пользу​ются для определения себестоимости единицы продукции, поскольку применение искусственных приемов распределения всех затрат между множеством объектов приводит к недостаткам получаемой информации, к снижению ее достоверности.
С помощью данной группировки затрат не представляется возможным осуществлять повседневный контроль за деятельностью предприятия и определять себестоимость отдельных видов продукции при многономенклатурном производстве. Эта задача решается при помощи группировки по калькуляционным статьям затрат.
С целью установления единых методологических подходов в качестве нормативного документа разработано "Положение о составе затрат по производству и реализации продукции (работ, услуг), включаемых в себестоимость продукции (работ, услуг), и о порядке формирования финансовых результатов, учитывае​мых при налогообложении прибыли", утвержденное Приказом № 552 от 05.08.92 г. с последующими дополнениями и измене​ниями. В нем подробно указано, какие затраты, связанные с производством и реализацией, должны включаться в себестоимость, а какие должны покрываться из прибыли.
Типовая номенклатура статей затрат включает следующие статьи:
1) сырье и материалы;
2) возвратные отходы (вычитаются);
3) покупные и комплектующие изделия, полуфабрикаты и услуги производственного характера сторонних предприятий и организаций;
4) топливо и энергия на технологические цели;
5) заработная плата производственных рабочих;
6) отчисления на социальные нужды (единый социальный налог);
7) расходы на содержание и эксплуатацию оборудования;
8) цеховые (общепроизводственные) расходы;
9) общезаводские (общехозяйственные) расходы;
10) потери от брака;
11) прочие производственные расходы;
12) коммерческие (внепроизводственные) расходы.
В зависимости от того, на каком уровне предприятие фор​мирует себестоимость продукции, различают себестоимость:
· цеховую (ст. 1-8 включительно);
· заводскую (ст. 1-11 включительно);
· полную (ст. 1-12 включительно).
С учетом отраслевых особенностей типовая номенклатура статей трансформируется. Группировка затрат по статьям расходов используется во внутрипроизводственном планировании, учете и калькулировании себестоимости продукции, работ, ус​луг. Она определяет содержание отдельных методов учета затрат на производство и калькулирование себестоимости про​дукции, работ, услуг.
В свою очередь методы учета производственных затрат классифицируются, исходя из содержания технологического процесса на конкретном предприятии, объектов калькуляции и способа сбора информации.
Полнота и достоверность затрат, относимых на конкретные объекты учета, обеспечиваются четкой постановкой первичного учета, высокой степенью его аналитичности.
По способу включения в себестоимость все затраты делятся на прямые и косвенные.
Прямые затраты прямо включаются в себестоимость конкретных объектов калькулирования. Это сырье и материалы, заработная плата основных производственных рабочих с отчислениями на социальные нужды.
Косвенные затраты относятся ко всему производству в це​лом или к отдельным его подразделениям. Это амортизационные отчисления, затраты на ремонт, заработная плата административно-управленческого персонала, хозяйственные, канцелярские и другие расходы. В течение месяца они собираются на отдельных счетах, а в конце месяца распределяются по видам вы​пускаемой продукции. Основой для такого распределения могут быть либо прямые затраты, либо заработная плата основных производственных рабочих.
Рассмотрев способы группировки затрат, виды издержек, прейдем к характеристике методов калькулирования себестоимости, используемых при определении цены товара (изделия).
Мировая практика использует следующие основные методы калькулирования себестоимости.
I.
Метод полных издержек.
Сущность этого метода, наиболее распространенного для российского производителя, заключается в суммировании постоянных и переменных затрат и надбавки в размере нормативной прибыли. Этот метод используется в ценообразовании, но не применяется для технико-экономического анализа с целью выявления резервов снижения себестоимости, повышения конкурентноспособности производимой продукции.
II.
Метод "директ-костинг" заключается в суммировании прямых переменных и части переменных косвенных затрат
.
Принципиальное отличие этой системы от калькулирования полной себестоимости состоит в отношении к постоянным общепроизводственным расходам. При калькулировании полной себестоимости они участвуют в расчетах. Калькуляция себе​стоимости по переменным издержкам - это такой метод учета затрат, при котором постоянные общепроизводственные расхо​ды исключаются из издержек производства.
В соответствии с Международными стандартами бухгалтерского учета метод "директ-костинг" не используется для составления внешней отчетности и расчета налогов. Он применяется во внутреннем учете для проведения технико-экономического анализа и для принятия оперативных управленческих решений.

Использование системы "директ-костинг" кардинально ме​няет не только отечественную концепцию калькулирования, но и подходы к учету и расчету финансовых результатов. Применяемая в рамках этого метода схема построения отчета о доходах содержит два финансовых показателя: маржинальный доход (сумма покрытия) и прибыль.
Маржинальный доход - это разница между выручкой от реализации продукции и неполной себестоимостью, рассчитанной по переменным издержкам. В состав маржинального дохода входят прибыль и постоянные затраты предприятия. После вычитания из маржинального дохода постоянных издержек формируется показатель операционной прибыли.
Практическое использование указанного метода позволяет оперативно изучать взаимосвязи между объемом производства, затратами и доходами, а следовательно, прогнозировать "поведение" себестоимости или отдельных видов расходов при изме​нениях деловой активности.
Одним из основополагающих принципов бухгалтерского управленческого учета является следующий: самая точная каль​куляция не та, в которую после многочисленных и трудоемких расчетов включаются все затраты предприятия, а та, в которую вносятся  издержки,  непосредственно  обеспечивающие  выпуск данной продукции (выполнение работы, оказание услуги). Прин​цип этот можно реализовать, используя систему "директ-костинг". 

Калькулирование переменной себестоимости помогает бухгалтеру-аналитику оперативно решать ряд управленческих задач, в том числе и по ценообразованию. Система "директ-костинг" позволяет проводить эффективную политику ценообразования. В некоторых ситуациях при недостаточной загруженности производственных мощностей привлечение дополнительных заказов может быть оправдано даже в том случае, когда оплата за них не покрывает полностью издержек по их выполнению. Снижать це​ну на такие заказы можно до определенного предела, называемого "нижней границей цены". За пределами этой границы выпол​нение подобных заказов нецелесообразно. Рассчитать значение границы  позволяет система "директ-костинг". Управленческие решения подобного рода разрушают традиционные для отечественного калькулирования представления о том, что в основе цены непременно должна лежать полная себестоимость продукции.
III. Нормативный метод учета затрат и калькулирования себестоимости характеризуется тем, что на предприятии по каж​дому виду изделия составляется предварительная нормативная калькуляция, т.е. калькуляция себестоимости, исчисленная по действующим нормам расхода материалов и трудовых затрат.
Нормативные калькуляции рассчитываются на основе тех​нически обоснованных норм расхода материальных и трудовых ресурсов. Учет организуется таким образом, чтобы все текущие затраты подразделить на расходы по нормам и отклонения от норм. Данные о выявленных отклонениях позволяют управлять себестоимостью изделия и вместе с тем калькулировать факти​ческую себестоимость.
Продолжением нормативного метода учета затрат является система "стандарт-кост", смысл которой заключается в том, что в учет вносится то, что должно произойти, а не то, что произошло (учитывается не сущее, а должное), и обособленно отражаются возникшие отклонения
. Основная задача, которую ставит перед собой данная система, - учет потерь и отклонений в прибыли предприятия. В ее основе лежит четкое, твердое установление норм затрат материалов, энергии, рабочего времени, заработной платы и всех других расходов, связанных с изготовлением продукции. Причем установленные нормы нельзя перевыполнять. Выполнение их даже на 80% означает успешную работу. Превы​шение нормы означает, что она была установлена ошибочно.
Ценообразование, основанное на прогрессивных стандартах затрат, способствует приближению индивидуальных издержек предприятия к "идеальным", ориентируя их на снижение себе​стоимости, что стратегически важно для российских предпринимателей в условиях жесткой конкуренции с зарубежными производителями.
Однако определение стандартов затрат является самым сложным звеном данной системы (а в отечественной практике действуют лишь отдельные фрагменты нормативной базы).
Рассмотренные выше (и не рассмотренные) методы калькулирования себестоимости должны быть подчинены одной, но им​перативной цели: снижению издержек предприятий реального сектора экономики, как фактора экономического роста. Если эта цель не достигнута (т.е. методы калькулирования не обеспечивают прозрачности и достоверности слагаемых затрат, анализ кото​рых "выводил" бы на четкое выявление резервов их снижения), то понадобится пересмотр действующей системы калькулирования и бухгалтерской отчетности, перевод последней на мировую систему счетов. Необходимо обеспечить прозрачность так называе​мых комплексных статей себестоимости, исключение из их состава расходов, не имеющих прямого отношения к основной производственной деятельности. Сегодня на их долю приходится не менее трети всех издержек
. Прежде всего такие меры требуются по отношению к крупным компаниям-монополистам, таким, как "Газпром", РАО "ЕЭС России", МПС и др. Их расходы на офисное, коттеджное строительство, содержание средств массовой информации, на выплаты различного рода представительских и поддержание здоровья управленцев должны погашаться за счет прибыли за вычетом налогов.
Опережающий рост цен в естественных монополиях, рост реальной заработной платы (темпами, превышающими рост производительности труда) увеличивают издержки предприятий прежде всего экспортно-ориентированных отраслей (в себе​стоимости этих отраслей прямые затраты на продукцию и услу​ги естественных монополий составляют от 15 до 35 %) и сни​жают их финансовые возможности по расширению инвестиций и производства.

А. Смит еще 200 с лишним лет тому назад говорил: "Капи​тал никогда не мог бы возрастать, если бы его не поддерживала и не укрепляла бережливость".
II. Анализ соотношения затрат, объема производства и прибыли
Помимо издержек производства (себестоимости) важнейшим для предприятий элементом цены является прибыль.
Существует неразрывная связь между уровнем цен, количеством реализуемой продукции, затратами на производство и прибылью.
Как известно, прибыль от реализации товарной продукции определяется по формуле:
Р = В - с/б, где
Р - прибыль от реализации товарной продукции;
В - выручка от реализации товарной продукции без акцизных налогов и налога на добавленную стоимость;
с/б - ее полная себестоимость.
Данную формулу можно раскрыть, показав состав реализуемой продукции, его участие в формировании показателей объема реализации и полной себестоимости:

P = ∑Qp - ∑Qс/б, где

Q - количество проданных изделий определенного вида;
р - цена каждого изделия;
∑Qp - объем реализованной продукции;
с/б - полная себестоимость определенного вида изделия;
∑Qс/б - полная себестоимость реализованной продукции.
Р = ∑Q (р - с/б) подтверждает зависимость прибыли от двух факторов: количества проданных изделий, выполненных объемов работ, оказанных услуг и уровня прибыльности каждого их вида, т.е. от уровня цены и издержек производства на единицу продукции (работ, услуг).
В реальной хозяйственной деятельности часто возникают во​просы: Какое влияние на прибыль окажет изменение цены или количества реализуемой продукции? Какой объем продаж может возместить затраты на производство? Ответить на эти и другие вопросы можно при помощи анализа безубыточности
, основан​ного на зависимости между доходами от продаж, издержками и прибылью в течение краткосрочного периода, когда производство продукции ограничено определенными производственными мощностями, увеличение или уменьшение которых за короткий отрезок времени невозможно. В то же время привлечение допол​нительных трудовых или материальных ресурсов в течение ко​роткого промежутка времени вполне реально.
В основе анализа безубыточности лежит деление совокуп​ных затрат на постоянные и переменные (а сам анализ сводится к определению точки безубыточности (критической точки, точ​ки равновесия, "мертвой точки"), в которой затраты равны вы​ручке от реализации всей продукции, т.е. где нет ни прибыли, ни убытков).
Задачами анализа безубыточности являются:
1. Определение точки безубыточности.
2. Определение количества единиц продукции, которое на​до реализовать для получения запланированной прибыли.
3. Установление цены продукции, позволяющей обеспечить (удовлетворить) спрос и прибыль на запланированном уровне.
При анализе безубыточности используется главным образом математический подход (метод) к отражению и обработке ис​ходной информации о затратах и результатах производственно-коммерческой деятельности предприятия.
Математическая зависимость между прибылью, объемом производства и затратами может быть представлена следующим образом:
NP = PQkp - (FC + VCQkp), где            (1)
NP - прибыль;
Qkp - объем производства продукции в критической точке;
Р - цена реализации единицы продукции;
VC - удельные переменные затраты;
FC - постоянные затраты.
На прибыль влияют следующие факторы:
· объем произведенной или реализованной продукции;
· цена единицы реализованной продукции;
· переменные затраты на производство, реализацию и управление;
· постоянные затраты, связанные с производством, реализа​цией и управлением предприятием.
Прежде всего, необходимо определить тот объем производ​ства и реализации, при котором предприятие обеспечивает воз​мещение всех затрат.
Точка безубыточности (критическая точка объема продаж, точка покрытия, "мертвая точка") - это такой объем продукции, при реализации которого выручка покрывает совокупные затра​ты. В этой точке выручка не позволяет предприятию получить прибыль, но и убытки тоже отсутствуют. Следовательно, исходя из формулы (1) точка безубыточности будет на уровне произ​водства, на котором:
FC+VCQkp = PQkp-NP                                              (2)
Поскольку NP = 0,
PQkp = FC + VCQkp                                                                                                       (3)
Qkp (P-VC)=FC
Qkp = 
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Рассмотрим этот метод на условном примере:
P = 4 ед.д.

FC = 20000 ед.д.    Qkp = 
[image: image46.wmf].)

.,

(

10000

2

4

20000

шт

ед

VC

P

FC

=

-

=

-


VC = 2 ед.д.


Qkp - ?

Для определения точки безубыточности можно также ис​пользовать показатель валовой прибыли или маржинальной прибыли (MR), исчисляемой как разность между ценой и удель​ными переменными затратами. Для обеспечения безубыточности производства эта разница, или маржинальная  прибыль, должна возмещать постоянные затраты. Иначе можно записать:
Q = 
[image: image47.wmf]VC

P

MR

ăäĺ

MR

FC

-

=

,





(4)
Метод маржинальной прибыли позволяет быстро определить, какой объем продукции предприятию необходимо произвести и реализовать для получения желаемой величины прибы​ли в планируемом периоде. Очевидно, что выручка от реализа​ции продукции должна быть достаточно высокой и обеспечи​вать покрытие всех затрат и получение запланированной при​были. Таким образом, при реализации продукции выручка будет равна сумме прибыли и совокупных затрат, которые складыва​ются из постоянных и общих переменных затрат, или:
PQ= NP + FC + VCQ, 

PQ – VCQ = NP + FC, где

PQ - VCQ = ∑MR - совокупная маржинальная прибыль.
Очевидно, что совокупная маржинальная прибыль должна, во-первых, покрывать постоянные затраты и, во-вторых, быть достаточной для получения запланированной прибыли. Но так как MR = P - VC, плановое количество продукции (Qпл), которое предприятие должно произвести для получения необходимой прибыли, можно рассчитать по формуле:

Qпл = 
[image: image48.wmf]MR
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(5)
Введем в наш условный пример желаемую прибыль в раз​мере 30000 д. ед. Необходимо определить, какой объем продук​ции необходимо реализовать для получения этой прибыли? Подставим данные в формулу (5):

Qпл = 
[image: image49.wmf].).
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Анализ безубыточности позволяет определить, по какой це​не следует продавать продукцию для обеспечения спроса на нее и получения запланированной прибыли.
Если предприятие приступает к производству новой про​дукции, оно должно прежде всего определить минимально до​пустимую цену, по которой ее можно будет реализовать, чтобы покрыть затраты на производство, реализацию и управление. Исходя из формулы расчета точки безубыточности (3) мини​мально допустимая цена (Pmin), будет определяться следующим образом:
Pmin = 
[image: image50.wmf];
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удельные постоянной затраты.

Однако формула (6) служит отправной для расчета цены, которую следует установить, если спрос на продукцию неэла​стичен, а предприятие в краткосрочном периоде планирует по​лучить прибыль, не снижая объема продажи устанавливает нор​му прибыли на изделие. Тогда:

Pпл = 
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В общем виде плановая цена будет определяться по формуле:

Pпл =
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(7)

Рассчитанная по формуле (7) цена позволяет покрыть из​держки предприятия и получить запланированную прибыль. 

И если планируется получить 30000 ден.ед. прибыли, то:

Pпл=
[image: image56.wmf]7
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Рассмотрим пример выбора наиболее выгодного для пред​приятия варианта цены. Предприятие производит один вид про​дукции, спрос на которую эластичен по цене. Переменные за​траты на единицу продукции составляют 8 ден. ед., а постоян​ные - 84 тыс. ден. ед. При цене 20 ден. ед. предполагается, что спрос составит 16000 изделий. Если же цену изделия снизить до 18 ден. ед., то спрос должен увеличиться до 24000 изделий.

Таблица 3
Расчет показателей прибыли
	Показатель

	Варианты цены,

ден. ед.

	
	1-й
	2-й

	1
	2
	3

	1. Продажная цена единицы продукции
	20
	18

	2. Переменные затраты на одно изделие, ден. ед.
	8
	8

	3. Маржинальная прибыль на одно изделие (3=1- 2), ден. ед.
	12
	10

	4. Возможный спрос, шт .
	16000
	24000

	5. Совокупная маржинальная прибыль (5 = 3* 4), ден. ед.
	192000
	240000

	6. Постоянные затраты, ден. ед.
	84000
	96000

	7. Расчетная прибыль (7 = 5- 6), ден. ед.
	108000
	144000

	8. Плановая прибыль, ден. ед.
	6000
	6000

	9. Точка безубыточности (9 = 6 : 3), шт.
	7000
	9600

	10. Объем продаж для получения планируемой прибыли [(6 + 8):3], шт.
	7500
	10200

	П. Рентабельность плановая [8 : (2 * 10 + 6)]* 10%
	4,2
	3,4


Проделанные расчеты позволяют сделать вывод о нецелесо​образности снижения цены до 18 ден. ед. Если цена будет сниже​на до этого уровня, то, как для покрытия затрат, так и для полу​чения планируемой прибыли, предприятию придется увеличить объем производства и продаж соответственно на 36% и 37,1 %.
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С учетом роста постоянных затрат плановая рентабельность при этом будет ниже, чем при первом варианте, а возросший спрос может оказаться неудовлетворенным, поскольку для по​лучения запланированной прибыли достаточно произвести 10200 изделий, а не 24000, на которые будет предъявлен спрос. Следует отметить, что и при первом варианте цены спрос на продукцию предприятия не удовлетворяется, поэтому ему сле​дует пересмотреть свою ценовую политику или увеличить объ​ем производства, если для этого имеются возможности.
Проблема определения точки безубыточности приобретает в современных условиях особое значение. С одной стороны, это важно для предприятий при формировании обоснованных цен на продукцию. Владея рассмотренными выше методами, бух​галтер-аналитик имеет возможность моделировать различные комбинации объема реализации (товарооборота), издержек и прибыли (наценки), выбирая из них наиболее приемлемый, по​зволяющий предприятию не только покрыть свои издержки, учесть темпы инфляции, но и создать условия для расширенного воспроизводства.

С другой стороны, необходимость определения точки без​убыточности связана с действующим налоговым законодатель​ством. Как известно, в соответствии с Положением о составе затрат в себестоимость продукции включаются все фактически произведенные предприятием затраты на производство и реали​зацию продукции (работ, услуг), а для целей налогообложения они корректируются с учетом утвержденных в установленном порядке норм, лимитов и нормативов.
Как известно, абсолютная величина прибыли недостаточно характеризует экономическую эффективность работы предпри​ятий, а потому ее необходимо сопоставить с величиной аванси​рованных или потребленных средств. Наиболее обобщающим показателем эффективности хозяйственной деятельности признан уровень общей рентабельности авансированных фондов (активов):
Ko.p = 
[image: image59.wmf]E
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К o.p - коэффициент общей рентабельности;
Р - общая величина прибыли (или чистая прибыль);
F - средняя стоимость основных производственных фондов;
Е - средняя сумма оборотных средств.
Для более корректного анализа влияния факторов на дина​мику уровня рентабельности формулу следует представить сле​дующим образом:

Ko.p = 
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Где N - объем реализованной продукции.
В этом виде формула отображает связь рентабельности с тремя аргументами-факторами (или иначе, рентабельность пред​ставлена как функция трех переменных аргументов): величиной прибыли на 1 руб. реализованной продукции (P/N); фондоемко​стью (F/N) или фондоотдачей (N/F), характеризующими эффек​тивность использования основных производственных фондов; коэффициентом закрепления оборотных средств (Е/N) или коли​чеством оборотов нормируемых оборотных средств (N/E).
Рентабельность продукции рассчитывается как соотноше​ние между величиной сальдированного финансового результата (прибыль минус убыток) от продажи продукции (работ, услуг) и себестоимостью проданной продукции (работ, услуг). В том случае, если получен убыток от продажи продукции (работ, ус​луг), имеет место убыточность.
R = 
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 где

R - рентабельность продукции,
Р— прибыль,
с/б - себестоимость.

Таблица 4

Рентабельность продукции и активов предприятий и организаций по основным отраслям экономики (в %)

	
	Годы

	
	1992
	1993
	1994
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	А. Рентабельность продукции Всего в экономике
	29,3
	26,3
	14,5
	15,8
	4,8
	6,3
	8,1
	18,5
	18.,

	Промышленность
	38,3
	32,0
	19,5
	20,1
	9,2
	9,0
	12,7
	25.5
	24,7

	Сельское хозяйство
	37,5
	31,6
	-10,0
	-3,1
	-22,2
	-20,9
	-24,7
	8,2
	6,3

	Строительство
	20,0
	27,8
	23,2
	23,3
	11,6
	11,2
	6,8
	9,2
	9,7

	Транспорт
	5,7
	15,4
	10,3
	15,1
	2,9
	6,8
	10,6
	27,3
	17,2

	Связь
	20,3
	28.1
	26,2
	39,2
	27,3
	27,4
	29,4
	33,6
	30,7

	Торговля и общественное питание
	23,3
	15,6
	2,0
	9,8
	0,5
	2,7
	2,6
	4,9
	18,5

	Жилищно-коммунальное хозяйство
	1,4
	-4,3
	-6,6
	-17,5
	-10,7
	-12,1
	-13,3
	-16,2
	-17,6

	Б. Рентабельность активов
Всего в экономике
	28,0
	65,4
	7,9
	5,3
	1,3
	1,7
	-0,9
	5,0
	7,6

	Промышленность
	37,0
	84,7
	10,2
	7,4
	2,2
	2,3
	-0,2
	8,7
	12,9

	Сельское хозяйство
	15,8
	37,1
	-0,2
	0,3
	-2,0
	-2,5
	-4,0
	1,5
	2,0

	Строительство
	25,8
	96,1
	20,4
	12,4
	3,5
	2,5
	0,4
	2.6
	4,6

	Транспорт
	8,8
	47,0
	5,4
	5,6
	1,4
	2,2
	2,6
	4,9
	5,2

	Связь
	8,3
	75,7
	11,9
	15,4
	7,8
	9,4
	-4,2
	8,0
	11,6

	Торговля и общественное питание
	28,0
	29,1
	5,2
	7,2
	3,3
	3,8
	-4,7
	3,0
	7,5

	Жилищно-коммунальное хозяйство
	3,1
	27,6
	5,0
	0,3
	0,04
	-0,1
	-0,6
	-0,4
	-0,2


Анализируя рентабельность в пространственно-временном аспекте, необходимо принимать во внимание три ключевые осо​бенности, существенные для формулирования обоснованных выводов.
Первая связана с временным аспектом деятельности пред​приятия. Так, коэффициент рентабельности продукции определяется результативностью работы отчетного периода; вероят​ный и планируемый эффект долгосрочных инвестиций он не отражает. Когда предприятие делает переход на новые перспек​тивные технологии или виды продукции, требующие больших инвестиций, значения показателей рентабельности могут вре​менно снижаться. Однако, если стратегия перестройки была вы​брана верно, понесенные затраты в дальнейшем окупятся, т.е. снижение рентабельности в отчетном периоде нельзя рассмат​ривать как негативную характеристику текущей деятельности.
Вторая особенность определяется проблемой риска. Многие управленческие решения связаны с дилеммой "хорошо кушать или спокойно спать?". Если выбирают первый вариант, то при​нимают решения, ориентированные на получение высокой при​были, хотя бы и ценой большого риска. При втором варианте - наоборот. Одним из показателей рискованности бизнеса как раз и является коэффициент финансовой зависимости - чем выше его значение, тем более рискованным с позиции акционеров и кредиторов является предприятие.
Третья особенность связана с проблемой оценки. В частно​сти, числитель и знаменатель показателя рентабельности собст​венного капитала выражены (в некотором смысле) в денежных единицах разной покупательной способности. Числитель пока​зателя, т.е. прибыль, динамичен, он отражает результаты дея​тельности и сложившийся уровень цен на товары и услуги в ос​новном за истекший период. Знаменатель показателя, т.е. собст​венный капитал, складывается в течение ряда лет. Он выражен в книжной (учетной) оценке, которая может весьма существенно отличаться от текущей оценки.
Кроме того, учетная оценка капитала не имеет никакого от​ношения к будущим доходам. Действительно, далеко не все мо​жет быть отражено в балансе: например, престиж фирмы, торго​вая марка, суперсовременные технологии, классный управлен​ческий персонал не имеют денежной оценки), речь не идет о продаже фирмы в целом) в отчетности. Поэтому рыночная цена акций может значительно превышать учетную цену. Таким об​разом, высокое значение коэффициента рентабельности собственного капитала вовсе не эквивалентно высокой отдаче на ин​вестируемый в фирму капитал; при выборе решений финансово​го характера необходимо, следовательно, ориентироваться не только на этот показатель, но и принимать во внимание рыноч​ную цену фирмы.
В процессе анализа рентабельности могут использоваться жестко детерминированные факторные модели (заложенные, например, в основу известной системы факторного анализа фирмы "Дюпон").
В основе приведенной системы действует следующая жест​ко детерминированная факторная зависимость:
PCK = PAK * КФЗ = 
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РСК - рентабельность собственного капитала;
ЧП - чистая прибыль;
ВР - выручка от реализации;
ВА ~ всего активов;
СК - собственный капитал;
РАК - рентабельность авансированного капитала;
КФЗ - коэффициент финансовой зависимости.
Из приведенной модели видно, что рентабельность собст​венного капитала зависит от трех факторов: рентабельности хо​зяйственной деятельности, ресурсоотдачи и структуры аванси​рованного капитала.

Вопросы для самопроверки
1. Издержки бухгалтерские и предпринимательские (экономические): в чем их сходство и в чем различия между ними? 

2. В соответствии с каким нормативным документом формируются издержки на производство и реализацию продукции?

3. Что понимается под валовыми издержками и что они в себя включают?

4. Охарактеризуйте средние постоянные издержки, средние переменные издержки и средние валовые издержки.

5. Какова роль предельных издержек (маржинальных) в анализе издержек фирмы?

6. Каким образом осуществляется группировка текущих затрат?

7. Назовите элементы затрат и калькуляционные статьи затрат.

8. Каковы основные методы калькулирования себестоимости (затрат)?

9. Какой метод является наиболее предпочтительным для российского производителя?

10.  Каким образом определяется прибыль от реализации товарной продукции?

11.  Какие факторы влияют на норму прибыли?

12.  В чем заключается анализ безубыточности?

13.  Каким образом определяется точка безубыточности?

14.  Выразите математическую зависимость между прибылью, объемом производства и затратами.

15.  Что представляет собой совокупная маржинальная прибыль?

16.  Какой показатель эффективности хозяйственной деятельности является наиболее обобщающим? Каким образом он рассчитывается?

17.  В чем привлекательность системы факторного анализа фирмы «Дюпон»?

18.  Каким образом определяется рентабельность собственного капитала?

ГЛАВА 6 ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА ПРЕДПРИЯТИЯ (ФИРМЫ)
I. Ценовая политика и ценовая стратегия фирмы
Ценовая политика фирмы представляет собой важный эле​мент обшей стратегии фирмы, непосредственно входит в такой крупный ее раздел, как рыночная стратегия и сочетает в себе как стратегические, так и тактические аспекты.
Под политикой понимаются общие принципы, которых фирма собирается придерживаться в сфере установления цен на свои товары и услуги, и с помощью которых она собирается достичь основных целей (дальнейшее существование фирмы, краткосрочная максимизация прибыли, краткосрочная максими​зация оборота, максимальное увеличение прибыли, лидерство в качестве и т.д.). Под стратегией ценообразования соответствен​но понимается набор (совокупность) методов (процедур и меро​приятий), с помощью которых эти принципы можно реализовать на практике.
Если фирма ставит перед собой вопрос: "Какую цену нам следует установить, чтобы покрыть затраты и получить хоро​шую прибыль?", то это значит, что у нее нет своей политики цен и, соответственно, не может быть и речи о какой-то стратегии ее реализации. О политике цен можно говорить в том случае, если вопрос ставится совсем по-иному: "Какие затраты надо иметь, чтобы заработать прибыль при тех же рыночных ценах, которых мы можем добиться?"
Наконец, экономически образованная фирма не ставит во​проса: "Какие цены позволяют нам добиться желаемых объемов продаж или доли рынка?". Она рассматривает эту проблему по-иному: "Какой объем продаж или доля рынка для нас могут быть наиболее прибыльны?".
Различия между ценообразованием "по воле случая и рын​ка" и стратегическим ценообразованием проявляются в посто​янно воспроизводимых противоречиях между руководителями финансовых и маркетинговых служб фирмы.
Маркетологи пытаются отстоять интересы покупателей, же​лающих получить товар "не дороже того, чего он стоит", аргументируя это тем, что при внимании к таким требованиям фирма может добиться своих коммерческих целей. Напротив, финансисты требуют вещей более приземленных, а именно: фирма должна продавать товары по ценам, обеспечивающим возмеще​ние всех затрат и получение прибыли.
При различных вариантах ценовой политики работа по це​нообразованию проводится совместно подразделениями пред​приятия, отвечающими за оценку и прогнозирование себестои​мости продукции, финансовых результатов, производственно-сбытовой политики.
Ценовая политика должна учитывать концепцию жизненно​го цикла товара, которая исходит из того, что каждый его "об​раз" находится на рынке ограниченное время вследствие мо​рального старения (физического износа), имеет прямое отноше​ние к ценообразованию, ибо позволяет изучить поведение цены на различных фазах жизненного цикла товара и тем самым вы​работать ценовую политику для каждой фазы цикла.
Каждый товар проходит следующие стадии:
А. Стадия разработки и вступления товара на рынок.
Основные характеристики этой стадии: значительные науч​но-исследовательские, опытно-конструкторские и производст​венные затраты, отсутствие фактических конкурентов, цена яв​ляется показателем качества товара.
Цена на данный момент должна компенсировать первона​чальные затраты на исследования и развертывание нового про​изводства. Поэтому цена, как правило, высокая. Например, пер​вые микрокалькуляторы продавались в США в 1970-е годы по цене $ 200, сейчас значительно лучшие модели продаются менее чем за 5 $.

Б. Стадия роста.
На этой стадии товар впервые сталкивался со своими кон​курентами. Возможности производителя ограничивают два ры​ночных элемента: конкуренты и потребители.
На стадии роста можно осуществлять следующие цели це​новой политики:

· "снятие сливок", или награды, когда цена устанавливает​ся выше цены конкурентов, подчеркивая исключительное каче​ство продукта. В этом случае ориентация делается на менее чув​ствительную к цене группу потребителей. Производители рабо​тают с отдельными сегментами рынка;
· устанавливать цены "паритета". Это  ситуация, когда осуществляется явный или тайный сговор с конкурентами, или когда идет ориентация на лидера в установлении цены. В этом случае ориентация делается на наиболее типичного массового покупателя, то есть фирма работает со всем рынком. Такую так​тику в реализации ценовой политики используют фирмы: Kodak (фотопленка и бумага). Ford (автомобили), IBM (персональные компьютеры).
В. Стадия "зрелости" продукта, особенностью которой является ситуация на рынке:
· рынок насыщается продуктом;
· ослабевает конкуренция за счет отсева не выдержавших ее фирм;
· часть фирм переходит на создание нового продукта. Уровень цены на стадии зрелости - низкий.
Очень важной задачей для фирмы является ее способность расширить стадию "зрелости", чтобы продлить жизнь товара, получив, таким образом, передышку на разработку и внедрение нового товара.
На этой стадии происходит расширение рынка, во-первых, за счет ранее не охваченных потенциальных потребителей и, во-вторых, за счет географического расширения рынка.
Г. Стадия падения.
На данной стадии товар заканчивает свое существование в условиях недогрузки производственных мощностей.
Прибыль и цена могут резко падать, но могут и стабилизи​роваться на низком уровне. В любом случае производство будет неэффективным для любой фирмы.
Разработка ценовой политики и стратегии предприятия осуществляется в три этапа: сбор исходной информации, трех​уровневый экономический анализ (на макроэкономическом, от​раслевом и микроэкономическом уровнях), формирование стра​тегии.
Основные элементы и этапы ценовой политики и стратегии, основные мероприятия и взаимосвязи между ними представле​ны на схеме:
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Основными видами ценовых стратегий являются:
1. Стратегия высоких цен применяется к товарам, находя​щимся на начальной стадии "жизненного цикла", а также к то​варам, ориентированным на богатых покупателей, которых ин​тересует качество, уникальность товара.
2. Стратегия средних цен (нейтральное ценообразование) применима на всех фазах жизненного цикла, кроме упадка.
3. Стратегия низких цен (стратегия ценового прорыва) применима на любой фазе жизненного цикла. Особенно эффек​тивна при высокой эластичности спроса по цене.
4. Стратегия целевых цен. При данной стратегии прибыль является целевой величиной.
5. Стратегия льготных цен используется в конце жизненного цикла изделия и проявляется в применении различных скидок.
6. Стратегия "связанного" ценообразования. При установ​лении цены ориентируются на так называемую цену потребле​ния (цена товара плюс расходы по его эксплуатации).
7. Стратегия "следования за лидером", учитывающая поли​тику цен лидера в отрасли или на рынке.
Реже применяются следующие стратегии:
а)
неизменных цен;

б)
психологических цен;

в)
содействия продажам;

г)
дискриминационных цен;

д)
цен массовых закупок.
Время от времени фирмы испытывают необходимость в из​менении цен на свою продукцию (либо понижать их, либо повышать в зависимости от общей рыночной конъюнктуры, дина​мики затрат и т.д.).
В условиях рыночной экономики благополучие любого предприятия зависит от правильной ценовой политики, одной из форм реализации которой является тактика торговых скидок на реализуемую продукцию. Использование торговых скидок тес​но связано с управлением дебиторской задолженностью на предприятии. В принципе предприятия должны стремиться к по​ступлению денежных средств за реализованную продукцию (ус​луги) в наиболее короткие сроки, в идеале - в «режиме реально​го времени» (поступление денег в день отгрузки продукции) или даже до отгрузки товаров или реализации услуг (предоплата). Однако предъявление жестких сроков по оплате в рыночных условиях может привести к оттоку потенциальных покупателей. Оплата в более короткие сроки, чем в среднем предусмотрено договорами или предоплата означает по сути, что покупатель бесплатно кредитует продавца товаров или услуг. Торговые скидки позволяют заинтересовать покупателей в ускорении оп​латы. Но, с другой стороны, и продавец должен рассчитать в каком размере и на каких условиях выгодны ему будут торговые скидки.
Эффективность мероприятия по применению торговых ски​док (Эф) может быть определена по формуле:
Эф = Эг- 3, где
Эг - годовая экономия или дополнительная прибыль от ме​роприятия;
3 - затраты на внедрение мероприятия. В данном случае это будут потери прибыли от торговых скидок.
Рассмотрим пример подобного расчета.
Годовой объем продаж организации составляет 1200 тыс. руб., средняя продолжительность дебиторских долгов 4 месяца, оплата по договорам - 30 дней. Предложена схема: торговая скидка 4% при оплате в течение 15 дней. Как показал предвари​тельный анализ, торговой скидкой воспользуются 25% покупа​телей и средняя продолжительность оборота дебиторских дол​гов уменьшится с 4 до 3 месяцев, объем продаж увеличится на 5%. Будет ли экономически эффективным применение торговых скидок, если прибыль составляет 20%, а условно-постоянные расходы 30% в стоимости продаж?
1)
Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолжен​ности в базисе (КОБ базис):

КОБ базис = Дк / ПОБ базис = 12 мес. / 4 мес. = 3 оборота, где
Дк - календарный период;
ПОБ базис - продолжительность оборота дебиторской задол​женности.
2)
Средняя дебиторская задолженность в базисе (ДЗбазис):
Д3базис = В / КОБ базис = 1200 тыс. руб. / 3 = 400 тыс. руб., где
В - объем продаж в базисе.
3)
Коэффициент оборачиваемости после введения торговых скидок (К ОБ базис):
К ОБ базис = Дк / П ОБ план = 12 мес. /3 = 4 оборота
4)
Средняя дебиторская задолженность по плану:

Д3план = В / К ОБ план = 1200 тыс. руб. * 1,05 /4 = 315 тыс. руб.,

5)
Уменьшение дебиторской задолженности (ΔДЗ):
ΔДЗ = 400тыс. руб. - 315тыс.руб. = 85 тыс.руб.
6)
Дополнительная прибыль:
85 тыс. руб * 0,2 =17 тыс.руб.
С учетом налога на прибыль, равного 24%, чистая прибыль составит:
17 тыс. руб. * 0,76 = 12,32 тыс. руб.
7)
Годовая экономия на условно-постоянных расходах:
1200 тыс.руб. * 0,05 * 0,3 = 18 тыс. руб.
8)
Размер скидок:
1200 тыс.руб. * 1,05 * 0,04 * 0,25 = 12,6 тыс. руб.
9)
Годовой экономический эффект:
12,32 тыс.руб. +18 тыс.руб. - 12,6 тыс.руб. = 17,72 тыс. руб. Таким образом, введение торговых скидок целесообразно.
Закрепим вышеизложенное рассмотрением алгоритма ре​шения двух задач.
Задача 1. Для увеличения объема продаж и ускорения реа​лизации товаров фирма планирует ввести торговую скидку по варианту «10% - 20 дней», при средней продолжительности дебиторской задолженности 4 месяца и оплате по договорам 40 дней. По данным маркетинговых исследований скидками воспользуются 40% покупателей, объем продаж возрастет на 3%, и средний период инкассации уменьшится с 4 до 3 месяцев. Годовой объем продаж - в базисе. 12 млн. руб., прибыль 9%, а условно-постоянные расходы 11% в стоимости продаж. Превысит ли эффект от скидок размер самих скидок?
Решение:
1)
Оборачиваемость дебиторской задолженности в базисе:
12 мес. : 4 мес. = 3 оборота
2)
Размер дебиторской задолженности в базисе:
12000 тыс.руб. : 3 - 4000 тыс. руб.
3)
Оборачиваемость дебиторской задолженности по плану:
12 мес. : 3 мес. - 4 оборота
4)
Дебиторская задолженность по плану:
12000 тыс.руб. * 0,03 : 4 оборота = 3093009руб.
5)
Уменьшение дебиторской задолженности:
4000000 руб. – 3093009 руб. = 906991 руб.

6)
Дополнительная прибыль:
906991 руб. *0,09 = 81629,19 руб.
С учетом налога на прибыль 24% прирост чистой прибыли: 

81629.19 * 0,76 = 62038,18руб.
7)
Годовая экономия на условно-постоянных расходах:
12000000руб. * 0,03 * 0,11 = 39600руб.
8)
Размер скидок:
12000000руб. * 1,03* 0,10*0,4 = 494400руб.
9)
Годовой убыток:
(62038,18руб. + 39600 руб.) - 494400 руб. = -392761,82руб.

Ответ: Введение данной тактики скидок невыгодно, годо​вой убыток - 392761.82 руб. 

Задача 2. Годовой объем продаж - компании составляет 6 млн. руб., средняя продолжительность дебиторской задолженности 3 месяца, оплата по договорам 30 дней. Предполагается ввести торговую скидку 5% при оплате в течение 10 дней. По прогнозу (на основе анкетного опроса) торговой скидкой воспользуются 30% покупателей и средняя продолжительность оборота деби​торских долгов уменьшится с 3 до 2 месяцев, ожидаемое увеличе​ние объема продаж: - 8%. Будет ли экономически оправданным введение торговых скидок, если прибыль составляет 12%, а услов​но-постоянные расходы 20% в стоимости продаж?
Решение:
1)
Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолжен​ности в базисе:
12 мес. : 3 мес. = 4 оборота
2)
Средняя дебиторская задолженность в базисе:
6000 тыс. руб. : 4 = 1500 тыс. руб.

3)
Коэффициент оборачиваемости после введения торговых скидок:
12 мес. : 2 мес. = 6 оборотов
4)
Средняя дебиторская задолженность по плану:
6000 тыс. руб. * 1,05 : 6 оборотов = 1060 тыс. руб.
5)
Уменьшение дебиторской задолженности:
1500 тыс. руб. - 1060 тыс. руб. = 440 тыс. руб.
6)
Дополнительная прибыль:
440 тыс. руб. *0,12 = 5 2,8 тыс. руб.
С учетом налога на прибыль 24% чистая прибыль составит: 

52,8 тыс. руб. * 0,76 = 40,182 тыс. руб.
7)
Годовая экономия на условно-постоянных расходах:
6000 тыс. руб. * 0,08* 0,2 - 96,0 тыс. руб.
8)
Размер скидок:
6000 тыс. руб. * 1,08*0,05*0.3 = 97,2 тыс. руб.
9)
Годовой экономический эффект:
(40182руб. + 96000руб.) -97200руб. = 38982руб.

Ответ: План введения новых скидок следует реализовать на практике, годовой экономический эффект - 38982 руб.

II. Основные методы установления цены
При определении рыночной цены в настоящее время наибо​лее широко применяются затратные методы ценообразования: А) Метод, основанный на определении полных издержек, и Б) Метод, ориентирующийся на прямые затраты и учитывающий совокупность практически всех рыночных условий.
А. Суть метода, основанного на определении полных из​держек, состоит в суммировании совокупных издержек [пере​менные (прямые) плюс постоянные (накладные) издержки] и прибыли, которую фирма рассчитывает получить.
Таблица5.

Расчет цены продукции методом полных затрат
	Наименование затрат
	Сумма

	Переменные (прямые) издержки:
	11200

	На материалы
	10000

	На рабочую силу
	1200

	Постоянные (накладные) расходы
	4000

	Всего затрат
	15200

	Ожидаемая прибыль
	3000

	Ожидаемый доход от реализации
	18200

	Месячное производство продукции, шт.
	1200

	Цена единицы продукции
	15,2



Главное преимущество данного метода - его простота и удобство.
Но более совершенным и в то же время более сложным по сравнению с методом полных затрат является многофакторный подход к ценообразованию, стремящийся учитывать целый комплекс условий, формирующих цену. Имеется в виду метод прямых затрат, сущность которого состоит в установлении цены путем добавления к переменным затратам определенной надбав​ки-прибыли. При этом постоянные расходы, как расходы пред​приятия в целом, не распределяются по отдельным товарам, а по​гашаются из разницы между суммой цен реализации и перемен​ными затратами на производство продукции. Эта разница, как мы уже показали, получила название "добавленной" или  "маржи​нальной" прибыли.
Использование метода прямых затрат начинается с оценки потенциального объема продаж по каждой предполагаемой це​не. Сумма прямых затрат и наценок ("маржинальная прибыль") определяется на единицу продукции и на весь объем предпола​гаемых продаж (см. табл. 6).
Таблица 6
Определение цены методом прямых затрат (тыс. руб.)

	Затраты
	Варианты

	1
	2
	3
	4
	5

	Ожидаемый объем продаж, шт.
	400
	600
	800
	900

	Предполагаемая цена за единицу
	18,0
	16,0
	15,0
	14,0

	Сумма прямых (переменных) затрат
	8,58
	8,46
	8,40
	8,34

	«Маржинальная прибыль» на единицу продукции
	9,42
	7,54
	6,60
	5,66

	Суммарная "маржинальная прибыль"
	3768
	4528
	5280
	5094

	Постоянные затраты при 100%-м исполь​зовании производственных мощностей
	3000
	3000
	3000
	3000

	Реализованная прибыль
	768
	1524
	2280
	2094


Далее из полученных суммарных наценок "маржинальной прибыли" вычитаются постоянные расходы и находится величина прибыли при реализации продукции. При этом предполагается, что 100%-ое использование производственной мощности - что 1000 единиц изделий, а постоянные расходы, соответст​вующие этой нагрузке, равны 3000 тыс. руб.
Из приведенных расчетов видно, что максимальная прибыль возможна при продаже 800 изделий по цене 15 тыс. руб. за еди​ницу.
Этот метод позволяет определить оптимальное сочетание объема производства, цен реализации и расходов, но он сложен для использования, т. к. фирмы обычно не знают своих кривых спроса и объема продаж, поэтому предпочитают использовать метод полных затрат.
Полученные цены (рассчитанные одним из укачанных мето​дов) часто являются лишь основой для дальнейшего маневрирования на рынке (из-за множества влияющих на ценообразование факторов) с постоянно меняющейся конъюнктурой: разного ро​да скидки и надбавки за изменение качества, условий поставки, упаковку, маркировку и т.п. Не меняя объявленных цен, фирмы могут повышать или понижать их.
Этот метод применим практически для любых предприятий, но он недостаточно известен в России и его внедрение наталкивается на сложившийся менталитет руководителей различных уровней.
Параметрические методы ценообразования
Фирмы часто испытывают необходимость в освоении про​изводства такой продукции, которая не заменяет ранее освоен​ную, а дополняет или расширяет уже существующий парамет​рический ряд изделий.
Под параметрическим рядом понимается совокупность конструктивно и (или) технологически однородных изделий, предназначенных для выполнения одних и тех же функций и отличающихся друг от друга значениями основных технико-экономических параметров
 в соответствии с выполняемыми производственными операциями.
Существует ряд методов построения цен на новую продук​цию в зависимости от уровня ее потребительских свойств с уче​том нормативов затрат на единицу параметра.
Метод удельных показателей используется для определе​ния и анализа цен небольших групп продукции, характеризую​щейся наличием основного параметра, величина которого в зна​чительной мере определяет общий уровень цены изделия. При данном методе первоначально рассчитывается удельная цена ЦУД):

ЦУД = 
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ЦБ – цена базисного изделия;

ПБ - величина параметра базисного изделия,

Затем рассчитывается цена нового изделия (ЦН):
ЦН = ЦУД*ПН, где
ПН- значение параметра нового изделия в соответствующих единицах измерения.
Метод этот крайне несовершенен. Он не учитывает все другие потребительские свойства изделия, альтернативные способы использования продукции, а так же полностью игнорирует спрос и предложение.
Метод регрессивного анализа применяется для определе​ния зависимости изменения цены от изменения технико-экономических параметров продукции, относящейся к данному ряду, построения и выравнивания ценностных соотношений:
Ц = f (ьх1, х2,… хn),
где х - параметры изделия.
При этом могут быть получены различные уравнения рег​рессии: линейное, степенное, параболическое и т.д.
Этот метод весьма успешно применяется в рыночной эконо​мике. Например, фирма определяет будущую цену новой модели автомобилей, исходя из построенного уравнения регрессии, ха​рактеризующего зависимость цены устаревшей модели от основ​ных потребительских параметров (мощность двигателя, расход топлива, максимальная скорость, приемистость, дизайн и проч.).
Балловый метод состоит в том, что на основе экспертных оценок значимости параметров изделий для потребителя каж​дому параметру присваивается определенное число баллов, суммирование которых дает своего рода оценку технико-экономического уровня изделия. Цена на новое изделие рассчи​тывается следующим образом:
1) определяется цена одного балла:

Ц' = Цб / ∑ (Ббi∙Vi);

2) определяется цена нового изделия:
ЦН = Ц' * ∑ (Бнi ∙ Vi);

Цб - цена базового изделия - эталона; 

Ббi - балловая оценка i-ro параметра баллового изделия; 

Бнi — балловая оценка i-ro параметра нового изделия; 

Ц' - цена одного балла;

Vi - весомость параметра.
Например, фирме необходимо рассчитать отпускную цену на новый автомобиль балловым методом при условии:
	
	
	
	Параметры
	
	

	
	Комфортабельность
	
	Надежность
	Проходимость

	Автомобили
	Баллы
	Коэффициент весомости
	Баллы
	Коэффициент

весомости
	Баллы
	Коэффициент весомости

	Базовый
	45
	0,2
	70
	0,4
	80
	0,4

	Новый
	50
	0,2
	83
	0,4
	80
	0,4


Цена базовой модели - 135000 руб. 

Цена нового автомобиля составит:
Цн = 135000 / (45 * 0,2 + 70 * 0,4 + 80 * 0,4) * (50 * 0,2 + 83 * 0,4 + 80* 0,4) =147400 руб.
Данный метод применяется при обосновании цен на парфюмерно-косметические изделия, вина, сыры, животные масла и т.д., то есть в том случае, когда важно оценить внешний вид товара, его потребительские свойства.
Агрегатный метод заключается в суммировании цен от​дельных конструктивных частей изделий, входящих в парамет​рический ряд, с добавлением стоимости оригинальных узлов, затрат на сборку и нормативной прибыли.
Предположим, что выпускаемое изделие стоило 18000 руб. Затем к нему добавили еще один узел, стоимость изготовления которого и монтирование на выпускаемое изделие - 2000 руб. Цена модернизированного изделия при рентабельности, равной 20%, будет равна:
Ц = 18000 + (2000 * 1,2) = 20400 руб.

Установление цены, рассмотренное выше, всегда связано с определенной степенью риска (речь идет о выпускаемой фир​мой продукции, приобретаемых материалах, оборудовании, ра​бочей силы и др.).
Риск в предпринимательской деятельности - это вероятность возникновения убытков или потерь в результате осуще​ствления какого-либо события, предусмотренного прогнозом, планом или программой. Он измеряется как в абсолютном выражении - суммой потерь и убытков, так и степенью риска, т.е. мерой вероятности недостижения планируемого уровня цены.
Рыночная цена как уже указывалось - это функция многих переменных аргументов, вектор изменения которых непредсказуем. И тем не менее следует использовать определенные (вы​работанные практикой) методы страхования цены, прежде все​го оптовой. При оптовой продаже товара заключается договор поставки, в котором предусматриваются обязательства сторон: поставщик обязуется в установленный срок поставить покупа​телю определенное количество товаров, а покупатель берет на себя обязательство купить этот товар по заранее оговоренной цене.
Однако между заключением договора купли-продажи и ре​альным осуществлением акта купли-продажи имеется времен​ной лаг, в течение которого рыночная цена товара может ока​заться выше (как правило) или ниже цены, установленной дого​вором поставки.
Чтобы исключить возникающий при этом риск осуществля​ется страхование цен посредством включения в договоры по​ставки определенных оговорок. Их несколько.
Во-первых, оговорка о возможности повышения или сниже​ния издержек. Она включается в договор купли-продажи в тех случаях, когда на цену большое влияние оказывает ряд внешних и внутренних факторов, обусловливающих рост затрат на про​изводство. Фирма-изготовитель товара стремится переложить риск увеличения цены на потребителя.
Проиллюстрируем это на следующем примере.
Продажная цена изделия на день подписания договора поставки - 200 тыс. руб.
Заработная плата на день подписания договора поставки - 50 тыс. руб.
Заработная плата на день поставки товара - 65 тыс. руб.
Стоимость сырья и материалов на день подписания договора поставки - 70тыс. руб.
Стоимость сырья и материалов на день поставки товара - 85 тыс. руб.
Доля заработной платы в структуре цены - 25 %

Доля сырья и материалов в структуре цены - 35 %
Определить цену изделия на день поставки товара.

Эта цена рассчитывается по следующей формуле:
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, где

Цп - цена поставки;
Цд - цена, предусмотренная договором; 

Sn - стоимость сырья и материалов на день поставки; 

Sd - стоимость сырья и материалов на день подписания до​говора поставки;
Кп - зарплата на день поставки;

Кд - зарплата на день подписания договора поставки.
Цп = 
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Используются и оговорки о колебаниях рыночной цены колебаниях рыночной цены (о любом ее изменении). При использовании этих оговорок осуще​ствляется поставка дополнительного товара в случае снижения цены и поставка меньшего количества товара в случае роста це​ны. Таким образом осуществляется страхование цен от изме​няющейся конъюнктуры рынка.
Вопросы для самопроверки

1. Что понимается под ценовой политикой? 

2. Что представляет собой стратегия ценообразования?

3. В чем заключаются особенности ценовой стратегии предприятия?

4. Каковы фазы жизненного цикла товара?

5. Какие основные этапы включает исходная разработка стратегии ценообразования?

6.  На каких основных подходах должна базироваться разработка ценовой стратегии предприятия?

7.  Что включает осуществление этапов разработки ценовой политики и стратегии предприятия, в чем состоит ее реализация?

8.  Какие можно привести наиболее распространенные ценовые стратегии предприятия?

9.  Что представляет собой дифференцированное, конкурентное, ассортиментное ценообразование?

10.  Какая необходима информация для принятия решений по стратегии ценообразования?

11. Изобразите схематически основные элементы и этапы ценовой политики и стратегии, основные мероприятия и взаимосвязи между ними.

12. Назовите основные виды ценовых стратегий. Какие из них применяются очень редко?

13. Что представляет собой тактика торговых скидок на реализуемую продукцию?

14. Каким образом рассчитывается эффективность мероприятий по применению торговых скидок?

15. Каковы основные методы становления цены?

16. Что понимается под параметрическими методами ценообразования?
17.  Какие меры необходимо принять в целях совершенствования ценовой политики и решения сложных проблем ценообразования в РФ?
ГЛАВА 7 РЕГУЛИРОВАНИЕ ЦЕН

Напомним о том, что разброс мнений о роли и значении госу​дарства в современных экономических системах очень широк: от полного отрицания до - «обожествления»
Ныне общепризнанным является положение о том, что минимально необходимые границы интервенции государства в экономику определяются организацией денежного обращения, произ​водством общественных товаров и устранением внешних эффектов. А максимально допустимые - перераспределением доходов, обеспечением определенного уровня занятости, противодействием монополизму и инфляции, развитием фундаментальных исследо​ваний, проведением региональной политики, созданием и реализа​цией эффективного хозяйственного механизма
, обеспечивающего стабильность экономического роста, (перераспределением) аллокацией ресурсов, в том числе и информационных, реализацией на​циональных интересов в мировой экономике.
Базовые задачи появившегося государства впервые сформу​лировал Фернан Бродель - французский историк:
I. Заставить повиноваться, подчинить себе агрессивные на​клонности граждан, очистить внутреннюю жизнь от вспышек насилия, "зарезервировав" потенциал агрессивности для войн с внешними врагами;

II. Контролировать различными способами экономическую жизнь, организуя ее так, чтобы она развивалась бесперебойно и обеспечивала государству получение значительной доли национального дохода, как источника всех его расходов, в т.ч. на содержание" правителей, чиновников и армии, а также ведение войн и международных дел;
III. Участвовать в духовной жизни, поощряя одни и подавляя другие культурные, идеологические или религиозные течения и теории.
А французский социолог Э. Дюркгейм утверждает, что "чем больше развивается общество, тем больше развивается государство. Государство прямо принимает на себя все больше и больше функций, приобщаясь в растущей степени к выполнению всех других социальных функций и тем самым их централизуя и объединяя."
Автор неоклассического синтеза П. Самуэльсон, Лауреат Нобелевской премии, примиривший и синтезировавший два ос​новных направления современной западной экономической мысли - неоклассическое и кейнсианское, предпочтение отдает теории Кейнса, выдвигая проблемы государственного регулиро​вания на первый план (сторонники неоклассического подхода выступают против вмешательства государства в экономику, за ограничение его экономических функций, а кейнсианцы - за расширение ареала государственного вмешательства в экономи​ческую жизнь общества).
В роли апологета государственной интервенции выступил и Всемирный Банк - традиционный поборник либерализма. В докла​де Всемирного Банка на тему: "Государство в нынешнем меняю​щемся мире" утверждается, что рынок не может развиваться в отсутствие эффективного государства, что только государство может воздействовать на экономическую политику, сферу социальных услуг и инфраструктуры, защиту уязвимых слоев населения, охра​ну окружающей среды. По мнению экспертов Всемирного Банка степень доверия государству напрямую влияет на экономический рост и обусловливающей его динамизм объем инвестиций..
В современных экономических системах существуют кон​кретные "правила игры" для всех экономических субъектов, и государство не является исключением. Оно конструирует такие правила, которые позволяют рынку эффективно функционировать, "...как фактору повышения жизненного уровня населения и обеспечения основы для устойчивого, демократического раз​вития, отвечающего принципам справедливости"
.
Финансово-экономический кризис, разразившийся в России в августе 1998 года, со всей очевидностью подтвердил необхо​димость государственного вмешательства в экономическую жизнь общества
.
Французский поэт П. Валери писал, что "сильное государство подавляет нас, а при слабом мы погибнем". Иначе говоря, необ​ходимо избегать крайностей, а двигаться в направлении достиже​ния таких эмпирических индикаторов развития национальной эко​номики, которые бы и отражали оптимальное сочетание рыночных сил и государства, государственного и частного сектора экономики как системы, функционирующей по единым принципам.

I. Объективная необходимость государственного регулирования цен.  Его содержание и цели

Объективная необходимость государственного регулирования цен обусловливается тем, что цены, равно как и налоги, кредитные ставки, рентные платежи, ставки оплаты труда, пенсий, пособий - являются важнейшей составляющей совокупности экономических рычагов, с помощью которых осуществляется государственное регулирование экономики, реализация родовых (базовых) функций государства, решение основополагающих за​дач по стабилизации экономики, повышению ее эффективности и поступательному развитию, повышению уровня и качества жизни населения, достижению социальной справедливости.

Итак, государство берет на себя решение следующих фун​даментальных задач:
· перераспределение доходов и богатства общества;
· создание всех необходимых условий, обеспечивающих стабильный и сбалансированный экономический рост;
· аллокация материальных, финансовых, трудовых и ин​формационных ресурсов.
При ближайшем рассмотрении методов и средств достиже​ния эффективного решения обозначенных выше задач выясня​ется, что приоритеты за ценой
 и ценообразованием (политикой цен), как наиболее важных составляющих (компонентов) практики управления макроэкономическими процессами. Государст​венная политика цен - это действия органов государственной власти, местного самоуправления и субъектов ценообразования, направленные на осуществление регулирования цен в народном хозяйстве и контроля за их соблюдением.
Государственное регулирование цен заключается в том, чтобы с помощью законодательных, административных и бюд​жетно-финансовых, кредитных мероприятий воздействовать на цены таким образом, чтобы способствовать:
а)
снижению степени дифференциации населения по крите​рию получаемых доходов (сокращению количественных показа​телей: 1) децильного коэффициента дифференциации населения по уровню получаемых доходов; 2) коэффициента концентрации доходов - коэффициента Джини)
;
б)
стабильному развитию экономической системы в целом;
в)
достижению оптимального распределения и использова​ния всех ограниченных ресурсов общества.
Основные направления государственной ценовой политики в России на ближайшую перспективу определены Указом Прези​дента РФ от 28 февраля 1995 г. "О мерах по упорядочению госу​дарственного регулирования цен (тарифов)" и постановлением Правительства РФ от 7 марта 1995г. № 239 по данному вопросу. Президент совместно с Правительством РФ обеспечивает реали​зацию ценовой политики и законодательства РФ в области цено​образования в соответствии со ст. 71 Конституции РФ.
Самое главное в названных документах - это, во-первых, последовательное проведение либерализации цен и тарифов; во-вторых, осуществление государственного регулирования цен и тарифов в отраслях, относящихся к естественным моно​полиям. В этих отраслях развитие конкуренции невозможно или неэффективно. Поэтому, чтобы предупредить со стороны субъектов естественных монополий завышение цен и тарифов на свою продукцию и сокращение объемов производства, нуж​но государственное регулирование. Сферы деятельности субъектов естественных монополий, в которых осуществляется государственное регулирование, в том числе и ценовое, определены Федеральным Законом "О естественных монополиях" (от 17 августа 1995г № 147-ФЗ).
На основе названых документов, определяющих правовое обеспечение регулирования, Правительство РФ принимает ре​шения о введении государственного регулирования, осуществ​ляет координацию деятельности органов исполнительной власти субъектов России по регулированию цен, утверждает пе​речни продукции, цены на которую на внутреннем рынке под​лежат регулированию, и пересматривает их по мере необходи​мости.
Государство осуществляет и контроль за соблюдением порядка применения регулируемых цен. К органам контроля цен относятся: на федеральном уровне - Министерство эко​номического развития и торговли, на уровне субъектов РФ - органы исполнительной власти субъекта РФ, осуществляющие контроль за ценами в пределах своей компетенции, на местном уровне - органы местного самоуправления. Кроме того, правом контроля за соблюдением порядка применения цен и тарифов наделены финансовые и антимонопольные ор​ганы, органы регулирования естественных монополий и госу​дарственной налоговой службы, государственные налоговые инспекции и др.
На способы и методы государственного регулирования цен оказывают влияние факторы: национальные, климатические, социальные, политические, положение страны в мировом обще​ственном разделении труда.
Одной из важнейших задач государства является разработка общих принципов, правил, методов и нормативов установления цен с учетом обозначенных выше факторов. Кроме принятия решений по стратегическим и тактическим вопросам государст​венные органы берут на себя функцию введения (установления) конкретных цен на товары и услуги, имеющих решающее зна​чение для национальной экономики. Сфера контролируемого государством ценообразования в странах с экономикой смешан​ного типа составляет от 10 до 30% общего объема выпускаемой продукции (в Германии, где давно сложилась и эффективно раз​вивается рыночная экономика, в настоящее время государство контролирует 50% всех цен).
Степень интенсивности государственного регулирования цен является функцией состояния экономики, различных со​ставляющих его (состояния) переменных аргументов. Интен​сивность государственного регулирования снижается (падает) в условиях стабильного, динамического и сбалансированного развития национальной экономики, и, наоборот, в условиях ее дестабилизации, несбалансированности и неустойчивости сте​пень интенсивности регулирования цен со стороны государст​ва достигает предельно допустимой величины.
Методы воздействия государства на производителей могут быть как прямыми, так и косвенными, оптимальное сочетание которых позволяет достигать следующих целей: 
· сдерживать инфляционный рост цен (1% снижения инфля​ции "перебрасывает" 700 тыс. человек из-за черты бедности)
;
· стимулировать рост инвестиций и производства;
· сдерживать опережающие темпы роста реальной заработ​ной платы по сравнению с инфляцией и производительностью труда (к концу 2001 г. заработная плата в экономике практически достигла предкризисного уровня)
;
· обеспечивать макроэкономическую стабильность и сбалансированность;
· мобилизовывать бюджетные средства для реализации фе​деральных и региональных социальных программ;
· обеспечивать положительную динамику сальдированной прибыли (в 2001 году в промышленности прибыль сократилась на 15,4%);
· стимулировать сокращение издержек предприятий реаль​ного сектора экономики (удельный вес убыточных предприятий в 2001 г. составил 36.4% общего их количества, в том числе в промышленности - 38.2%);

· добиваться максимально справедливого распределения доходов и богатства;
· осуществлять финансовую поддержку (субвенциями, трансфертами, субсидиями) предприятиям и организациям, ока​зывающим существенное влияние на экономику страны, осо​бенно на развитие социальной сферы;
· содействовать внешнеэкономической деятельности.
II. Прямое регулирование цен, его методы и организация

Прямое государственное регулирование цен представляет собой определенную корректировку рынка, осуществляемую посредствам установления и регулирования его основного па​раметра - цены.
Среди основных методов государственного регулирования необходимо назвать прежде всею административное установление цен, осуществляемое главным образом в сферах деятельно​сти естественных монополий: электроэнергетика, транспорт, связь, коммунальное хозяйство.
На продукцию монополистов в качестве основных форм регулирования устанавливались фиксированные цены, коэффициенты повышения цен, предельные уровни рентабельности про​изводства, цены, дифференцированные по отраслям, а также декларировалось повышение свободных цен.
К методам прямого государственного регулирования следует отнести установление твердых (фиксированных) оптовых и торговых наценок и накидок (скидок) к отпускным ценам предприятий-изготовителей, установление для производителей, оптовых и розничных организаций предельных норм рентабельности, а также установление определенных правил калькулирования издержек производства и обращения, выработка рекомендаций по применению их (издержек) единой номенклатуры.
Регулирование цен государством в России за последние го​ды было введено по продукции, которая в конечном счете определяет общий уровень и динамику цен, а также по отдельно социально значимым товарам и услугам. Цены же на товары, не являющиеся предметами первой необходимости, например, ме​ха, ковры, хрусталь, драгоценные металлы, аудио-видиотехника и др., даже при их монопольном производстве формируются только исходя из реального спроса без каких-либо ограничений их уровней рентабельности и цен.
Эффективность различных методов установления цен зави​сит от конкретно исторических условий для их применения. По​лучивший распространение в нашей экономике метод регулиро​вания цен через уровень рентабельности к издержкам производства практически не используется в мировой практике, так как предприятия не заинтересованы в снижении издержек производ​ства, а наоборот, в их увеличении, как базисного основания при​были (Р = Р' с/б). Таков менталитет русского хозяйствующего субъекта, его эмоциональная и психическая сфера (всегда необходимо учитывать такие безусловные и генетически устойчивые факторы, как народный характер, народная этика и психология).
О степени эффективности государственного регулирования цен, тех или иных его различных методов можно судить на основе сравнительного анализа, сопоставления конечных социально-экономических результатов, полученных в ходе их практиче​ской реализации (применения)
.
Для повышения эффективности государственного регули​рования цен следовало бы отбирать все лучшее, что накоплено в области теории и практики ценообразования мировым хозяйст​вом, и с поправкой на специфические экономические и полити​ческие условия страны использовать у себя. Но делать это сле​дует продуманно и взвешенно, а не со скоростью и рассудком ошпаренного кота. Маркиз де Сад - французский писатель и мыслитель предостерегал: "Когда мы оставляем свои чувства без контроля, пренебрегая светом анализа, то мы сразу становимся слепыми".
Анализ мирового опыта показывает, что существует более или менее стандартный набор общепринятых форм и методов прямого государственного регулирования цен. Инструментарий регулирования меняет свой состав и структуру, а отдельные его элементы используются в различных конкретных формах в зависимости от специфических условий каждой страны, отра​жающих многообразие конкретно-исторических факторов: эко​номических, правовых, политических, социально-психологических, культурных, национальных и др.
Так, например, во всем мире предельный уровень цены яв​лялся  надежной гарантией населению от "ценового диктата" производителей в условиях отсутствия конкуренции на внут​реннем рынке. На социально важные товары и услуги предель​ный уровень цены устанавливался местными органами власти и управления. Однако, сегодня многие цивилизованные страны с развитой рыночной экономикой уже прошли этап регулирова​ния верхних пределов цен на товары первой необходимости, в частности на продукты питания, отказавшись от этой меры не потому что она плоха, а потому что надобность в ней отпала, поскольку рынок полностью насыщен, существует эффективная конкуренция не только между теми, кто производит товары, но и теми, кто их реализует, полностью исключен монополизм производителей и торговцев с помощью эффективного антимо​нопольного законодательства.
В своей деятельности российское правительство в конце 90-х годов ввело в практику регулирования предельные минимальные цены. Так, в целях обеспечения устойчивой работы ликероводочной отрасли промышленности и с учетом изменения норм и пра​вил производства и оборота алкогольной продукции правительст​во утвердило минимальные цены на водку, ликероводочную и другую алкогольную продукцию крепостью свыше 28%. Анало​гичные правила предусмотрены для продукции, производимой или ввозимой на территорию РФ из других стран.
Жесткий контроль над ценами (политика "дирижизма") в различные годы осуществляли США, Франция, Швеция и другие страны. Он во многом способствовал стабилизации их национальных экономик, особенно в годы инфляционных "взрывов", социальных и природных катаклизмов. Однако жестко "дирижистские" методы, как показал опыт их реализации в тех же стра​нах, достигнув критической массы, своей полезной нагрузки, превращаются в фактор, сдерживающий экономический рост, уровень развития науки и степень технологического применения ее результатов, и обрекающий на потерю определенной эконо​мической независимости.
И потому вполне логичным является плавный переход от жестко "дирижистских" методов к методам косвенного воздей​ствия на цены, способствующим решению общественно значимых задач в области экономического и социального развития страны (прямые и косвенные методы регулирования представ​ляют собой диалектическую пару).
III. Косвенное регулирование цен, его методы и формы
Косвенное вмешательство государства в ценообразование обеспечивается посредством использования и применения сово​купности способов и средств, способствующих расширению тор​гового предложения на рынке, управлению доходами населения, своевременному ресурсному обеспечению хозяйствующих субъектов, оптимальному размещению, перераспределению и эффектив​ному использованию факторов экономического роста, созданию оптимального режима в области финансирования, валютных и на​логовых операций, а в конечном счете - установлению оптимального соотношения между спросом и предложением на рынке.
Косвенное регулирование цен осуществляется: путем при​менения льготного налогообложения, льготного кредитования, субсидирования и дотирования из бюджета, заключения органами власти с юридическими или физическими лицами договора о введении фиксированных цен на реализуемую ими продук​цию или услуги.
Органы исполнительной власти могут поощрять заключение соглашений между производителями и потребителями продук​ции при участии органов государственного управления, а также принятие производителями продукции односторонних обязательств, направленных на ограничение роста цен.
К формам косвенного регулирования цен также можно от​нести различные мероприятия и программы, разрабатываемые государственными органами. К ним относятся:
а)
разработка специальных правительственных программ по развитию производства товаров народного потребления, расшире​нию услуг, оказываемых населению, увеличению жилищного строительства за счет государственных бюджетных ассигнований;
б)
государственное финансирование НИОКР, направленных на разработку и создание новых видов продукции;

в)
государственное стимулирование привлечения в страну иностранных инвестиций, создания совместных предприятий;
г)
эффективное использование таможенных тарифов, льготных таможенных пошлин для стимулирования товарной интервенции по тем видам продукции, по которым в стране дефицит и которые предназначены для социально незащищенных групп населения;
д)
создание условий (в том числе и политических) для раз​вития здоровой конкуренции и предпринимательства для под​держки и развития малого предпринимательства.
Особо следует остановиться на государственном регулиро​вании цен на продукцию аграрного комплекса. В США, напри​мер, в рамках федеральных сельскохозяйственных программ фермеры получают от Министерства сельского хозяйства займы на финансирование производства. Свою продукцию они реали​зуют по рыночным ценам. Но если эти рыночные цены ниже уровня контрольных цен, установленных конгрессом, то фермер может сдать урожай государству по контрольным ценам, рас​плачиваясь за заем и получая доход.
Таким же образом регулируются цены в молочной промыш​ленности. Конгресс определяет "справедливый" уровень кон​трольных цен на молоко, масло, сыр. Если рыночные цены снижаются ниже этого уровня, то продукты скупает государство и использует их на: бесплатные завтраки для школьников; по​мощь беднякам; продовольственную помощь слаборазвитым странам; экспорт в другие страны.
Сельскохозяйственный закон, принятый в США в 1985 г., внес изменения в американскую аграрную политику. В соответствии с этим законом были существенно снижены долговые ставки, определяющие объем предоставляемых фермерам кре​дитов. Для пшеницы и кормового зерна уровень залоговых ставок в настоящее время составляет 75-85% среднерыночной цены за предыдущие пять лет, при этом министру сельского хозяйства предоставлено право снижать их уровень еще на 20% в целях повышения конкурентоспособности американской продукции на мировом рынке. При этом государство стремится поддержать соотношение между ценами на сельскохозяйственные продукцию и товары, приобретаемые фермерами. В целом контроль за ценами осуществляют антитрестовские управления Министерства юстиции и Федеральная торговая комиссия.
В России же исторически сложились базовые пропорции обмена и уровня цен далеко не в пользу сельского хозяйства.
Цены на сельскохозяйственную продукцию повышались значительно медленнее, чем цены на материально-технические ресурсы, транспортные тарифы, что обусловливало ухудшение финансового состояния отрасли.
Так, например, по сравнению с 1999 годом цены на сельско​хозяйственную продукцию в 2001 году выросли в среднем на 22%, а цены на топочный мазут и зерноуборочные комбайны вы​росли в 1,9 раза, электроэнергию, газ, зерноочистительные маши​ны - в 1,6 раза. Железнодорожные тарифы поднялись в 1,7 раза, топливо дизельное, уголь, грузовые автомобили, запасные части к сельскохозяйственным машинам и строительные материалы - 1,5 раза, хлебопекарное и мясное оборудование, большинство видов минеральных удобрений и средств защиты растений - в 1,4 раза.
Отечественное животноводство по-прежнему не защищено от экспансии импорта. За 2001-й год импорт свежего и мороже​ного мяса сократился на 51,5%, а мясо птицы увеличился в 2,7 раза. Цена 1 кг импортного мяса птицы составляла 14,3 рубля, а отпускная цена 1 кг отечественного (без НДС) - 36,0 рублей.
Резкое увеличение поступления на российский рынок деше​вого импортного мяса птицы не может не привести к сокраще​нию спроса на аналогичную отечественную продукцию и сни​жению ее производства. Наиболее благополучная отрасль жи​вотноводства находится под реальным ударом.
Следовало бы шире использовать основные направления косвенного регулирования цен, применяющиеся ныне в разви​тых странах, а именно:
· рестриктивную кредитно-денежную политику, регулирование учетной ставки федеральных резервных банков (США);
· сокращение дефицита государственного бюджета; 
· федеральные закупки товаров и услуг; 
· налоговую политику.
А начать следовало бы с крупномасштабной инвестиционной интервенции в отрасли агропромышленного комплекса.
За 2001 год капитальные вложения по всему комплексу со​ставили около 1,3 млрд. долларов, или 2,7% от общих внутрен​них инвестиций и 10,9% от общих иностранных инвестиций -1,55 млрд. долларов. Однако инвестиции в агробизнес еще дале​ко недостаточны для того, чтобы приступить к настоящему раз​витию и стабильной (и постоянной) модернизации сектора в це​лом, могущего обеспечить ему надлежащую конкурентоспособность на открытом международном рынке.
Что следовало бы кроме этого сделать еще?
А необходимо следующее:
а)
субсидирование за счет средств федерального бюджета части процентной ставки по кредитам, привлеченным предпри​ятиями агропромышленного комплекса;
б)
регулирование рынка сельскохозяйственной продукции с помощью товарных и закупочных интервенций, осуществляемых из оперативного продовольственного резерва правительства РФ;
в)
расширение использования сельскохозяйственной техни​ки на условиях лизинга.
Осуществление этих и иных мер позволит хотя бы закре​пить наметившуюся тенденцию роста сельскохозяйственного производства
.
Значительное влияние на уровень и динамику цен оказывает налоговая система. От размера налогов напрямую зависит дина​мика цен и темпы инфляции. Поэтому современная налоговая политика в развитых странах мира направлена на снижение налогов. В США, например, доля налогов на прибыль в доходах федерального бюджета не превышает 8%, в то время как в Рос​сии эта доля составила в 2000 г. - 19,0%
 .
Налог на прибыль товаропроизводителей в настоящее время сокращается с 35% до 24%. В стадии "доводки" находится кон​цепция льготного налогообложения малого бизнеса.
Особенно сильно воздействие на уровень цен налога на до​бавленную стоимость и акцизов (по подакцизным товарам)
".
В заключение отметим, что эффективность государственно​го регулирования цен во многом зависит от оптимального соче​тания прямых и косвенных методов (административных и экономических). Например, блокирование цен, введение фиксиро​ванных цен, изменение учетных ставок ЦБ РФ, изменение нало​говых ставок на прибыль, ставок НДС и проч. должны сочетать​ся с регулированием заработной платы, выплат, пособий, с ре​гулированием инвестиционных потоков и др.

IV. Антимонопольное регулирование цен
Главным органом, осуществляющим антимонопольную политику в РФ, является Министерство по антимонопольной по​литике и поддержке предпринимательства (МАП). Его права и возможности достаточно широки, а статус соответствует положению аналогичных органов в других развитых рыночных эко​номиках. Главная задача этого ведомства - предупреждение, ограничение и пресечение монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции.
Переход российской экономики на рыночные принципы по​требовал разработки абсолютно нового для нашей страны зако​нодательства - антимонопольного. Основу его составил приня​тый в 1991 году Закон "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках".
Существуют три направления антимонопольного регулиро​вания экономики, сложившиеся в разных странах. 
Первую группу стран с точки зрения монопольного регули​рования составляют США, Великобритания и некоторые другие страны, в которых защита потребителей и производителей продукции от недобросовестной конкуренции осуществляется как на основе общих норм гражданского законодательства, так и с помощью специальных законов.
Вообще, США были пионерами антимонопольного регули​рования: так называемое антитрестовское законодательство воз​никло там еще в конце XIX века (закон Шермана). В 1914 году был принят другой закон, детализировавший различные виды монопольной практики, например взаимное переплетение ди​ректоратов в целях ведения согласованной политики или скупку акций конкурирующих компаний. Тогда же была образована Федеральная торговая комиссия, предназначенная для борьбы со слияниями компаний, приводящими к появлению монополий. В конце 30-х годов на нее был возложен контроль за соблюде​нием законодательства о рекламе. В 60-70-е годы наряду с дальнейшим ужесточением антитрестовского законодательства был усилен контроль за процессами вертикальной интеграции в экономике. С началом эпохи «рейганомики» произошла некоторая либерализация антимонопольной политики. Этим не преми​нули воспользоваться некоторые крупнейшие корпорации.
Другую группу стран с точки зрения антимонопольного регу​лирования составляют Франция, Италия, Нидерланды и другие. Контроль со стороны государства осуществляется на основании общих норм гражданского права об ответственности за внедоговорное правонарушение. Судебной практикой определены виды недобросовестной конкуренции, и нарушения законодательства нужно доказывать в каждом конкретном случае в суде. Монополь​ные объединения юридически допустимы, но до тех пор, пока они не вступают в противоречие с нормами свободной конкуренции.
К третьей группе стран можно отнести Германию, Австрию, Швейцарию, Японию, Канаду. В их законодательствах помимо общих норм антимонопольного регулирования предусмотрены и конкретные составы правонарушений, например, как в герман​ском законе о недобросовестной конкуренции, принятом еще в 1909 году. Следует сказать, что в указанных европейских стра​нах создание монополий считается незаконной акцией в подав​ляющем большинстве случаев.
Несколько особняком в плане правового регулирования конкуренции наряду с Россией стоят страны Восточной и Цен​тральной Европы. Переходный характер их экономики обуслов​ливает тесное переплетение различных принципов антимоно​польного законодательства.
Так, польский закон 1990 г. «О противодействии монополи​стической практике» запрещает 14 ее видов, включая соглашения о фиксированных ценах и разделе рынка. Однако эти запреты неабсолютны в случаях, если монополистическая практика не вызывает существенного ограничения конкуренции.
В Чехии и Словакии запрещены практика фиксации цен или объемов производства, раздел рынков, ограничение деятельности партнеров, создание препятствий выходу на рынок новых фирм. Практически аналогичным является и венгерское законодательство о конкуренции.
Для контроля экономической концентрации МАП РФ формирует Реестр хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определенного товара долю свыше 35%. На начало 2002 года в него включены 6852 предприятия, тогда как по итогам 1997 года их было только 5418
.
Попадание в Реестр не значит, что предприятия являются нарушителями Закона о конкуренции. Просто их хозяйственная деятельность проходит под более пристальным государственным контролем, для чего используется особая форма статистической отчетности.
Каким образом используется Реестр? При высокой концен​трации того или иного рынка, которая выявляется в основном с помощью специальных исследований МАП РФ и в меньшей степени - "сигналов с мест", органы исполнительной власти информируются о необходимости принятия мер по демонополиза​ции в определенной сфере. Отслеживание динамики структуры Реестра позволяет прогнозировать изменения на рынках и выра​батывать определенные рекомендации по развитию конкурен​ции в конкретных отраслях.
По состоянию на конец 2001 года наибольшая доля сводно​го Реестра принадлежит товарной группе «пищевые продукты» - 22,7%. За ней следуют «отдельные виды работ (услуг)» -21,5% и сфера деятельности естественных монополий - 21,1%. Столь значительная доля предприятий пищевой отрасли скла​дывается за счет попадания в Реестр не очень, может быть, крупных по объему производства, но доминирующих на локальном рынке, таких, например, предприятий как молокозаводы и мукомольные комбинаты. Впрочем, как положительную тенденцию можно отметить, что с 1997 года доля этих предпри​ятий в Реестре сократилась почти в два раза. А вот «естествен​ные монополии» за последние пять лет расширили свое представительство в Реестре в 3,2 раза.
Существуют методические рекомендации МАП, в соответ​ствии с которыми выявляются злоупотребления и доказательст​ва применения монопольных цен на основе анализа рынков, их структуры, уровня (степени) концентрации производства и про​даж, динамики цен, издержек и прибыли.
При анализе структуры рынка часто используются количе​ственные методы оценки уровня его концентрации.
Пороговая доля рынка - законодательно установленная процентная доля отдельного предприятия в общем объеме продаж какого-либо товара.
По российскому законодательству (в редакции 1995 г.) без​условным монополистом признается предприятие, контроли​рующее более 65% рынка. Фирма, имеющая на рынке порого​вую долю от 35% до 65% (она попадает в рассмотренный выше Реестр хозяйствующих субъектов), также может быть признана монополистом, если МАП докажет, что она занимает домини​рующее положение на рынке и злоупотребляет этим. Данный показатель как показатель характеристики рыночной структуры имеет тот недостаток, что применяется к отдельному предприятию и не дает характеристики структуры рынка данного товара в целом.
Другим показателем, измеряющим монопольную власть на рынке отдельной фирмы, является показатель монопольной вла​сти Лернера (предложен в 1984 году):
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Для совершенно конкурентной фирмы Р = МС и L = 0 . Чем больше L, тем больше монопольная власть.
Индекс концентрации характеризует долю нескольких (3-х, 4-х, 8-ми, 12-ти) крупнейших фирм в общем объеме рынка в процентах. Определяется как сумма рыночных долей крупней​ших фирм, действующих на рынке.
Если индекс концентрации приближается к 1 (к 100%), то рынок характеризуется высокой степенью монополизации, если же он немногим выше нуля, то его можно рассматривать как конкурентный.
Однако индекс концентрации не учитывает особенности рыночной структуры всей отрасли, кроме того, и в самом "ядре" рынка может быть различное распределение ролей. Не учитыва​ет данный показатель и долю рынка, покрываемую за счет им​порта. По этой причине он может показать завышенный уровень концентрации отрасли. Применяется в качестве дополнительно​го показателя совместно с другими показателями концентрации.
Индекс Херфиндаля-Хиршмана (HHI) - используется как индекс концентрации, однако он характеризует не долю рынка, контролируемую несколькими крупнейшими компаниями, а распределение "рыночной власти" между всеми субъектами данного рынка. Рассчитывается как сумма квадратов рыночных долей (в %) всех субъектов рынка в общем его объеме:
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В отечественной практике оценка состояния концентра​ции на товарных рынках определяется по значениям коэффици​ентов концентрации для трех крупнейших фирм и индекса Херфиндаля-Хиршмана.
При CR3 < 45%, HHI < 1000 - концентрация считается до​пустимой, нормальной; при 45% < CR3 < 70%, 1000 < HHI < 2000 - средней; при CR3 > 70%, HHI > 2000 - высокой.
Индекс Линда применяется в Европе (в странах ЕС). Этот индекс, как и индекс концентрации, рассчитывается лишь для нескольких крупнейших фирм и, следовательно, также не учитывает ситуации на "окраине" рынка. Однако индекс Линда ори​ентирован на учет различий в "ядре" рынка.
Для двух крупнейших фирм он равен процентному отноше​нию их рыночных долей:
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Если К1= 50%, К2 = 25%, то IL = 200%. Для трех крупнейших фирм индекс Линда определяется по формуле:

Il = 
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Для четырех фирм:

Il = 
[image: image72.wmf]%

100

*

3

:

)

(

2

:

)

(

2

:

)

(

3

:

)

(

3

1

4

3

2

1

4

3

2

1

4

3

2

1

ú

û

ù

ê

ë

é

+

+

+

+

+

+

+

+

К

К

К

К

К

К

К

К

К

К

К

К


Обозначенные выше показатели (или их комбинации), ис​пользуемые для выявления состояния (оценки) концентрации на товарных рынках, концентрации производства по отраслям эко​номики, являются верным ориентиром в разработке и примене​нии антимонопольного законодательства. Монополия менее предпочтительна для общества, чем совершенная конкуренция, поэтому необходимо регулировать ее деятельность, чтобы сни​зить величину общественных потерь.
Однако существуют ситуации, при которых меры по пре​дотвращению сосредоточения производства какой-либо продукции или услуг на одном предприятии экономически нецелесообразны. Одна из таких ситуаций - это естественная монопо​лия, которой обладают собственники и хозяйствующие субъекты, имеющие в своем распоряжении редкие и свободно невос​производимые элементы производства.
Подобные ситуации в силу технологических особенностей производства характерны для коммунального хозяйства: элек​троснабжение, газоснабжение, водопровод, телефонная сеть, городской общественный транспорт и т.п. Развитие технологии может ослабить или подорвать естественную монополию. Так, развитие беспроводной, спутниковой связи ликвидирует естест​венную монополию на проволочную связь.
В 1995 г. принят Федеральный закон «О естественных мо​нополиях», в котором кроме понятия естественной монополии определяются основные сферы государственного регулирова​ния, такие как:
· транспортировка нефти, нефтепродуктов и газа по маги​стральным трубопроводам;
· услуги по передаче электрической и тепловой энергии;

· железнодорожные перевозки и др.
В законе определен также один из основных методов регу​лирования деятельности естественных монополий: ценовое ре​гулирование, осуществляемое путем установления цен (тарифов) или их предельного уровня.
В дополнение к основному закону регулярно издаются по​становления правительства, например «О мерах по ограничению роста цен (тарифов) на продукцию (услуги) естественных моно​полий» от 12 февраля 1996 г. №140, в котором для цен на продукцию естественных монополий установлены понижающие коэффициенты, так что цены на газ, электроэнергию и железно​дорожные перевозки должны расти не более чем на 80% от уровня инфляции.
С 1 мая 1994 г. в соответствии с постановлением Правительства РФ от 22.04.1994 г. «О мерах по совершенствованию системы тарифов на электроэнергию» тарифы на электроэнер​гию утверждаются Региональными Энергетическими Комис​сиями, в частности, тарифы на коммунально-бытовые нужды населения устанавливаются не выше себестоимости производ​ства и транспортировки электроэнергии в регион и рентабельности к себестоимости в размере 5%.
Предприятия-монополисты контролируются в части соблю​дения ими существующих правил ценообразования и обосно​ванности получения прибыли по той номенклатуре товаров, по которой данные предприятия являются монополистами.
Следует отметить острую необходимость прямого государ​ственного контроля прежде всего над монопольными рынками там, где признана естественная государственная монополия, на​пример, в оборонной промышленности, фундаментальной науке и т.п. Здесь уместно настоящее, полномасштабное администрирование. Это и текущее, и долгосрочное планирование произ​водства, издержек и цен, и прямой контроль за качеством и по​требительскими свойствами товаров и услуг, и гарантированное материально-техническое снабжение, и централизованные государственные закупки. Допустимо административное регулиро​вание рынков тех товаров неэластичного спроса, которые относятся к монополии государства.

Административное регулирование цен и тарифов на продукцию естественных монополий, к сожалению, сопровождается многочисленными нарушениями установленного порядка ценообразования (завышение затрат, включение в цены и тарифы Необоснованных издержек). Темпы роста цен и тарифов на продукцию этих отраслей превышают темпы роста цен на промышленную продукцию (см. табл. 7).

Таблица 7

Индексы цен и тарифов на товары и услуги естественных монополий (декабрь к декабрю предыдущего года; в процентах; до 1996 г. в разах)
	№ п/п
	Годы
	Потребительский рынок
	Промышленность
	Электроэнергетика
	Топливная промышленность
	ЖКХ (платные услуги населения)
	Связь 
	Транспорт 

	
	
	
	
	
	
	
	Для бюджетников
	Для некоммерческих организаций
	Для населения
	Всего 
	В том числе 

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	железнодорожный
	автомобильный
	трубопроводный
	морской
	воздушный

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

	1
	1991
	2,6
	3,4
	2,0
	2,3
	отс.
	отс.
	отс.
	отс.
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	2
	1992
	26,1
	33,8
	59,9
	92,7
	отс.
	отс.
	отс.
	отс.
	35,6
	37,4
	32,4
	28,0
	56,5
	34,0

	3
	1993
	9,3
	10,0
	13,8
	7,3
	15,3
	отс.
	отс.
	отс.
	18,5
	19,2
	14,16
	17,5
	21,7
	15,4

	4
	1994
	3,1
	3,3
	3,2
	3,0
	10,4
	отс.
	отс.
	отс.
	3,5
	4,0
	3,0
	3,1
	3,2
	3,2

	5
	1995
	2,3
	2,7
	2,9
	2,9
	4,9
	отс.
	отс.
	отс.
	2,4
	2,4
	2,7
	3,6
	1,5
	2,1

	6
	1996
	121,8
	125,6
	137,4
	140,4
	150,9
	150,8
	142,9
	149,0
	122,1
	129,5
	134,8
	107,8
	105,9
	173,0

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

	7
	1997
	111,0
	107,5
	108,5
	111,4
	131,4
	108,4
	103,1
	123,9
	100,9
	101,4
	110,1
	97,4
	102,6
	106,7

	8
	1998
	184,4
	123,2
	102,2
	100,8
	119,1
	112,2
	105,2
	115,9
	116,7
	80,6
	114,7
	138,2
	325,7
	264,2

	9
	1999
	136,5
	167,3
	119,7
	234,9
	132,3
	114,2
	124,4
	135,2
	118,2
	109,9
	161,9
	116,6
	131,3
	145,3

	10
	2000
	120,5
	131,6
	139,9
	155,2
	142,6
	114,4
	105,7
	130,7
	151,5
	169,3
	136,6
	137,4
	109,3
	112,9


Руководитель Федеральной Энергокомиссии Г. Кутовой считает, хотя расценки на свет и тепло в России завышены, их даль​нейший рост все равно неизбежен
. Еще раз напомним, что с 1 мая 1994 г. в соответствии с постановлением Правительства РФ от 22.04.1994 г. «О мерах по совершенствованию системы тарифов на электроэнергию» тарифы на электроэнергию утверждаются Региональными Энергетическими Комиссиями, в частности, на коммунально-бытовые нужды населения тарифы устанавливаются не выше себестоимости производства и транспортировки электро​энергии в регион и рентабельности к себестоимости в размере 5%.

Вопрос о тарифах естественных монополий в РФ все больше получает политический оттенок. Правительство вынуждено регу​лярно возвращаться к тарифам. В январе были приняты вроде бы окончательные решения - тарифы выросли в среднем на 20%. Как известно, поначалу менеджмент РАО "ЕЭС России" предла​гал повысить тарифы на электроэнергию в 2002 году на 46%, МПС - на 66%, газовики - на 37%. Однако перед утверждением этих тарифов Правительство (впервые) провело обсуждение ин​вестиционных программ монополистов, в результате которого исключены заведомо неэффективные сверхдорогие проекты типа моста на Сахалин (который хотел строить Аксененко), или "но​вый план ГОЭЛРО" (продвигавшийся Чубайсом)
.
Сегодня (март 2002 г.) начался новый виток тарифной драмы. Вновь звучат заявления компаний-монополистов о нехватке средств, а следовательно, о повышении тарифов. По мнению многих известных экономистов, таких как А.Шохин, А. Жуков, М. Задорнов, А. Илларионов, монополии могут изыскать сред​ства, не залезая в карман потребителей. Монополии должны со​вершенствовать управление, сокращать издержки, избавляться от непрофильных активов, привлекать заемные средства, назна​чать более скромные зарплаты высшему менеджменту.
Другой аргумент монополистов - отставание их тарифов от "мирового уровня". Но ведь они не могут быть такими же, как в США или Западной Европе. Цены на эти услуги складываются в разных странах индивидуально (один лишь газ имеет некий цено​вой ориентир зарубежных покупателей). Сравнение цен, к тому же, должно быть корректным, с учетом показателя ВВП на душу населения - в США около 30000 долларов, а в России - 4500 дол​ларов. (Кстати, Аргентина "привязала" цены своих монополий к уровню цен в США, что и привело к кризису; установи такие же Цены в России, отечественная экономика остановится).
А. Илларионов (советник Президента) убедительно показал, что нынешние цены российских монополистов, за исключением Цены на газ, завышены. Все десять лет реформ тарифы этих гигантов росли быстрее потребительских цен и оптовых цен про​мышленности. По сути государство отбирало деньги у предпри​ятий рыночного сектора, у населения и отдавало их монополи​стам. В результате - падение рентабельности машиностроения, металлургии, ВПК, замедление темпов роста экономики. От роста тарифов никто не выигрывает, а проигрывают, в конечном счете, и компании-монополисты. Обнищание конечных потре​бителей неминуемо приведет к кризису неплатежей по модели 1992-1993 г.г., снижению доходов монополий и дезорганизации бюджетной системы "Центр - регионы - муниципалитеты".
В вопросе о тарифах государство берет ответственность за ценообразование на базовую продукцию для промышленности, да и для населения, поскольку тарифы на электроэнергию и газ напрямую влияют на цены ЖКХ. А раз это так, то тарифы монополий должны утверждаться на законодательном уровне как ключевой фактор госбюджета. (Сейчас же Кабинет мини​стров оказался между молотом и наковальней: с одной стороны, монополии, используя лоббистские схемы, требуют дальнейше​го увеличения тарифов, с другой - Президент поставил задачу удержать инфляцию на бюджетном уровне).
Следовало бы и Министерству экономического развития и торговли проводить финансовый мониторинг всех монополий. И в этом случае было бы понятно, на основе каких методик мо​нополисты определяют свои издержки, как базис нового основания цены.
В заключение отметим, что из всех проявлений монополиз​ма вмешательство государства в рыночные процессы являются наиболее опасными.
Менее четырех лет назад ведомство, призванное бороться с монополистическими тенденциями, получило, как отмечалось выше, статус министерства, которое в своей работе выяснило неожиданное, а именно: нужно не столько наказывать самих предпринимателей за запрещенные приемы ведения бизнеса, сколько защищать их от государства.
Как говорится в докладе МАП "О конкурентной политике в РФ в 1999-2001 гг.", нарушения органами исполнительной власти антимонопольного законодательства представляет более серьезную угрозу для конкуренции и развития предпринима​тельства, чем проступки собственно хозяйствующих субъектов.
Число проявлений монополистической деятельности со сто​роны органов исполнительной власти как федеральной, так и субъектов Федерации, а также органов местного самоуправле​ния постоянно растет. В 1999 г. было возбуждено дел МАП РФ против органов исполнительной власти - 646, в 2000 г - 895 в 2001 г.-990
.
Одним из самых массовых нарушений остается наделение хозяйствующих субъектов функциями органов исполнительной власти, в т.ч. и правами госнадзора. Для этого широко использу​ется создание при государственных и муниципальных органах власти особо приближенных структур, которые совмещают в одном лице обычных предпринимателей и государство.
Так, например, мэрия Новосибирска учредила некое муни​ципальное предприятие, которое выдавало разрешение на раз​мещение наружной рекламы. Одновременно уставом этой фир​мы предусматривалась возможность ведения коммерческой дея​тельности на этом же рынке. Налицо совмещение функций гос​контроля и коммерческой деятельности. По указанию МАП на​рушение было устранено.
Еще не стало обычной практикой распределение государст​венных и муниципальных заказов с помощью конкурсов, как того требует законодательство. Например, глава Архангельской области распорядился, чтобы местное предприятие ТЭК - "Архоблтоппром" заключило договор на поставку топлива в районы Крайнего Севера с "Татнефтью", для чего без проведения кон​курса были выделены 66,6 млн. руб. федеральной субвенции. Это при том, что в регионе достаточно предприятий, которые в I состоянии справиться с поставленной задачей. К тому же нарушается законодательство о конкурсном распределении госзака​зов. Суд признал данное распоряжение незаконным.
Не иссякает "энергия" исполнительной власти самых раз​ных уровней по части введения незаконных налогов и сборов. Особенно грешат этим органы местного самоуправления, что неудивительно: дефицит местных бюджетов давно уже стал хроническим. Соблазн решить проблемы за счет предпринимателей слишком велик, правда, при этом в целях «заметания сле​дов» часто используются внебюджетные счета, проконтролиро​вать которые практически невозможно.
Решением Южноуральского городского совета (Челябин​ская область) был введен временный порядок выдачи разреше​ний на право торговли в ночное время (!) со взиманием за это особой платы. Это противоречит не только Закону «О конку​ренции», но и Конституции РФ. Кроме того, согласно Закону «О защите прав потребителей» режим работы торговых предпри​ятий устанавливается ими самостоятельно, за исключением му​ниципальных и государственных организаций. После вмеша​тельства МАП нарушение было устранено.
В большом ходу и другой незаконный способ зарабатывания средств: территориальные органы федеральной власти взи​мают деньги за осуществление своих непосредственных функ​ций, тогда как должны финансироваться из бюджета. Делается это с помощью добровольно-принудительных договоров с под​контрольными им предприятиями. Особенно грешат этим Росгосхлебинспекция, Госсвязьнадзор, Санэпиднадзор, Госнефтеинспекция, Госстандарт.
Во многих регионах России якобы в целях борьбы с некаче​ственными товарами местными властями издаются норматив​ные акты, запрещающие реализацию потребительских товаров без идентификационной марки. Причем это распространяется не только на алкогольную продукцию и табачные изделия, но даже на чай, кофе, косметику и минеральную воду.
Постановлениями глав Администрации многих областей в 1998 году введена обязательная маркировка алкогольной и безалкогольной продукции. Марки являются платными, а цена их устанавливается главой области. Выданное МАП предписание Администрации  областей  исполнили наполовину: минералку больше марками не оклеивают, а вот маркировку алкогольной продукции попытались сохранить, обжаловав решение МАП в арбитражном суде. Разбирательство затягивается.
Особо изощренным и от этого особо опасным видом нару​шения органами исполнительной власти законодательства о конкуренции является косвенное покровительство, когда изда​ются акты, содержащие не прямое указание, а "рекомендации", исполнение которых - в интересах отдельных хозяйствующих субъектов. И зачастую ими являются те организации и предпри​ятия, где органы власти состоят участниками или учредителями, несмотря на запрет ст. 66 ГК РФ.

Вопросы для самопроверки

1. Какие базовые задачи решает государство (по Ф. Броделю)?

2. Чем обусловливается необходимость государственного регулирования цен?

3. В чем заключается государственное регулирование цен?

4. Какими нормативными документами определяются основные направления государственной ценовой политики?

5. Каковы методы воздействия государства на процесс ценообразования?

6. Что представляет собой прямое государственное регулирование цен? Каковы его методы? Каковы общепринятые формы?

7. В каких странах осуществлялась ценовая политика «дирижизма» и в чем ее суть?

8. В чем заключается косвенное регулирование цен? Каковы его методы и формы?

9. Каковы особенности государственного регулирования цен на продукцию агро – промышленного комплекса в США?

10.  Какой институциональный орган осуществляет антимонопольную политику в РФ?

11.  Каковы три направления антимонопольного регулирования экономики, сложившиеся в разных странах?

12.  Какие страны входят в различные группы с точки зрения антимонопольного регулирования?

13.  Какие предприятия в соответствии с российским законодательством признаются безусловным монополистом?

14.  Каковы показатели, измеряющие монопольную власть на рынке отдельной фирмы?

15.  Что характеризует индекс Херфиндаля – Хиршмана (HHI)?

16.  На какой учет (на учет чего) рассчитан индекс Линда?

17.  В каком федеральном Законе определены понятие естественной монополии и основные сферы государственного регулирования? Каковы эти сферы?

18.  Каким образом осуществляется регулирование цен и тарифов на продукцию естественных монополий?

19.  Какова динамика цен и тарифов на продукцию естественных монополий?

20. Каковы массовые нарушения органами исполнительной власти антимонопольного законодательства в РФ?
ГЛАВА 8 ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ И ФИНАНСОВО-КРЕДИТНАЯ СИСТЕМА

I. Взаимодействие цен и налогов

Первоначальной формой налогообложения можно считать даже жертвоприношения. Однако в отличие от них все осталь​ные способы сбора налогов были отнюдь не добровольными ак​тами содействия сознательных граждан укреплению устоев об​щества. Дань, сбор, пошлины были законом, которому приходи​лось подчиняться. И вполне вероятно, что во взаимоотношениях личности с государством не было, возможно, другой подобной области, в которой разыгрывалось бы столько драматических, полных накала страстей событий, как область сбора налогов и желание уйти от их уплаты. С обеих сторон здесь во все века проявлялось столько упорства, смекалки, изворотливости, ра​зыгрывалось столько трагедий, что сюжеты эти достойны пера незабвенных Шекспира или Агаты Кристи.
Люди не хотят платить налоги, так как они уменьшают их доходы. В то же самое время существование государства напря​мую зависит от них. Об этом говорит вся история существова​ния государств на Земле. Ведь государство - вполне материаль​ное образование, создаваемое самими гражданами с целью кол​лективной работы и коллективной защиты. Значит, для того чтобы выполнять свои функции, оно должно иметь средства: на содержание чиновничьего и репрессивного аппарата, на под​держание обороноспособности и т.д. Средства эти высчитываются и выражаются в достаточно определенной сумме, поэтому и налоги определяются в столь же конкретных величинах. На​пример, в Пятикнижии Моисея сказано: "... и всякая десятина на земле из семени земли и плодов дерева принадлежит Госпо​ду". Таким образом, первоначальная ставка налога составляла 10% полученных доходов. Исполнение гражданских обязанно​стей было закреплено и в Новом Завете: "отдавайте же кесарево - кесарю, а Божье - Богу" (Мф. Гл. XXII, 21); "отдавайте всякому должное: кому подать - подать, кому оброк - оброк, кому страх - страх" (Римлян. XIII, 7).
Итак, налоги являются формой принудительного изъятия государством в свою собственность части имущества граждан (с появлением денежного обращения - денежных средств). Следо​вательно, налоговая система - это сфера действия разнонаправ​ленных интересов людей и власти, которые выражаются в раз​личных формах политической борьбы. Основной ее целью явля​ется упорядочение, регулирование и ограничение налогового бремени.
Налоговое законодательство закрепляет за государством право перераспределения материальных благ, произведенных обществом в пользу казны. В тоже время оно призывает соблю​дать такие принципы, как умеренность и надлежащий контроль со стороны налогоплательщиков за расходованием собранных средств. Однако, как свидетельствует практика, такая деятельность государства сопряжена с некоторыми проблемами. С одной стороны, имеет место недобор денежных средств в казну, а поскольку расходы из нее заранее планируются, то недобор сразу порождает ряд негативных последствий. С другой стороны, граждане далеко не всегда согласны с тем, как государственный аппарат расходует собранные деньги, желая, чтобы большая часть средств тратилась, например, на социальные программы, а не на ведение войн. Рассмотрение путей решения этих проблем следует начать от истоков их возникновения.
О том, насколько давно существует рассогласование интересов между государством и налогоплательщиками, говорит, например, тот факт, что уже в "Великой хартии вольностей" Англия, 1215 г. записано, что налоги вводятся только с согласия Общего Совета королевства. А Фома Аквинский (1226-1274 гг.) вообще определял налоги как дозволенную форму грабежа.

Учитывая эти сложности Ш. Монтескье (1689-1755 гг.) с полным основание полагал, что "ничего не требует столько мудрости и ума, как определение той части, которую у подданных забира​ют, и той, которую оставляют им". Ж. Сисмонди считал, что: "Налог - жертва и в то же время благо, если услуги государства за счет этой жертвы приносят нам пользу"
.
Развитие товарно-денежных отношений в Европе способст​вовало становлению и совершенствованию науки о налогах. За​рождение общей теории о налогах тесно связано с потребностя​ми формирующегося буржуазного общества и развивающейся буржуазной государственности. Основоположником теории на​логообложения считается А. Смит. Можно сказать, что он внес коренные поправки в саму идеологию налогообложения, заявив, что "налоги для того, кто их выплачивает, - признак не рабства, а свободы".
В книге "Исследование о природе и причинах богатства на​родов" (Англия, 1776 г.) Смит дает понятие "налога" и формулирует основные критерии их взимания
. Налог - это бремя, накладывае​мое государством в указанной форме, в определенном размере и с определенным порядком уплаты. При этом государство должно руководствоваться четкими принципами: справедливость, все​общность обложения и равномерность распределения выплат соразмерно доходам граждан. Смит пишет: "Подданные государст​ва должны по возможности, соответственно своей способности и силам, участвовать в содержании правительства, т.е. соответст​венно доходу, каким они пользуются под покровительством и защитой государства". Существует несколько общих правил, ко​торыми необходимо руководствоваться.
Правило первое - определенность. Сумма, способ и время платежа должны быть совершенно точно заранее известны на​логоплательщику: "Налог, который обязывается уплачивать каждое отдельное лицо, должен быть точно определен, а не произ​волен. Срок уплаты, способ платежа, сумма платежа - все это должно быть ясно и определенно для плательщика и для всякого другого лица".
Правило второе - удобность взимания налогов для пла​тельщика. Оно предполагает, что налог должен взиматься удобным способом и в такое время, когда плательщик распола​гает максимумом средств: "Каждый налог должен взиматься в то время или тем способом, когда и как плательщику должно быть удобнее всего платить его".
Правило третье - дешевизна. Следует сделать так, чтобы сбор минимизировал издержки плательщика, т.е. следует создать рациональную систему налогообложения. Сюда входит, например, выбор объектов обложения. Сбор налогов должен способствовать развитию хозяйства плательщика, а не его развалу: "Каждый налог должен быть так задуман и разработан, чтобы он брал и удерживал из карманов народа возможно меньше сверх того, что он приносит государственному казначейству... он может затруднить приложе​ние труда населения и препятствовать ему заниматься теми про​мыслами, которые дают средства к существованию и работу мно​жеству людей... конфискациями и другими наказаниями... он час​то разоряет их и уничтожает ту выгоду, которую общество могло бы получить от приложения их капиталов".
Сформулированные А. Смитом экономические принципы в настоящее время претерпели некоторые изменения и могут быть кратко охарактеризованы следующим образом.
Принцип справедливости. Согласно этому принципу каждый обязан принимать участие в финансировании расходов государства соразмерно своим доходам и возможностям. Две центральные идеи:
1) сумма взимаемых налогов должна определяться в зави​симости от величины доходов налогоплательщика;
2) кто получает больше благ от государства, тот должен больше платить в виде налогов. (Методологической основой принципа справедливости выступает, прежде всего, прогрессивное налогообложение.)
Принцип соразмерности предусматривает сбалансирован​ность интересов налогоплательщика и государственного бюджета.
В мировой экономической теории и практики широко из​вестна и эффективно срабатывает так называемая "кривая Лаффера", которая указывает предельную точку, откуда начинается запретная зона для естества экономического развития предпри​ятий. Предел установлен четко - до 50%. Иначе у производителя не будет заинтересованности в развитии
.
Повышение налогов уменьшает общую массу прибыли, на​правляемую на развитие производства, и, стало быть, неизбежно сокращается и налогооблагаемая база. В итоге даже предельно высокие ставки не могут обеспечить достойное состояние госу​дарственной казны.
Именно идеи Лаффера, ставшего одним из ведущих эконо​мистов-консультантов президента США Р. Рейгана, позволили вывести страну из тамошнего застоя конца 1970-х годов.
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Рис.17. Кривая Лаффера

(НБ - налогооблагаемая база; СН - ставка налога)
Принцип учета интересов налогоплательщиков рассмат​ривается через призму двух принципов А. Смита, а именно: принципа определенности (сумма, способ и время платежа должны быть точно известны налогоплательщику) и принципа удобства (налог взимается в такое время и таким способом, которые представляют наибольшие удобства для плательщика). Проявлением этого принципа является также простота исчисле​ния и уплаты налога.
Принцип экономичности базируется еще на одном прин​ципе А. Смита, согласно которому необходимо сокращать из​держки взимания налога. По своей сути принцип экономичности (эффективности) означает, что суммы сборов по отдельному на​логу должны превышать затраты на его обслуживание, причем - в несколько раз.
Налоги используются всеми рыночными государствами как метод прямого влияния на бюджетные отношения и опосредо​ванного (через систему льгот и санкций) воздействия на производителей товаров, работ и услуг. Через налоги достигается относительное равновесие между общественными потребностями и ресурсами, необходимыми для их удовлетворения, а также обеспечивается рациональное использование природных богатств, в частности путем введения штрафов и иных ограниче​ний на распространение вредных производств. Посредством на​логов государство решает экономические, социальные и многие другие общественные проблемы.
С этих позиций налогообложение выполняет четыре важ​нейшие функции, каждая из которых реализует практическое назначение налогов (рис. 1).
Фискальная функция - основная. Она формирует доходы, аккумулируя в бюджете и во внебюджетных фондах средства для реализации государственных программ. Эти средства расходуются на социальные услуги, хозяйственные нужды.
Фискальная функция связана с взиманием части доходов физических лиц и организаций с целью формирования средств в государственном бюджете и во внебюджетных фондах. Эти средства расходуются на социальную сферу, хозяйственные нужды, обеспечение безопасности страны, содержание государст​венного аппарата и организаций непроизводственной сферы, вообще не имеющих собственных доходов, но необходимых обществу (библиотеки, архивы, театры, музеи, научные и учеб​ные учреждения), а также на реализацию других государствен​ных программ. Здесь выражена основная роль налогов - форми​рование государственной казны с целью поддержания сущест​вования общества и государства в целом.
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Рис. 18. Функции налогов
Другой важнейшей в рыночной экономике является регулирующая функция. Английский экономист Дж. Кейнс (1883-1946 гг.), разработавший концепцию государственного вмешательства в экономику, считал, что налоги существуют исключитель​но для регулирования экономических отношений
. Дело в том, что в товарно-денежных отношениях проявляется специфиче​ская особенность налогов - возможность государства регулиро​вать социально-экономические процессы. Эффективно функционирующая рыночная экономика - это регулируемая экономика. И центральное место в системе регулирования принадле​жит налогам. С их помощью государство воздействует на об​щественное производство, достигая определенных целей в эко​номической политике.
Налоговая политика должна быть направлена в первую очередь на регулирование производства, а также стимулирова​ние развития отраслей, способствующих внедрению инноваций и повышению степени научно-технического развития страны. В то же время она позволяет ограничить развитие тех производственных процессов, которые на данном этапе являются нецелесообразными. Особое внимание уделяется развитию ма​лого бизнеса, обладающего необходимой в условиях рынка по​вышенной степенью гибкости, маневренности и конкурентоспособности.
Стимулирование научно-технического прогресса осуществ​ляется различными способами. К ним относятся: финансирова​ние крупных межотраслевых и комплексных целевых программ (научно-технических, социально-экономических и др.); освобождение от налогообложения прибыли; изменение порядка на​числения амортизации и др. С помощью налогов можно регули​ровать объем продаваемой продукции (услуг). Например, высо​кие акцизы снижают спрос и потребительскую способность населения на те или другие виды товаров.
Суть регулирующей функции в том, что налогами облага​ются ресурсы, направляемые на приобретение, и освобождаются от налогообложения ресурсы, направляемые на накопление производственных фондов. Поэтому для этой функции выделяют три составляющие: стимулирующая подфункция, проявляющаяся через систем льгот и освобождений, например для сельскохозяйственных производителей; дестимулирующая подфункция, которая через повышения ставок налогов позволяет ограничить развитие игорного бизнеса, повысить таможенные пошлины, приостановить вывоз капитала из страны и т.д., и воспроизводственная подфункция, аккумулирующая средства на восстановление используемых ресурсов.
Социальная функция осуществляется через неравное нало​гообложение разных сумм доходов. С помощью данной функ​ции перераспределяются доходы между различными категория​ми населения. Примерами реализации распределительной (со​циальной) функции являются прогрессивная шкала налогообложения прибыли и личных доходов, налоговые скидки, акцизы на предметы роскоши.
Налоги - основной механизм в системе социального управ​ления. С их помощью можно регулировать доходы и качество жизни населения. Как правило, цель налогообложения - ограни​чить высокий уровень доходов отдельных граждан и всячески поддержать необходимый жизненный уровень остальных. По​рядок налогообложения оказывает влияние на все сферы жизни общества. Лояльности со стороны определенных категорий гра​ждан государство добивается освобождением их от налогов и предоставлением социальных льгот. Налоги являются также элементом регулирования демографических процессов, моло​дежной политики и иных социальных сфер.
Не менее важной является контрольная функция налога. Ее цель - отслеживать полноту поступления в государственный бюджет, а также сопоставлять величину собранных средств с потребностями в них государства и возможностями налогопла​тельщиков. Налоговый контроль проводится должностными ли​цами посредством налоговых проверок, он осуществляется за финансово-хозяйственной деятельностью организаций и физи​ческих лиц, доходами граждан и источниками этих доходов, за использованием имущества, в том числе земельных участков. Это позволяет сделать налоги эффективным механизмом регу​лирования экономики страны.
Рассмотренные функции налоговой системы осуществляют​ся практически одновременно, поэтому их разграничение достаточно условно. Ясно лишь что формы и методы государственного воздействия на экономику опираются на налоговую полити​ку, основанную на социально-экономических отношениях по поводу распределения и перераспределения доходов. Степень этого воздействия определяется социально-экономической на​правленностью этих отношений.
В России ныне главным законодательным актом о налогах является Налоговый Кодекс РФ, введенный в действие с 1.01.1999 г. (Ч. 1). А вторая часть НК РФ, в которую включены ФЗ о НДС, об акцизах, о налогах на доходы физических лиц и едином социальном налоге, введена ФЗ РФ от 5 августа 2000 г. (118-ФЗ) «О введении в действие части второй НК РФ и внесении изменений в некоторые законодательные акты РФ о налогах».
Согласно ст. 12 Кодекса предусмотрена трехуровневая сис​тема взимания налогов:
· федеральные налоги и сборы;
· налоги и сборы субъектов Российской Федерации (далее -региональные);
· местные налоги и сборы.
Федеральные налоги и сборы устанавливаются Кодексом и являются обязательными к уплате на всей территории России:
1. Налог на добавленную стоимость;
2. Акцизы на отдельные виды товаров (услуг) и минераль​ного сырья;
3. Налог на прибыль (доход) организаций;
4. Налог на доходы от капитала;
5. Подоходный налог с физических лиц;
6. Взносы в государственные социальные внебюджетные фонды;
7. Таможенная пошлина и таможенные сборы;
8. Государственная пошлина;
9. Налог на пользование недрами;
10. Налог на воспроизводство минерально-сырьевой базы;
11. Налог на дополнительный доход от добычи углеводородов;
12. Сбор за право пользования объектами животного мира и водными биологическими ресурсами;
13. Лесной налог;
14. Водный налог;
15. Экологический налог;
16. Федеральные лицензионные сборы.
Региональные налоги и сборы устанавливаются в соответ​ствии с Кодексом, вводятся в действие законами субъектов Рос​сийской Федерации и обязательны к уплате на территории соот​ветствующих субъектов. К ним относятся:
1. Налог на имущество организаций;
2. Налог на недвижимость;
3. Дорожный налог;
4. Транспортный налог;
5. Налог с продаж;
6. Налог на игорный бизнес;
7. Региональные лицензионные сборы.
Местными признаются налоги и сборы, устанавливаемые и вводимые в действие в соответствии с Кодексом, нормативными правовыми актами представительных органов местного само​управления. Эти налоги и сборы обязательны к уплате на территории соответствующих муниципальных образований. Местные налоги и сборы - это:
1. Земельный налог;
2. Налог на имущество физических лиц;
3. Налог на рекламу;
4. Налог на наследование и дарение;
5. Местные лицензионные сборы.
Входящие в систему налогов платежи можно условно разделить на группы по субъектам платежа. К ним относятся налоги с физических лиц, налоги с предприятий, смежные и социальные налоги.
По объекту налогообложения различают прямые и косвен​ные налоги.
Прямые налоги устанавливаются на доход и имущество фи​зических и юридических лиц, производящих уплату налогов. Это подоходный налог с физических лиц, налог на прибыль (доход) предприятий, налог на доходы банков, земельный налог, лесной налог и т.д.
К косвенным налогам относятся налоги на товары и услуги, уплачиваемые в цене товара или включаемые в тариф, - это налог на добавленную стоимость, акцизы, таможенные пошлины и др.
Каково соотношение прямых и косвенных налогов? В на​стоящее время упор сделан на косвенные налоги как основу на​логовой системы. В рыночной экономике считается более целесообразным использовать косвенные налоги для сдерживания потребления. Косвенные налоги - это налоги на потребителя. Они считаются самыми  несправедливыми, поскольку регрессивны по отношению к доходу. Регрессивный налог - взимание более высокого процента с низких доходов и меньшего процен​та с высоких.
Отмеченные выше налоги по-разному воздействуют на структуру и уровень затрат и цен по отраслям и отдельным предприятиям.
Однако наиболее активно воздействующими на уровень и структуру цен являются налог на прибыль, налог на добавлен​ную стоимость (НДС) и акцизы
.
На уровень цен особенно сильно воздействие налога на до​бавленную стоимость и акцизов (по подакцизным товарам), ко​торые были введены в российскую хозяйственную практику с 1 января 1992 года, (произошло совмещение введения НДС, акци​зов и либерализации цен).
По своей экономической сущности НДС представляет собой форму изъятия в бюджет части вновь созданной стоимости на каждой стадии производства товаров, выполнения работ, оказа​ния услуг.
Ставка налога на НДС в 1992 г. составляла 28%, с января 1993 г. - 20%, на продовольственные товары (кроме подакциз​ных) и детские товары (по перечню правительства) - 10 %.
В результате введения НДС все цены были увеличены поч​ти на одну треть. Наибольшее влияние на уровень цен оказывает НДС по подакцизным товарам, когда ставка НДС применяется к ценам, включающим акциз. Это очень серьезно увеличивает косвенное налогообложение товаров.
В структуре доходов консолидированного бюджета за 2000 г. НДС составил 457,3 млрд. руб., занимая первое место в назван​ных налогах (21,8%), а прибыль - 398,8 млрд. руб., или 19,0%
. В структуре же общих налоговых поступлений на НДС приходится 26,8%, на прибыль - 23,3%, на акцизы - 9,7%.

В большинстве стран ставка НДС ниже, чем в России. 

С точки зрения социальной защиты малообеспеченных сло​ев населения предусмотрены определенные льготы в части об​ложения товаров и услуг НДС. Сейчас у нас существует пере​чень социально значимых товаров и услуг, освобожденных от НДС (квартплата, услуги по перевозкам пассажиров, услуги в сфере народного образования и т.д.)
По своей социальной сути НДС, как мы уже отмечали, рег​рессивен для конечного потребителя. При отсутствии каких-либо скидок и льгот НДС вынуждает лиц с низкими доходами выплачивать больший по сравнению с более состоятельными слоями населения процент своих доходов. Например, семья с доходами 60 тыс. руб. и семья с доходами 600 тыс. руб. покупа​ют одинаковый бытовой агрегат за 10 тыс. руб., в т.ч. НДС со​ставляет 20% - 1666 руб. Обе семьи в данном случае уплачивают один и тот же косвенный налог - 1666 руб. В одном случае НДС составит около 2,8% к сумме месячных доходов, в другом - только 0,28%.
На товары, которые не являются предметами первоочеред​ного потребления и относятся к деликатесным изделиям и пред​метам роскоши, введены с 1 января 1992 г. акцизы. Акцизы ус​танавливаются на такие виды продукции, как спирт этиловый, алкогольная продукция, табачные изделия, ювелирные изделия, бензин и пр., в соответствии с перечнем, утверждаемым Прави​тельством Российской Федерации.
Ставки акцизов по подакцизным товарам являются едиными на всей территории РФ и устанавливаются в процентах или аб​солютной сумме.
Акцизы способствуют изъятию доходов еще и через его (акциза) налогообложение НДС, т.е. сумма акциза включается в базу обложения налогом на добавленную стоимость.
В общей сумме налоговых поступлений в бюджет акцизы приносят немало дохода - в 1998 г. -10%, в 1999 г. - 11 % (в 2000 г. - 9,7%, в то время как в предыдущие годы примерно 4%).
Рассмотренные два вида налогов являются ценообразующими факторами, они способствуют росту цен, делают их во многих случаях недоступными для малообеспеченных семей, перекачивают средства из доходов покупателей в бюджет, тем самым не стимулируют спрос.
С другой стороны, косвенные налоги, включаемые в цену сырья, материалов, покупных комплектующих изделий, увели​чивают себестоимость изготовляемых товаров, удорожают их, тем самым не стимулируют предпринимательство, сдерживают производство
.
Так как НДС и акцизы являются элементами цены, то в ус​ловиях роста цен автоматически индексируются темпами ин​фляции, в отличие от прямых налогов, которые больше подвер​жены инфляционному обесценению.
Разновидностью налоговых платежей являются таможенные пошлины (потоварное налогообложение импорта и экспорта), как инструмент государственной политики протекционизма (ограни​чения национального рынка от иностранных товаров). Они обна​руживают тенденцию к повышению и уверенно бьют по карману потребителя. Хотя пошлины на ввозимые куриные окорочка взыскиваются не с их покупателя, а с "Союзконтракта", импортер возмещает свои расходы за счет кошелька потребителя.
Конечно же, введение высоких пошлин на импортные това​ры должны стимулировать их отечественное производство, обеспечивать поддержку российского производителя. Но не просто и не сразу можно определить, помогут ли высокие по​шлины на импортные автомобили отечественным автомобиле​строителям, повышению качества и конкурентоспособности российских автомобилей. Зато однозначно можно утверждать, что "средней руки" автолюбитель изо всех сил будет стремиться купить иномарку, дорогую, конечно же, но пока еще никак не сравнимую с "Жигулями" и "Волгами" с их родовыми изъянами.
Сложившаяся система налогообложения в России имеет яр​ко выраженную фискальную ориентацию, что и привело к жест​кому подавлению частной предпринимательской активности, расцвету номенклатурного предпринимательства и взрывному росту теневой экономики. Во многом из-за пороков нынешней системы налогообложения в России не возникла нормально ра​ботающая конкурентная рыночная экономика.
Реформирование системы налогообложения осуществля​лось без выявления "обратной связи", мнения общественности (это привычный для нашей страны стиль отношений государст​ва и общества, для страны без традиций демократии).
Единственным, пожалуй, исключением из этого "правила" за все годы реформ, является попытка нынешнего министра экономического развития и торговли Германа Грефа выявить мнение представителей малого бизнеса по поводу налоговой реформы для этого малого бизнеса, которую с легкой руки Пре​зидента РФ В. Путина уже окрестили "революцией"
. Он встре​чался с представителями малого бизнеса, дабы, как он сказал, "посмотреть на то, что мы написали, глазами тех, кто платит налоги, а не тех, кто их собирает". Диалог власти с обществом с условиях реформ - это не только вопрос развития политической демократии, но и вопрос эффективности проводимых реформ, а также их успеха (диалог этот небезопасен, поскольку он может подвигнуть реформаторов на девиантные действия: "наступать на горло собственной песни").
Очевидным является тот факт, что для развития реального рынка, и в частности, наведения порядка в ценообразовании Рос​сии, необходима коренная перестройка существующей налоговой системы. Условия должны быть направлены не на профилактическое перекладывания нагрузки с одних налогов на другие, а на устранение главного противоречия действующей налоговой сис​темы, т.е. перенесение нагрузки с Фонда оплаты труда на ренту.
Академик РАН Львов Д.
 полагает, что налоги на заработ​ную плату вообще должны быть исключены. В принципе следо​вало бы поступить так: снять все налоги и начисления с фонда оплаты труда, ликвидировать НДС и перенести тяжесть налого​обложения на прибыль, заранее зафиксировав ту ее долю, кото​рая должна перечисляться в бюджет. Целесообразно также пре​дусмотреть близкое к 100 % перечисление в доход государства ренты от природоэксплуатирующих отраслей. В результате ста​ло бы возможным резко снизить издержки на отечественные товары, повысить их конкурентоспособность, вытеснить с внутреннего рынка импортные товары.
В то же время важно стимулировать инвестиционную ак​тивность компаний за счет использования методов ускоренной амортизации, исключения из налогооблагаемой базы расходов, связанных с модернизацией производства, поддержкой научно-исследовательских и опытно-конструкторских работ по основ​ному профилю.
В развитых странах льготы на НИОКР даются чаще в виде скидок с расходов компаний на эти цели. Так, в США, Велико​британии, Канаде, Бельгии, Швеции, Италии 100% расходов на НИОКР вычитаются из налогооблагаемых доходов компаний, а в Австралии (частные компании) - 150%. В Нидерландах, Норве​гии, Австралии предприятия энергетических отраслей полностью исключают расходы на НИОКР из прибыли до налогообложения.
Временное освобождение от уплаты налога на прибыль или частичное его снижение ("налоговые каникулы") действует во Франции и распространяется на вновь созданные мелкие и средние фирмы (в том числе научно-исследовательские) со сни​жением на первые пять лет их деятельности на 50% уплачивае​мого ими подоходного налога.

В целях активизации инновационной деятельности стиму​лируется и подготовка кадров. Так, во Франции 25% прироста расходов на подготовку кадров освобождаются от налогов (там, где безработица велика, эти затраты не облагаются налогом).
В отличие от многих стран в России основным источником бо​гатства в настоящее время является природная рента. Необходимо усиление ориентации на налогообложение природных ресурсов и недвижимости, повышение значения имущественного и земельно​го налогообложения как доходного источника региональных и ме​стных бюджетов, усиление роли ресурсных платежей.
Рассмотрение вопроса темы заключим словами классика А. Смита: "Для того, чтобы поднять государство с самой низкой ступени варварства до высшей ступени благосостояния, нужны лишь мир, легкие налоги и терпимость в управлении; все ос​тальное сделает естественный ход вещей".
II. Взаимосвязь цен и денежного обращения
Для нормального функционирования рыночной экономики, достижения и поддержания стабильных темпов ее развития, стабильного уровня цен требуется определенная денежная мас​са, ее устойчивое обращение.
Большой вклад в разработку проблем денежного обращения внес Д. Рикардо. Он полагал, что устойчивость денежного об​ращения может быть обеспечена лишь денежной системой, ос​нованной на золоте. Выступая как последовательный сторонник количественной теории денег
, он пытался соединить ее со сво​ей теорией трудовой стоимости.
Характерными чертами современных денежных систем яв​ляются:
· отмена официального золотого содержания, обеспечения и размена банкнот на золото;
· переход к неразменным на золото кредитным деньгам, ко​торые перерождаются в бумажные деньги;
· выпуск денег в обращение не только в порядке банковского кредитования хозяйства, но и в значительной мере для покрытия расходов государства;
· преобладание в денежном обращении безналичного оборота;
· усиление государственного регулирования денежного об​ращения.
Ныне устойчивость денежного обращения определяется не золотым запасом, а количеством бумажных денег, необходимых для обращения.
Согласно марксистской теории это количество определяется с помощью формулы
, являющейся базой для определения мас​штабов выпуска бумажных денег:
Q = 
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Q - количество денег в обращении;
∑p - сумма цен товаров, подлежащих реализации;
∑k - сумма цен товаров, проданных в кредит;
∑yn - сумма платежей по кредитам, срок оплаты которых уже наступил;
∑вз - сумма взаимопогашающихся платежей;
О - скорость оборота денежной единицы.
Выше обозначен формализованный первый закон денежно​го обращения для полноценных денег. Объективный второй за​кон денежною обращения для денег неполноценных гласит: выпуск бумажных денег должен быть ограничен тем их количе​ством, в каком обращалось бы символически представленное ими золото. Следовательно, реальная стоимость, которую пред​ставляют бумажные деньги, не зависит от государственной власти и определяется объективными законами денежного обраще​ния. А их общее количество оказывает влияние на уровень цен.
Количество денег в стране контролируется государством, на практике эту функцию осуществляет Центральный банк. Для измерения денежной массы в РФ предусмотрены следующие денежные агрегаты:
М0 - наличные деньги;
М1 - равен агрегату М0 плюс расчетные, текущие и прочие счета, вклады в коммерческих банках, депозиты до востребова​ния в Сбербанке;
М2 - состоит из М, плюс срочные депозиты населения в Сбербанке;
М3 - включает М2 плюс депозитные сертификаты и облига​ции государственных займов.
В России в составе совокупной денежной массы использу​ется показатель денежной базы, который складывается из агре​гата М0 и обязательных резервов коммерческих банков в ЦБ РФ.
Зависимость между ценами и денежной массой впервые бы​ла выражена американским экономистом, приверженцем коли​чественной теории денег Н. Фишером. Его уравнение имеет следующий вид:
MV = PY
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М - денежная масса;
V
- скорость обращения денежной массы;
Р - уровень цен;
Y
- реальный национальный продукт - ВВП.
Из этого уравнения следует, что уровень цен прямо пропор​ционален сумме денежного оборота, и обратно пропорционален объему ВВП.
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Наиболее популярный вариант количественной теории де​нег - кембриджский, или теория кассовых остатков, основы ко​торой разработаны А. Маршаллом и А. Пигу. Если Фишер ос​новной акцент делал на движении денег в качестве средства, обслуживающего товарные сделки, то кембриджская школа стремилась выявить закономерности использования денег как дохода.
Кембриджское уравнение выглядит следующим образом:
М = kРУ, где
k - коэффициент Маршалла, показывающий, какую долю номинального дохода хозяйствующие субъекты предпочитают держать в форме наличных денег (кассовых остатков).
Выводы, вытекающие из этого уравнения, не противоречат основному выводу из количественной теории денег: при посто​янстве к и У изменение денежной массы скажется исключитель​но на изменении цены.
Кейнсианская теория спроса на деньги - теория предпочтения_ ликвидности - выделяет три мотива, побуждающие людей хранить часть денег в виде наличности:
· трансакционный мотив (потребность в наличности для текущих сделок);

· мотив предосторожности (хранение определенной сум​мы наличности на случай непредвиденных обстоятельств в бу​дущем);
· спекулятивный мотив ("намерение приберечь некоторый резерв, чтобы с выгодой воспользоваться лучшим, по сравнению с рынком, значением того, что принесет будущее")
.
Обобщая два названных подхода - классический и кейнсианский, можно выделить следующие факторы спроса на деньги:
· уровень дохода;
· скорость обращения денежной массы;
· процентная ставка.
Классическая теория связывает спрос на деньги главным образом с реальным доходом, а кейнсианская - с процентной ставкой.
Наиболее популярная теория спроса на деньги, рассматри​вающая его с точки зрения оптимизации денежных запасов, ос​нована на выводах, к которым пришли независимо друг от друга У. Баумоль и Д. Тобин в середине 50-х гг. (Модель Баумоля-Тобина)
.
Алгебраическое выражение спроса на деньги в модели Баумоля-Тобина имеет следующий вид:
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, где

МД – спрос на деньги;

P – уровень цен;

М0' - оптимальное количество денег, изымаемое при каждом посещении банка, куда на приносящий процент сберегательный счет помещаются доходы домохозяйств;

Q - уровень реального дохода;
i - процентная ставка;
в - реальные издержки от посещения банка.
Модель, как видим, учитывает существенные воздействия дохода, процентной ставки и фиксированных издержек на спрос на деньги.
Что касается предложения денег (MS), то оно включает в се​бя наличность (С) вне банковской системы и депозиты (Д), ко​торые экономические агенты при необходимости могут исполь​зовать для сделок (фактически это агрегат M1):

MS = C+Д

Современная банковская система - это система с частичным резервным покрытием: только часть своих депозитов банки хра​нят в виде резервов, а остальные используют для выдачи ссуд.
В отличие от других финансово-кредитных институтов бан​ки обладают способностью увеличивать предложение денег ("создавать деньги"). Кредитная мультипликация - процесс эмиссии платежных средств в рамках системы коммерческих банков.
В общем виде дополнительное предложение денег, возник​шее в результате появление нового депозита, равно:

MS = 
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rr - норма банковских резервов; 

Д- первоначальный вклад.
Коэффициент 
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 называется банковским  мультипликатором или мультипликатором денежной экспансии.
Более общая модель предложения денег строится с учетом роли ЦБ, а также с учетом возможного оттока части денег с де​позитов банковской системы в наличность. Она включает ряд новых переменных.
Денежная база (деньги повышенной мощности, резервные деньги) это наличность вне банковской системы, а также резер​вы коммерческих банков, хранящихся в ЦБ. Наличность является непосредственной частью предложения денег, тогда как банков​ские резервы влияют на способность банков создавать новые де​позиты, увеличивая предложение денег. Обозначим денежную массу через MB, банковские резервы через R, тогда:
МВ = С + R, где
С-наличность;
R -резервы.
Напомним, что MS = С +Д, где
Ms - предложение денег;
С- наличность;
Д- депозиты до востребования.
Денежный мультипликатор (т) - это отношение предложе​ния денег к денежной базе:
m = 
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Денежный мультипликатор можно представить через отно​шение наличность – депозиты (cr – коэффициент депонирова​ния) и резервы - депозиты (rr – норму резервирования):
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Разделим почленно числитель и знаменатель правой части уравнения на Д (депозиты) и получим:
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, где

cr = С/Д и определяется главным образом поведением насе​ления, решающего, в какой пропорции будут находиться налич​ность и депозиты;

rr = R/Д и зависит от нормы обязательных резервов, уста​навливаемой ЦБ и от величины избыточных резервов, которые коммерческие банки предполагают держать сверх необходимой суммы.
Теперь предложение денег можно представить следующим образом:
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Таким образом, предложение денег прямо зависит от вели​чины денежной базы и денежного мультипликатора.
ЦБ может контролировать предложение денег прежде всего путем воздействия на денежную базу.
Инструменты кредитно-денежной политики корректируют величину денежной массы, воздействуя либо на денежную базу, либо на мультипликатор.
Вот каким образом выглядит традиционная интерпретация механизма кредитно-денежной политики:
	Политика дешевых денег
	Политика дорогих денег

	Проблемы: безработица и спад ЦБ понижают резервную норму, учетную ставку или покупает гособлигации.
	Проблема: инфляция. ЦБ увеличивает резервную норму, учетную ставку или продает гособлигации.

	Денежное предложение возрастает.
	Денежное предложение сокращается.

	Процентная ставка падает.
	Процентная ставка возрастает.

	Инвестиционные расходы увеличиваются.
	Инвестиционные расходы уменьшаются.

	Реальный ЧНП возрастает на сумму, кратную увеличению инвестиций.
	Инфляция уменьшается.


Особо следует выделить позитивный вклад в развитие тео​рии денег монетаристов, их лидера - американца Милтона Фридмена.
Ключевая идея концепции Фридмена и его сторонников за​ключается в том, что в качестве регулятора, воздействующего на хозяйственную жизнь, служат "денежные импульсы", денеж​ная эмиссия. Фридмен утверждал, ссылаясь на "монетарную" историю Соединенных Штатов, что между динамикой денежной массы и динамикой национального дохода существует самая тесная корреляционная связь, а денежные импульсы - самая на​дежная настройка экономики. Денежная масса влияет на вели​чину расходов потребителей, фирм: увеличение массы денег приводит к росту производства, а после полной загрузки - к рос​ту цен.
Поскольку изменения денежной массы сказываются на эко​номике не сразу, а с некоторым опозданием (лагом) и это может вести к неоправданным нарушениям, то следует отказаться от краткосрочной денежной политики. Ее следует заменить полити​кой, рассчитанной на длительное, постоянное воздействие на экономику, имеющее целью рост производственного потенциала.
На экономическую конъюнктуру, как известно, влияют не только наличные деньги – М0, но и вклады, депозиты в коммер​ческих банках – М1, М2, т.е. совокупность наличных денег и банковских резервов. Фридмен использует агрегат М2. Именно этот статистический показатель включается в модели, по кото​рым рассчитываются нормативы денежной политики.
Монетарный базис влияет на экономическую жизнь не сра​зу, а с определенным временным лагом. При этом темпы роста монетарного базиса (М2) должны быть скорректированы с тем​пами роста товарной массы.
Прирост денежной массы (монетарного базиса) должен со​ответствовать росту ВВП с учетом изменений в скорости обра​щения денег.
Фридмен исходил из того, что денежная политика должна быть направлена на достижение соответствия между спросом на деньги и их предложением. Рост денежного предложения дол​жен обеспечивать стабильность цен.
При выборе темпа роста цен Фридмен предлагает руково​дствоваться "денежным правилом", правилом "механического" прироста денежной массы, которое бы отражало два фактора: уровень ожидаемой инфляции и темп прироста общественного продукта. При установлении размеров стабильного и умеренно​го роста денежной массы (3-5% в год) Фридмен предложил ори​ентироваться на два показателя, полученных на основе обработ​ки статистических данных. Применительно к США и некоторым другим странам Запада Фридмен предлагает устанавливать среднегодовой темп прироста денежной массы в размере 4-5%. При этом он исходит из 3%-ного роста реального ВВП (для США) и небольшого снижения скорости обращения денег. Ав​тор "денежного правила" указывает: "... стабильный уровень цен на конечные продукты представляет желанную цель всякой экономической политики" и "постоянный ожидаемый темп роста денежной массы является наиболее существенным моментом, чем знания точной величины этого темпа"
.
Итак, согласно взглядам монетаристов деньги являются главной сферой, определяющей движение и развитие производ​ства. Спрос на деньги имеет постоянную тенденцию к росту (что определяется, в частности, склонностью к сбережениям), и чтобы обеспечить соответствие между спросом на деньги и их предложением, необходимо проводить курс на постоянное уве​личение денег в обращении.
Рост денежной массы жестко связывается с влиянием ее на темпы инфляции. Чрезмерная эмиссия денег ведет к падению покупательной способности рубля, росту цен.
Как говорил известный экономист, философ и государст​венный деятель России конца XVIII в. Н. Мордвинов, "превы​шение меры в выпусках бумажной монеты по строгой правде не может быть иначе представляемо, как в виде неприятного по​хищения части из имущества каждого".
Между приростом денежной массы и повышением уровня цен существует временной лаг (Фридмен показал, что запазды​вание - временной лаг - составляет от 12-и до 16-и месяцев), ко​торый до поры до времени играет камуфлирующую роль. Как известно, в средне- и долгосрочной перспективе темпы инфля​ции с некоторой поправкой на изменение спроса на деньги соот​ветствуют темпам прироста денежной массы. Однако в течение относительно короткого периода (два-три года) такая законо​мерность в силу действия временных лагов может и не наблю​даться. Тогда требуется дополнительное время, чтобы ее дейст​вие стало заметным.
Например, в течение 1996 и 1997 гг. накопленные годовые темпы прироста денежной массы довольно существенно опере​жали темпы годовой инфляции, обеспечивая тем самым накоп​ление своеобразного инфляционного навеса (см. табл. 1). Рано или поздно этот навес должен был рухнуть, что и произошло в сентябре 1998 г. Однако ясно, что такой инфляционный взрыв был вызван не ростом денежной массы в течение января-августа 1998 г. (она за это время уменьшилась на 8,2%)
, а реализацией инфляционного потенциала, накопленного в предшествующие годы.
В 1999 и 2000 г. в большей степени была воспроизведена траектория наращивания инфляционного навеса, весьма похожая на ту, которая была осуществлена в 1996 и 1997 гг. Быстрое на​растание денежной массы при заметном отставании прироста внутренних цен позволяет предположить, что рано или поздно произойдет неизбежная инфляционная коррекция. Такая коррек​ция может принять либо форму инфляционного взрыва (как в сентябре 1998 г.), что на сегодняшний день выглядит маловеро​ятным, либо она может проявиться в виде более высокого, чем это было ранее, фонового уровня инфляции, темпы которой в те​чение довольно длительного времени будут превышать темпы прироста денежной массы.

Несколько слов по поводу эмиссии денег и эмитентах.
Денежной единицей в Российской Федерации является рубль. Денежная эмиссия осуществляется исключительно Цен​тральным банком Российской Федерации. Введение и эмиссия других денег в Российской Федерации не допускаются (из ст. 75 Конституции Российской Федерации).
Однако права рубля как единственной законной денежной единицы во многом узурпированы долларом. Цены в РФ всюду в долларах (во всех европейских странах нигде не увидишь цен в долларах; отсутствует он в повседневном денежном обороте. Купить на него ничего нельзя, предварительно не обменяв на местные деньги).
Ныне в России три эмиссионных центра:
1) ЦБ РФ;
2) Самодеятельные отечественные эмитенты;
3) Федеральная Резервная Система США.
За прошедший с августа 1998 г. период в структуре денеж​ной массы произошли чрезвычайно опасные и необратимые изменения (см. табл. 1). Объем денежных потоков более чем удво​ился, в основном за счет объемов наличной иностранной валю​ты. Национальная валюта в очередной раз уступила собствен​ные позиции (пространство) мировой валюте на внутреннем рынке.
"Баксы" правят в нашей стране бал. Начиная с их безогово​рочного господства в "теневом" секторе и кончая массовым стремлением даже малоимущих слоев населения создать хоть какие-то запасы долларов "в чулках".
Рубль изрядно потрепан, унижен заморским франтом-долларом, служит у него на побегушках. Причин много - спад производства, низкая конкурентоспособность российских това​ров, массовая убыточность предприятий, относительно низкая насыщенность деньгами хозяйственного оборота.

Доверие и уважение к рублю основательно подорваны.
И что же наши министры экономического развития, финан​сового здравия, руководители Центробанка?
Если в так называемых цивилизованных странах курс дол​лара печатается лишь в финансовых изданиях, то у нас сообще​ния о нем занимают почетное место в телевизионные новостях и на первых страницах общеполитических газет.
Мнения о масштабах и степени долларизации, ее угрозы на​циональной безопасности расходятся.
Одни говорят о прямо-таки тотальной долларизации, хотя и не видят в этом большой беды. Все равно-де со временем миро​вое сообщество перейдет к одной валюте, на роль которой как раз больше всего подходит доллар.
Другие не считают его позиции очень прочными и видят возможность скорейшего изгнания у.е. из нашей жизни.

Выяснить реальную зависимость от доллара очень важно для выработки обоснованной экономической политики. Но мы ста​вим перед собой куда как более скромную задачу - определить степень долларизации наличного денежного оборота, официаль​ного и неучтенного в потребительском секторе. Знать, сколько Долларов у населения, просто необходимо для проведения уве​ренной политики доходов, повышения жизненного уровня людей. 

Таблица 8

Совокупная денежная масса и ее структура (на начало года; млрд. руб; до 1998 г. - трлн.)
	№

п/пш'п
	
	1994
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	1
	Совокупная денежная масса в организованном обороте
	-
	-
	-
	-
	469,0
	740,8
	951,3
	1158,5
	

	2
	Денежная масса М2
	33,2
	97,8
	220,8
	295,2
	384,5
	448,3
	704,7
	1144,3
	1602,6

	3
	В том числе: 

наличные деньги вне банковской системы М0
	13,3
	36,5
	80,8
	103,8
	130,4
	187,8
	266,6
	419,.3
	

	4
	Безналичные средства
	19,9
	61,3
	140,0
	184,5
	243,7
	260,5
	438,1
	725,0
	

	5
	Удельный вес М0 в M2 (%)
	40,0
	37,3
	36,6
	36,0
	34,9
	41,9
	37,8
	36,6
	

	6
	Депозиты и вклады  в иностранной валюте
	-
	-
	-
	-
	82,4
	173,1
	246,6
	266,3
	

	7
	в том числе Физических лиц
	
	
	
	
	37,7
	71,9
	110,5
	120,9
	

	8
	Юридических лиц
	-
	-
	-
	-
	44,5
	101,2
	136,1
	145,4
	

	9
	Удельный вес вкладов и депозитов в иностранной валюте в М2.
	-
	-
	-
	-
	21,3
	30,5
	34,9
	29,8
	

	10
	Курс рубля к доллару
	-
	-
	-
	-
	6,2
	24,4
	27
	28,01
	

	11
	Наличная иностранная
валюта
	-
	-
	-
	
	186,0
	854,0
	1026,0
	1260,7
	

	12
	Денежная масса в общем обороте
	-
	-
	-
	-
	655,0
	1594
	1977,3
	2419,2
	

	13
	Соотношение Мо и ино​странной валюты
	-
	-
	-
	-
	1:1,4
	1:4.5
	1:3,8
	1:3,0
	

	14
	Темпы прироста денеж​ной массы (М2), %
	
	194,5
	125,8
	33,7
	30,3
	21,0
	55,7
	62,4
	

	15
	Темпы прироста денеж​ной базы, %
	
	203,3
	134,3
	28,5
	25,7
	44,0
	41,9
	68,9
	

	16
	ВВП (в ценах текущего года)
	611,0
	1540,0
	2146,0
	2479,0
	2741,0
	4757,0
	7063,0
	6545,0
	

	17
	Темпы прироста ВВП
	
	
	-3,4
	0,9
	-4,9
	5,4
	9,0
	5,0
	

	18
	Индекс потребительских
цен
	3,2 (р)
	23 (р)
	121,8
	111,0
	184,4
	136,5
	120,2
	119,3
	


При наличии двух денежных единиц невозможно проводить обоснованную экономическую политику. Нет ведь единого ори​ентира в оценке эффективности хозяйственных процессов. Это все равно, что судить о состоянии больного по температуре раз​ных частей тела. Как может врач при этом определить, насколь​ко серьезно болен человек и чем его лечить?
Как может наше правительство принимать правильные ре​шения, не зная точных стоимостных параметров, истинных объ​емов потребительского рынка при двойном стандарте цен? Вся экономическая картина теряет четкость. Все стоимостные крас​ки смазаны.
Таблица 9

Денежный оборот в потребительском секторе

(все значения минимальные, сентябрь 2000 года)
	Расчет I

	Наличная рублевая масса
	341,6 млрд. руб.

	в долларовом эквиваленте
	12,3 млрд. руб.

	Доллары в наличном обороте

(5% от накопленной на руках у населения суммы в 50 млрд. долларов)
	2,5 млрд. руб.

	Используемый доход в долларах предпринимателей в мелкооптовой торговле

(10% рентабельности при сделках в 100 млрд. долларов)
	10 млрд. долларов



	Всего:
	12,5 млрд. долларов

	Суммарная денежная наличная масса
	24,8 млрд. долларов (12,3+12,5)

	Степень долларизации
	50,4% (12,5:24,8)

	Расчет II

	Денежная база в широком определении

	Наличные деньги
	341,6 млрд. рублей

	Обязат. резервы комбанков в ЦБ
	83,4 млрд. рублей

	Остатки на корсчетах комбанков в ЦБ
	92,1 млрд. рублей

	Итого:
	517 млрд. рублей,

или  18,6 млрд. рублей

	Весь наличный долларовый оборот
	12,5 млрд. долларов

	Вся денежная масса
	31,5 млрд. долларов (18,6+12,5)

	Степень долларизации
	40,2% (12,5:0,315)

	«Тихая обналичка» (10% от безналичных средств в 618,5 млрд. рублей)
	61,9 млрд. руб,

или 2,25 млрд. долларов

	Степень долларизации с учетом «тихой обналички»
	37,48% (12,5:0,333)


По данным таблицы 9 рублевый и долларовый обороты в наличной форме почти равны - долларовая часть составила в 2001 году - 52,1%, а по отношению к денежной базе в широком определении - 39,2%.
Подобная долларизация финансового хозяйства наверняка немыслима в развитых странах. Разве возможно, например, во Франции или Германии такое повсеместное замещение национальной денежной единицы иноземной, пусть даже и сильнейшей, валютой? Причина в том, что экономика этих стран в целом реально конкурентоспособна по отношению к американской. Издержки производства, качество товаров и услуг, а следователь​но, и цены вполне сопоставимы с ценами на мировых рынках. Более того, протекционистские меры государства успешно способствуют укреплению национальной валюты. А у нас поддержка державной рукой рубля почему-то считается зазорной.
Российская денежная система фактически имеет две опоры - рублевую и долларовую, это существенно нарушает ее ста​бильность, усиливает все имеющиеся перекосы в финансовом хозяйстве страны и в экономике в целом.
Близость к долларовым источникам во многом определяет ныне направленность структурных сдвигов в экономике. Капи​талы и рабочие руки устремляются туда, где они могут легально или нелегально заработать доллары. Это прежде всего деятель​ность, связанная с экспортом. В результате усиливается сырье​вая ориентация российской экономики. Долларовая выручка ценится дороже рублевой прибыли!
Сложившиеся в денежном обращении страны двоевластие объясняет многие парадоксы нашей действительности. Так, ны​не курс рубля растет, но инфляция обгоняет его рост. Здесь несомненно инфляционное влияние "теневой" долларовой налич​ности, не учитываемой обычно в макроэкономических расчетах.
Доллар, а не рубль становится мерой ценности и масштабом цен. А рубль лишь технически обслуживает долларовые сделки, превращаясь в сугубо счетную единицу.
Использование доллара разрушает формирование цен на ос​нове соотношения спроса и предложения товаров. Какие уж тут равновесные цены! Долларизация, следовательно, наносит со​крушительный удар в самое сердце рыночной экономики.
Налицо также явный разрыв между степенью долларизации российской экономики и небольшим реальным вкладом в ее развитие американских капиталов. Возникает неоправданно сильная зависимость всего нашего хозяйства от финансовых рисков на мировых фондовых рынках.
Двоевластие, как известно, не может быть вечным. Есть два пути обеспечения экономического роста, укрепления нацио​нальной денежной системы. Либо за счет первоочередного уве​личения потребительского спроса, то есть доходов населения. Либо за счет опережающего роста производства при сдержива​нии потребительского спроса.
На динамику цен воздействует и валютный курс денежной единицы РФ - рубля (он может повышаться - ревальвироваться, и понижаться - девальвироваться).
По подсчетам историка В. Ключевского, с 1500 по 1860 гг. серебряное содержание рубля уменьшилось в 100 раз, но за 360 лет. А за первые четыре года (1992-1995)рыночных реформ рубль обесценился в 1805,7 раза.
Поскольку в 9 из 10 обменных операций, производящихся в мире, принимает участие доллар, то курс рубля (как и любой другой национальной валюты) определяется его соотношением с долларом.
История курса рубля
	1900г.: 1 доллар = 1,50463 г. золота = 1,9434 рос. рубля;

1 рубль = 0,774234 г. золота

1992 г.: 1 рубль = 0,774234 г. золота

1972 г.: 1 доллар = 0,818513 г. золота = 0,8290 сов. рубля;

1 рубль = 0,987412 г. золота

2000 г.: 1 доллар = 27-28 рублей

2002 г.: 1 доллар = 31-32 рубля.


Каким образом определяется стоимость доллара?
В упрощенных расчетах стоимость доллара определяется обеспеченностью денег в экономике золотовалютными резерва​ми ЦБ. Иными словами, по какому курсу Центробанк мог бы выкупить все деньги в нашем государстве? По официальным данным, на 1 февраля денежная масса составляла 1502 млрд. рублей, а золотовалютные резервы -36,4 млрд. долларов. Таким образом, курс - 41 рубль 26 копеек за доллар.
Золото служило мерилом валют до 1971 года. Мир жил по Бреттон-Вудским валютным соглашениям, подписанным в кон​це второй мировой войны. Западная Европа была ослаблена, и ни одна из стран не могла обеспечить свою валюту золотом. За​то США очень укрепились, накопили совершенно неприличные золотые запасы и приняли все обязательства на себя: можно бы​ло обменять, например, франки на доллары, предъявить Штатам и получить золото. В 1971 году французы решили "щелкнуть"
 американцев по носу - накопили доллары и предъявили их к обмену. Золотых запасов США не хватило. С тех пор ни одна из валют официально золотом не обеспечена.
Согласно классической теории курс национальной валюты в стране зависит от паритета покупательной способности. До​пустим, для покупки 1 кг хлеба в Нью-Йорке нужен 1 доллар, а в Москве - 10 рублей. То есть, если мерить по хлебу, доллар стоит 10 рублей. Примерно столько же, сколько "в булках", доллар стоит и "в нефти". Тонна российской нефти на внут​реннем рынке продается за 1400 рублей, а на мировом - за 144 доллара.
Разумеется, курс нельзя рассчитывать по одному какому-то товару. В разных странах разная структура цен. В России, ска​жем, электроэнергия значительно дешевле, чем на Западе. Кро​ме того, продукты питания у нас по традиции стоят меньше, чем, скажем, одежда и обувь. Для развернутых международных сопоставлений принято пользоваться «корзинами».
По оценкам Международной валютной ассоциации, в Рос​сии на 1 доллар можно купить почти вдвое больше чем в США, то есть "в безвоздушном пространстве" доллар в России стоит примерно 15-20 рублей.
Курс национальной валюты зависит не только от покупа​тельной способности, но и от возможности использовать эту валюту на рынке.
Своей дороговизной доллар обязан главным образом спро​су. Во-первых, 50% мировой торговли осуществляется в долла​рах, несмотря на то, что доля США на рынке достигает всего 15-17%. Во-вторых, из 92 сырьевых товаров только 5 имеют биржевые котировки не в долларах, все остальное - нефть, газ, уголь, цветные металлы - продается на американскую валюту. Доллар участвует практически во всех производящихся в мире (как уже указывалось) операциях. Напрямую купить, скажем, в Австралии австралийские доллары на рубли невозможно - при​дется покупать доллары американские.
По оценкам экспертов, в мире сейчас обращается 15 трил​лионов долларов, 60-70% которых находятся в обменных пунк​тах. И, стало быть, весь мир вкладывает деньги в американскую экономику.
Зависимость национальной денежной единицы от валютно​го курса имеет особое значение для ее укрепления. Изменение курса национальной валюты влияет на внешнеторговое сальдо. Снижение курса стимулирует экспорт и ограничивает возмож​ный импорт. А укрепление (повышение) курса оказывает проти​воположное воздействие: возрастает эффективность импорта и снижается эффективность экспорта.
На эти процессы оказывают прямое влияние и денежно-кредитная политика ЦБ РФ: а) экспансионистская - приводит к увеличению денежной массы, снижению ставки процента, паде​нию спроса на данную валюту и, в итоге, - к снижению ее кур​са; б) рестрикционная - сокращает денежную массу, увеличива​ет ставку процента, приводит к росту спроса и увеличению (ук​реплению) курса национальной валюты.
Какая же политика является наиболее предпочтительной?

Официальная точка зрения - рубль должен укрепляться. Чем дешевле доллар, тем меньше отток капитала, тем больше импорт машин и оборудования, тем проще модернизировать российское производство.

Как быстро рубль должен укрепляться?
Инфляция в США - 2% в год, в России - по неофициальным прогнозам - минимум 18%. Значит, чтобы наши цены росли вместе с американскими, доллару в России полагается дорожать на 16% в год, то есть стоить к концу 2002 года 36 рублей. В этом случае рубль не укрепляется и не слабеет, просто движется в темпе инфляции.
Но если рубль намерен укрепляться по отношению к дол​лару, дешеветь ему надлежит несколько медленнее. Нынешний представитель Центробанка Сергей Игнатьев считает, что наша родная валюта должна отставать от доллара на 6-8% (то есть дешеветь всего на 8-10% в год), к концу года доллар должен стоить 33 рубля. Первый замминистра финансов Алексей Улюкаев называет 5-7%, максимум 10% или курс к концу года чуть ниже 33 рублей. Бывший зампред Центробанка, а ныне руко​водитель Центра развития Сергей Алексашенко склоняется к 4-5%, 34 руб. 41 коп. за доллар к декабрю.
Андрей Илларионов с этой точкой зрения не согласен. Он считает, что рубль уже сегодня переоценен. Ему следует не ук​репляться, а сбавлять темпы
.

Для каждого уровня экономического развития характерен определенный уровень цен. Скажем, для стран с размерами ВВП на душу населения в пределах 4-6 тыс. долларов (группа, в ко​торую входит и Россия) - это примерно 40% от уровня цен в США. На деле же в последнее десятилетие уровень цен в нашей стране был существенно выше.
Когда в России в 1998 году произошла девальвация, уровень цен вышел на значения, близкие к 40% от уровня цен США, и начался вполне приличный экономический рост. В 2001 году цены начали отклоняться в большую сторону - и темпы роста замедлились.
Благодаря более сдержанному росту внутренних цен по сравнению с темпами номинальной девальвации рубля в конце 1998 г. и начале 1999 г. образовался довольно большой разрыв между уровнями внешних и внутренних цен, означавший замет​ное снижение реального валютного курса рубля. В результате российская экономика получила серьезные конкурентные пре​имущества, которыми она смогла воспользоваться, возобновив экономический рост в последующие два года.
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Однако в конце 1999 г. и особенно в 2000 г. разрыв между индексом валютного курса и индексами внутренних цен (как потребительских цен, так и цен производителей) стал быстро сокращаться. В то время как номинальный курс рубля к доллару практически не повысился, номинальный курс рубля к "корзи​не" валют стран - основных торговых партнеров России - суще​ственно возрос главным образом благодаря росту курса доллара по отношению к основным мировым валютам. В результате раз​рыв между индексами валютного курса и цен, возникшей в 1998-1999 гг. и обеспечивший повышение конкурентоспособ​ности национальной экономики и начало экономического роста, стал быстро сокращаться.

Изменение уровня внутренних цен оказывает весьма суще​ственное влияние на макроэкономическую ситуацию. Повыше​ние реального валютного курса делает национальный экспорт менее конкурентоспособным, а импорт - более привлекатель​ным. В 2000 г. рост экспорта и импорта по стоимостным показа​телям (на 39,0 и 11,8% соответственно), и потому учитывающий изменение цен (рост экспортных цен на 28,1% и снижение им​портных цен на 13,5%), в большой степени маскировал иное со​отношение их приростов по физическим объемам (на 10,1 и 29,0% соответственно).
В условиях же снижения валютного курса рубля и роста цен на товары внутреннего рынка императивной мерой для поддер​жания экономики становится осуществление политики регули​рования денежной эмиссии и вытеснение доллара из российской экономики (валютные ограничения, запрет безналичных расче​тов валютой, обеспечение 100%-го возврата валютной выручки экспортерам и т.д.).
Тщательно организованная и строго управляемая кредитная эмиссия будет способствовать преодолению кризиса неплатежей и экономическому подъему даже за счет некоторого роста ин​фляции (как показывают расчеты, в пределах 10-15% в год). Эмиссия должна осуществляться, прежде всего, с учетом необ​ходимости расшивки "узких мест" в системе денежного обра​щения, создающих искусственные барьеры для повышения ин​вестиционной активности.
Какой в таких условиях видится валютная политика госу​дарства? В соответствии с принципами, рекомендованными идеологами вашингтонского консенсуса, правительство прово​дит курс на простое накопление золотовалютных резервов в системе ЦБ. При этом денежная эмиссия
 ставится в прямую зависимость от долларового запаса в экономике. Поскольку запас, учитывая масштабы нашей страны, относительно невелик, вводится система ограничений на денежный оборот, страхую​щий экономику от инфляционного взрыва. Но остается невыяс​ненным вопрос: почему Россия в качестве непререкаемой лик​видности использует долларовую массу, т.е. валюту другого го​сударства, невольно привязывая нашу экономику к финансовой системе США?
Разве менее ликвидными являются природные ресурсы страны - ее газ, нефть, металлы, лес и т.п.? Курс доллара под​вержен не менее резким колебаниям, чем мировые цены на энергоносители. Природно-ресурсный потенциал России, ее земля, транспортная инфраструктура, наукоемкий сектор эко​номики (особенно в сфере научно-технической деятельности) оцениваются триллионами долларов. А если к этому добавить ассимиляционный потенциал - один из самых крупных в мире, то по отношению к нему нынешний объем денежного предло​жения окажется ничтожно малым. Россия усугубляет свое по​ложение, руководствуясь догматами МВФ и других междуна​родных финансовых организаций.
Нужна независимая валютная политика, пора озаботиться выработкой долгосрочной стратегии финансового оздоровле​ния экономики. Национальный банк США, например, прово​дит очень гибкую политику по отношению к экспансии дол​лара. Его реальное золотовалютное пополнение в настоящее время составляет около 5 центов, а наш рубль обеспечен в 4 раза большим резервом. И несмотря на это, американский доллар является мировой валютой, а наш рубль загнан в тупик.
III. Динамика цен и развитие кредитных отношений

В самом начале заметим, что под кредитными отношениями подразумеваются все денежные отношения, связанные с предос​тавлением и возвратом ссуд (kreditum (лат.) - ссуда, долг), орга​низацией денежных расчетов, эмиссией наличных денежных знаков, кредитованием инвестиций, использованием государст​венного кредита, совершение страховых операций и т.д.
Кредитные отношение объективно обусловлены непрерыв​ным кругооборотом денежных средств в народном хозяйстве и позволяют наиболее эффективно использовать все фонды де​нежных средств для нужд производства, обмена и потребления.
В перспективе роль и значение кредитных отношений бу​дут усиливаться. В результате сокращения удельного веса на​личных денег в составе совокупной денежной массы большая часть денег, не участвующих в денежном обороте, будет при​влечена на банковские счета и использована в качестве банков​ских ресурсов.
Важнейшая функция кредита - создание кредитных средств обращения и замещение наличных денег (эмиссионная функция).
В системе кредитных отношений преимущественное место стала занимать наиболее современная форма кредита - банков​ский кредит. Это позволяет наиболее мобильно «перебрасы​вать» деньги в разные сферы денежного оборота, обслуживаю​щего различные рынки, либо создавать новые деньги, увеличи​вающие денежный оборот.
Кредит, создавая платежные средства (включая деньги), да​ет банкам возможность осуществлять неограниченную эмиссию через (посредством) использование(я) механизма банковской мультипликации. Поэтому, если бы государство не стало через кредит регулировать эмиссионную деятельность коммерческих банков, любая денежно-кредитная система развалилась бы.
Через кредит ЦБ воздействуют на эмиссионные воз​можности коммерческих банков, уменьшая или увеличивая вы​пуск денег в обращение, и достигается эластичность денежного оборота.
Кредит - это объект государственного регулирования. При разработке кредитной политики определяются две основные це​ли, которым придается приоритетное значение:
а) достижение высокого и стабильного уровня производства и, следовательно, достижение низкого и стабильного уровня безработицы);

б) поддержание низкого уровня инфляции и стабильного уровня цен.
Развитию кредита косвенно способствует рост цен. Повы​шение цен на основные виды продукции производственно-технического назначения, на потребительские товары и услуги обусловливает резкое увеличение издержек производства и об​ращения. В результате предприятия, не имея в достаточном объ​еме собственных оборотных средств, вынуждены обращаться в коммерческие банки для получения ссуды.
Спрос на денежные средства в качестве средства платежа характеризуется высокой степенью подвижности и формирует​ся под воздействием целого комплекса факторов, среди кото​рых можно условно выделить макро- и микроэкономические факторы.
На макроэкономическом уровне факторами, определяющи​ми спрос на денежные средства, являются национальный объем производства, уровень и динамика цен, распределение получае​мых доходов на потребление и сбережение, ожидаемый темп инфляции, конъюнктура финансово-кредитного сегмента де​нежного рынка, налоговая и кредитная (процентная) политика государства, обменный курс денежной единицы, скорость об​ращения денег, динамика экономической и политической ситуа​ции и др.
К факторам, воздействующим на спрос на ликвидные пла​тежные средства на микроуровне, следует отнести затраты (се​бестоимость) на производство и реализацию продукции (работ, услуг), учетную политику, ожидание изменений в финансовых технологиях по управлению платежными потоками.
Повышение спроса на денежные средства обусловливает повышение цены на кредитные ресурсы. А используемые в хо​зяйственной деятельности оборотные средства, пополняемые (прирастаемые) подорожавшим кредитом, увеличивают себе​стоимость товаров и услуг, вызывают повышательную динами​ку цен. Высокие же темпы роста цен определяют постоянно на​растающий спрос на кредитные ресурсы, а следовательно, и вы​сокие цены на кредит.

Цена заемных средств (кредита) определяется ставкой ссуд​ного процента, рассчитываемого как отношение дохода, полу​чаемого банком, к величине предоставляемого кредита (в про​центах).
Повышение процентной ставки усиливает трансакционную мотивацию к сбережениям, расширяя возможности использова​ния денег в платежном обороте за счет их прироста, обеспечен​ного ранее выпущенными денежными средствами, уже находя​щимися в банковском обороте. Этот процесс сопряжен с одно​временным ограничением величины инвестиций в оборотный капитал.
Снижение ставки ссудного процента авансирования оборот​ного капитала оказывается более рентабельным, поэтому ее уменьшение ведет к росту спроса на денежные средства и, на​оборот. Однако снижение ставки процента как фактор активиза​ции денежного рынка имеет свои объективные пределы, по​скольку на определенном этапе ее (ставки) снижения возраста​ют предпочтения экономических агентов к хранению денег в более ликвидной наличной форме, увеличивая отвлечение средств в сферу спекуляции данными бумагами. В этой связи возникает проблема определения оптимального в данных усло​виях уровня процентной ставки, так как чрезмерное повышение, или понижение ставки процента наносит ущерб платежному обороту.
Общеизвестно, что на макроуровне рыночная норма про​цента испытывает непосредственное воздействие инфляцион​ных процессов. Это положение, ныне являющееся аксиоматич​ным, впервые было выдвинуто Н. Фишером, который определял номинальную ставку процента как функцию реальной нормы процента и ожидаемого темпа инфляции:
i = г + е, где
i - номинальная (рыночная) ставка процента;
г - реальная ставка процента;
е-темп инфляции.
Приведенная выше формула используется для приближенного определения номинальной процентной ставки, степень достоверности которого (определения) обратно пропорциональ​на значениям г и е (чем меньше г и е, тем достовернее, коррект​нее значение процентной ставки).
При больших значениях г и е номинальная процентная ставка определяется по формуле:
i = (1+г)(1+е) - 1 = г+е+г*е
А уровень реального процента выражается как:
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Механизм формирования уровня ссудного процента базиру​ется на 3-х «китах»: 1) на реальной или классической теории ссудного процента; 2) на теории ссудных фондов; 3) на кейнсианской теории предпочтения ликвидности.
Классическая реальная теория предполагает, что единственны​ми переменными, которые воздействуют на норму процента даже в краткосрочном периоде, являются инвестиции и сбережения
.
Неоклассическая теория ссудных фондов, разработанная эко​номистами стокгольмской и кембриджской школ, расширяет по​нятие спроса и предложения капитала, дополняя его спросом на кассовую наличность и приростом денежной массы. В том слу​чае спрос приравнивается к сумме планируемых сбережений и некоторому приросту денежной массы за определенный период:
MД=S(i)+MS, где
М - прирост денежной массы за определенный период вре​мени;
S(i) - планируемые сбережения;
МД - спрос на денежные ресурсы.
В теории, разработанной Дж. М. Кейнсом, норма процента определяется как вознаграждение за расставание с ликвидно​стью. Он отмечал, что процент - это «цена, которая уравновешивает желание держать богатство в форме наличных денег с имеющимся количеством наличных денег»
, т.е. количество де​нег в обращении - еще один фактор, который наряду с предпоч​тением ликвидности при данных обстоятельствах определяет действительную норму процента. А сам процент рассматривает​ся как «в высшей степени психологический феномен».
Верхняя граница процента за кредит определяется рыноч​ными условиями. Нижний предел складывается с учетом затрат банка по привлечению средств и обеспечению функционирова​ния кредитного учреждения. При расчете нормы процента в ка​ждой конкретной сделке коммерческий банк учитывает.
а)
уровень базовой процентной ставки;
б)
надбавку за риск с учетом условий кредитного договора.
Базовая процентная ставка определяется исходя из ориенти​ровочных себестоимости кредитных вложений и заложенного уровня прибыльности ссудных (кредитных) операций банка на предстоящий период:
r0 = r1+r2+R, где
г0 - базовая ставка процента;
г1 - средняя реальная цена всех кредитных ресурсов на пла​нируемый период;

г2 - отношение планируемых расходов по обеспечению функционирования банка к ожидаемому объему продуктивно размещенных средств;
R - планируемый уровень рентабельности кредитных опе​раций банка с минимальным риском.
Что же касается надбавки за риск, то она дифференцируется в зависимости от:
1. кредитоспособности заемщика;
2. наличия и характера обеспечения по ссуде;
3. срока предоставляемого кредита;
4. прочности взаимоотношений клиента с банком;
5. способов начисления процентов;
6. соблюдения заемщиком срока кредитования.
На использовании процентной ставки базируется начисле​ние сложных процентов и дисконтирование.

Один из принципов проектного анализа состоит в том, что необходимо сопоставлять затраты и доходы (выгоды), возникаю​щие в разное время. Так, затраты на осуществление проекта рас​тягиваются во времени, а доходы от проекта, помимо растягива​ния во времени, обычно возникают после осуществления затрат.
Представим, что мы вместо того, чтобы истратить 1 руб. сей​час, ссужаем его на один год, получив взамен долговое обяза​тельство. Мы как бы лишаем себя возможности потратить этот рубль на себя сейчас. Это предпосылка для того, чтобы нам вер​нули через год не 1 руб., а больше: ведь рубль, истраченный сей​час, стоит больше чем рубль через год. Тому есть три причины:
1. Инфляция. Если через год на 1 руб. можно купить набор товаров и услуг, который сейчас стоит 50 коп., то и цена долго​вого обязательства на год в 1 руб. сейчас составляет 50 коп.
2. Процент, Положенный сегодня в банк на депозит 1 руб. че​рез год превратится в сумму, намного его превышающую (на​пример, в 1 руб. 70 коп., если процентная ставка составляет 70%). Поэтому если кто-то должен выплатить нам через год 1 руб., то сегодня ему для этого нужно положить под проценты 59 коп.
3. Риск. Всегда есть опасность (большая или ничтожно малая), что тот, кто должен вам выплатить через год 1 руб. по дол​говому обязательству, не сможет сделать этого (умрет, обанкро​тится) или же попросит отсрочку. В результате через год долго​вое обязательство в 1 руб. может быть не погашено.
Поэтому говорят о таком понятии, как стоимость денег во времени. Оно означает, что рубль, полученный раньше, стоит больше, чем рубль, полученный позже.

При начислении сложного процента будущую стоимость находят путем умножения текущей стоимости на (1+процентная ставка) столько раз, на сколько лет делаем расчет:
Kt = K0(l +r)t,где
Kt -будущая стоимость;

Ко - текущая (начальная стоимость);

r - ставка процента (уровень процента за год);

t - число лет.
Дисконтирование является процессом, обратным начисле​нию сложного процента.
Предположим, что наша задача заключается в определении начальной суммы Ко (первоначального вклада). Она рассчиты​вается по формуле:
К0 = Kt / (1+r)t
Проиллюстрируем это на конкретном примере. Должник предлагает своему кредитору произвести платеж в сумме 100 дол​ларов не через год, а сегодня, но при этом просит предоставить с этой суммы скидку в размере 4 долларов. Кредитор соглашается на это предложение, проведя следующие вычисления. Предположим, он открывает в своем банке сберегательный счет на год, внеся 96$ под 6% годовых (г = 0,06). Если банк начисляет проценты на сумму вклада каждый год, то на счете через год будет сумма: 
96(1 +0,06)' = 101,76$
С точки зрения кредитора, следовательно, 96$ сегодня озна​чают большую стоимость, чем 100$, но уже через год.
Кредитор мог бы свои размышления построить и другим образом: будущую стоимость в 100$ он мог бы получить при банковской ставке в 6% годовых, если бы поместил на сберега​тельном счете сумму сегодня в размере:
100/(1 +0,06)'= 94,34$
(проверка: 94,34 (1 +0,06)' = 100).
Так как должник дает 96$,т. е. больше, то кредитор согла​шается.

Метод расчета дисконтированной стоимости капитала предполагает, что инвестор заранее задает минимально допус​тимую ставку процента окупаемости («прибыльный процент»), при которой объект инвестирования считается доходным. Такая минимально допустимая ставка процента обусловлена стоимо​стью кредитных ресурсов на рынке ссудных капиталов и опре​деляется на базе процента на заемный капитал, а также зависит от степени риска, предполагаемых инвестиций и называется расчетной ставкой процента (i). Метод расчета дисконтиро​ванной стоимости капитала позволяет прежде всего установить заемный капитал, и в случае покрытия констатировать, что это выгодный объект инвестирования
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Последовательность платежей по объекту инвестирования

Пример. Существуют следующие возможности инвестиро​вания, которые указаны на схеме. Вначале инвестор должен по​нести расходы на приобретение объекта инвестирования в раз​мере 1000$, а затем он получит в последующие два года от ин​вестиций поступления соответственно 700$ и 900$. Следует оп​ределить, является ли данная инвестиция прибыльной, если ин​вестор задает расчетную ставку процента в размере 8% (г = 8%).
Проведем необходимые вычисления:
Е = 700/(1 +0,08)' +900/(1 + 0,08)2 =
= 700/1,08 + 900/ 1,1664 = 648 + 772 = 1420
К = 1420-1000 = 420
Таким образом, сумма продисконтированных на базе рас​четной ставки процента поступлений, полученных после приоб​ретения объекта инвестирования, образует выручку от инве​стиций (Е). Если мы вычитаем из выручки от инвестиций рас​ходы на приобретение объекта инвестирования, то получим дисконтированную стоимость капитала (чистую стоимость капитала) (К). В случае, если, как в нашем примере, К больше нуля, инвестиция является прибыльной. В результате хозяйст​венной деятельности проинвестированного объекта инвестор получает норму прибыли, которая больше, чем использованная при расчете процентная ставка.
Значение выражения (1 + г)' (где г - расчетная ставка про​цента, a t - год соответствующих продисконтированных поступ​лений и платежей) можно найти для различных комбинаций i/1 в специальных таблицах.
Каким образом определяется ставка для дисконтирования, так называемая ставка дисконта?
В экономическом анализе ее определяют как уровень до​ходности, который можно получить по разным инвестиционным возможностям. Например, если нашему проекту есть две реаль​ные альтернативы: вложить средства в казначейские (государст​венные) облигации под 30% годовых или в акции надежных компаний, дающие не менее 50% годовых, или же положить их в банк под 40% годовых, то для экономического анализа ставкой дисконта будет 50%.
При финансовом анализе поступают проще. За ставку дис​конта берут типичный процент, под который данная фирма мо​жет занять финансовые средства. Если банки кредитуют нашу фирму по ставке 60%, то это и будет ставкой дисконта. Однако если в проекте уровень риска выше обычного для данной фир​мы, то ставка дисконта должна быть выше, так как рискован​ность проекта влияет на доходность. Фирме нужно получать больший доход, чтобы компенсировать риск, т.е. возможные потери. Соответственно и банк будет давать фирме кредит на рискованный проект под более высокий процент, чем обычно.
Таким образом, и в экономическом, и в финансовом анализе дисконтирование - это приведение друг к другу потоков дохо​дов (выгод и затрат год за годом на основе ставки дисконта с Целью получения текущей (сегодняшней) стоимости будущих Доходов), выгод и затрат.

Вопросы для самопроверки

1. Кто является основоположником теории налогообложения?

2. Что говорили (или как определяли) Ф. Аквинский, Ш. Монтескье и А. Смит по поводу налогов и налогообложения (налоги)?

3. Каковы базовые классические принципы налогообложения?

4. О чем свидетельствует или что иллюстрирует кривая Лаффера?

5. Каков принцип положен в основание деления налогов на прямые и косвенные?

6. Каков удельный вес налогов в доходной части бюджета? Каково соотношение между прямыми и косвенными налогами?

7. Что означает понятие «легкие налоги» (А. Смит)?

8. Какие обстоятельства учитываются при определении (назначении) ставки налога (любого)?

9. Каковы законы денежного обращения?

10. Каковы денежные агрегаты?

11. В чем суть количественной теории денег?

12.  Приведите формулу Н. Фишера.

13.  В чем суть кембриджского варианта количественной теории денег? Кто его авторы?

14.  Каковы современные теории спроса на деньги?

15.  Какой финансовый институт (институты) главным образом формирует совокупное предложение денег?

16. Что понимается под банковским мультипликатором?

17.  Каков механизм кредитно – денежной системы? В чем заключается политика дешевых денег и политика дорогих денег?

18. Какова ключевая идея концепции М. Фридмена?

19.  Что понимается под «денежными импульсами» (М. Фридмен)?

20.  Каков смысл и содержание «денежного правила» (М. Фридмен)?

21.  Что представляет собой эмиссия денег?

22.  Назовите три главных эмиссионных центра в России (т.е. главных эмитентов).

23.  Что понимается под долларизацией экономики и каковы масштабы этого явления в России?

24.  Какова господствующая динамика совокупной денежной массы и ее структуры в России?

25.  Каковы масштабы денежного оборота в потребительском секторе России?

26.  Какова оптимальная относительная величина денежной массы (в % к ВВП) и какова она в России, и в развитых странах мира?  

27.  Расскажите об истории курса рубля, начиная с 1900 года.

28.  Чему обязан своей дороговизной доллар?

29.  Что понимается под девальвацией и ревальвацией валюты?

30.  Что понимается под кредитными отношениями?

31.  Каковы важнейшие функции кредита?

32.  Каковы факторы, определяющие динамику процентной ставки (ставки ссудного процента)?

33.  На каких трех «китах» базируется механизм формирования уровня ссудного процента?

34.  В чем суть неоклассической теории ссудных фондов? Чем она отличается от классической реальной теории?

35. Каким образом определяется базовая процентная ставка?

36. Что понимается под сложными процентами и дисконтированием?

37.  Каков метод расчета дисконтированной стоимости?

38. Каким образом определяется ставка для дисконтирования, так называемая ставка дисконта?
ТЕМА 9 ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ И ИНФЛЯЦИЯ
Широкое распространение в экономической литературе по​нятие инфляция получило в XX веке сразу после первой миро​вой войны. В советской экономической литературе это понятие вошло в оборот лишь в середине 20-х годов.
Наиболее лаконичное определение инфляции - повышение общего уровня цен, наиболее общее - переполнение каналов обращения денежной массы сверх потребностей товарооборота, что вызывает обесценивание денежной единицы и соответст​венно рост товарных цен.
Однако трактовку инфляции, как переполнение каналов де​нежного обращения обесценивающимися бумажными деньгами, нельзя считать полной. Инфляция, хоть она проявляется только в росте товарных цен, не является сугубо денежным феноменом. Инфляция есть сложное социально-экономическое явление, по​рождаемое диспропорциями воспроизводства в различных сфе​рах рыночного хозяйства. Одновременно инфляция - одна из наиболее острых проблем современного развития экономики практически во всех странах мира.
I. Сущность, причины и механизмы инфляции
Явление инфляции (от латинского inflatio - вздутие) извест​но с 5-3 вв. до н. э. со времени, когда денежным товаром в мире становится серебро.
В докапиталистическую эпоху обесценивание денег проис​ходило вследствие утраты доверия к монетам, в которые при чеканке закладывалось меньше металла, чем это было офици​ально установлено, а также вследствие снижения стоимости производства золота. На низшей стадии развития капитализма инфляция возникала только во время войн и военной разрухи. В такие периоды государство могло прибегнуть к чрезмерной эмиссии бумажных денег и прекратить их обмен на золото. В другие периоды господства золотого стандарта, т. е. свободного обмена банкнот на золото, стоимость денег не отклонялась от покупательной стоимости золота. Со вступлением капитализма в высшую стадию своего развития на рубеже XIX и XX вв. ин​фляция приобрела постоянный и общий характер. Во второй половине XX в. в мире почти не осталось стран, которые бы не затронула инфляция.
Инфляция была характерна для денежного обращения: Рос​сии - с 1769 до 1895 г. (за исключением периода 1843-1853 гг.); США - в период войны за независимость 1775-1783 гг. и граж​данской войны 1861-1865 гг.; Англии - во время войны с Напо​леоном в начале XIX в.; Франции - в период Французской рево​люции 1789-1791 гг. В Германии после первой мировой войны инфляция достигла особенно высоких темпов, так, например, в 1923 г. денежная масса в обращении достигла 496 квинтиллио​нов марок, а денежная единица обесценилась в триллион раз.
Но впервые термин «инфляция» стали употреблять в Север​ной Америке в период Гражданской войны 1861-1865 годов для обозначения процесса разбухания бумажно-денежного обраще​ния. Однако, теоретическое исследование явления, обозначен​ного этим термином, началось задолго до того, как он входит в оборот. Еще в XVII веке во Франции введение бумажных денег Джоном Ло, завершившееся безудержной инфляцией и крахом самой системы, позволяло ему заложить основы теории и прак​тики этого явления.
Наиболее широкое распространение понятие инфляции получило в XX веке после первой мировой войны 1914-1918 годов в западной экономической литературе.
Под инфляцией понимается дисбаланс спроса и предложения, появляющийся в росте цен. Но объяснения причин дисбаланса различны. Дж. М. Кейнс объяснял его чрезмерным спро​сом при полной занятости (то есть со стороны спроса). Его оп​поненты - неоклассики - ростом производственных расходов или издержек производства (то есть стороны предложения). Представляется, что данные оценки односторонни и истину сле​дует искать в синтезе двух противоположностей, т.е. объяснять инфляцию как со стороны спроса, так и со стороны предложе​ния. Диспропорции между спросом и предложением, превыше​ние доходов над потребительскими расходами могут порож​даться дефицитом госбюджета (расходы государства превыша​ют доходы); чрезмерным инвестированием (объем инфляции превышает возможности экономики); опережающим ростом за​работной платы по сравнению с ростом производства и повы​шением производительности труда; произвольным установлени​ем государственных цен, вызывающим перекосы в величине и структуре спроса; другими факторами.
Существует и несколько иной взгляд на природу инфляции, что вполне естественно, ибо инфляция представляет собой чрез​вычайно сложный, противоречивый, недостаточно изученный процесс. Как считают некоторые экономисты, под инфляцией следует понимать повышение общего уровня цен в экономике. Полемизируя с представителями этой точки зрения, Л. Хейне писал
, что не следует забывать: изменяются цены не только то​варов, но и измерителей их ценности, т.е. денег. Инфляция - это не увеличение размера предметов, а уменьшение длины линей​ки, которой мы пользуемся. Он обращает внимание на то, что в условиях натурального обмена (при отсутствии денег) мы никоем образом не столкнулись бы с инфляцией, одновременное по​вышение всех цен было бы логически невозможно.
Современной инфляции присущ ряд отличительных осо​бенностей: если раньше инфляция носила локальный характер, то сейчас - повсеместный, всеохватывающий; если раньше она охватывала больший или меньший период, т.е. имела периоди​ческий характер, то сейчас - хронический; современная инфляция находится под воздействием не только денежных, но и неденежных факторов, т.е. представляет собой многофакторное явление.
Инфляция представляет перманентный процесс обесцени​вания денег по отношению к товарам, золоту и иностранным валютам, с одной стороны, и такой же перманентный процесс роста издержек производства и обращения, цен и тарифов, ры​ночной стоимости ценных бумаг, земли и т.д., с другой стороны. Иначе говоря, избыток денег приводит к их обесцениванию и, как следствие, - к росту цен.
Основатель монетаристской школы М. Фридмен подразуме​вал под инфляцией устойчивый и непрерывный рост цен, вы​ступающий всегда и везде как денежный феномен, вызванный избытком денег по отношению к выпуску продукции.
Монетаристы считают, что рыночное хозяйство в силу внутренних тенденций стремится к стабильности. Если имеют место диспропорции, то это происходит в результате внешнего вмешательства, а потому число государственных регуляторов должно сокращаться до минимума (так называемые админист​ративные методы).
В качестве главного регулятора, воздействующего на хозяй​ственную жизнь, служат денежные импульсы. Денежная масса влияет на величину расходов потребителей, фирм; увеличение массы денег приводит к росту производства, а после полной за​грузки производственных мощностей - к росту цен.
Поскольку изменения денежной массы сказываются на эко​номике не сразу, а с некоторым опозданием и это может привес​ти к неоправданным нарушениям, то, по мнению монетаристов, следует отказаться от краткосрочной денежной политики. Ее следует заменить политикой, рассчитанной на длительное, по​стоянное воздействие на экономику, имеющего целью рост про​изводственного потенциала.
Фридмен исходил из того, что денежная политика должна быть направлена на достижение соответствия между спросом на деньги и их предложением. Рост денежного предложения (про​цент прироста денег) должен обеспечивать стабильность цен.
Фридмен считал, что маневрировать с различными показателя​ми прироста денег весьма сложно. Центральному банку следует отказаться от конъюнктурной политики краткосрочного регули​рования и перейти к политике долгосрочного воздействия на экономику, постепенного увеличения денежной массы.
При выборе темпа роста денег Фридмен предлагает, как уже отмечалось, руководствоваться правилом механического при​роста денежной массы, которое отражает 2 фактора: уровень ожидаемой инфляции и темпы роста общественного продукта.
Итак, согласно взглядам монетаристов, деньги являются глав​ной сферой, определяющей движение и развитие производства.
Спрос на деньги имеет постоянную тенденцию к росту (что определяется, в частности, склонностью к сбережениям), и, что​бы обеспечить соответствие между спросом на деньги и их предложением, необходимо проводить курс на постепенное уве​личение (определенными темпами) денег в обращении. Госу​дарственное же регулирование должно ограничиваться контро​лем над денежным обращением.
В мировой экономической литературе обычно выделяются следующие (одинаково присущие всем странам) родовые (глу​бинные) причины инфляции, которые главным образом обу​словливают разбалансированность (несоответствие) спроса и предложения:
I  Внутренние причины:
- монополия государства (на эмиссию бумажных денег, внешнюю торговлю, налоги; на рост непроизводственных, пре​жде всего военных и прочих расходов, связанных с реализацией функций современного государства);
· монополия профсоюзов, задающих размеры и продолжи​тельность того или иного уровня заработной платы, прежде всего через договоры с предпринимателями на 3-5 лет или иной срок;
· монополия крупнейших фирм на определение цен и соб​ственных издержек. (Все три отмеченные монополии взаимосвя​заны и каждая по-своему влияет на динамику спроса и предло​жения).
· возросшее (и все возрастающее) значение сферы услуг (экономика становится все более социально ориентированной), которая характеризуется, с одной стороны, более медленным ростом производительности труда по сравнению с отраслями материального производства, а с другой - большим удельным весом заработной платы в общих издержках производства. Рез​кое увеличение спроса на продукцию сферы услуг, начиная с 1970 года, стимулировало ее заметное удорожание - в развитых странах рост цен на услуги в 1,5-2 раза превышает рост цен на остальные товары.
II  Внешние причины.
· рост открытости национальных экономик и расширение (глобализация) мирохозяйственных связей увеличивают опас​ность «импортируемой» инфляции, т.е. той, которая является следствием роста цен на зарубежные ресурсы (особенно в пе​риоды структурных мировых кризисов - сырьевого, энергетиче​ского, экономического) и колебания курса валют;
· сокращение поступлений от внешней торговли (в резуль​тате, например, падения цен на мировом рынке на топливо и цветные металлы (для России эти важнейшие составляющие экспорта);
· отрицательное сальдо внешнеторгового и платежного ба​лансов.
· Что же касается иных причин инфляции (очень часто упо​минаемых и употребляемых), как-то:
· милитаризация экономики и рост внутреннего долга;
· кредитная экспансия банков - расширение масштабов бан​ковского кредитования сверх реальных потребностей народного хозяйства;
· кризис государственных финансов;
· необоснованное повышение заработной платы по сравне​нию с ростом производства и повышением производительности труда;
·  установление государственных цен, вызывающих переко​сы в величине и структуре спроса;
· деформация народнохозяйственной структуры, выражаю​щаяся в существенном отставании отраслей жизнеобеспечения при явно гипертрофированном развитии отраслей тяжелой ин​дустрии {в структуре ВВН России 75% приходится на конечную продукцию отраслей 1-го подразделения, и только 25% - на ко​нечную продукцию II-го подразделения общественного произ​водства; в промышленно развитых странах это соотношение с точностью до «наоборот»).
Все они являются вторичными, производными от родовых, глубинных причин; они являют собой верхний (видимый) «срез» последних.

Существует два типа инфляции: подавленная и открытая.
Подавленная или скрытая инфляция возникает при центра​лизованном директивном установлении цен.
Поскольку обязательными признаками подавленной инфля​ции являются те или иные способы административного регули​рования цен, постольку ей неизбежно соответствуют деформа​ции рыночного механизма. Одно из ведущих звеньев механизма подавленной инфляции связано с неизбежным возникновением разрыва между административно установленными ценами и другими, куда более высокими, которые выравнивают предло​жение с инфляционным спросом. Последнее стимулировало пе​ремещение товаров из официальной экономики в теневую и формирование устойчивого дефицита потребительских товаров и факторов производства. Дефицит, в свою очередь, привел к появлению такого феномена, как дефицитные ожидания, свя​занные с опасением потребителей относительно наличия необ​ходимых им товаров и услуг.
Открытой инфляции свойственно тенденция к повышению цен. Подчеркнем, что это общая тенденция, измеряемая народно​хозяйственным индексом цен. Отсюда следует, что открытая ин​фляция вполне совместима с периодическими снижениями цен на отдельных товарных рынках или, по крайней мере, с замедлением их роста. А раз так, то получается, что открытая инфляция, серьезно деформируя механизм рынка, все же не разрушает его. Хотя в этом механизме начинаются сбои и пробуксовки, он продолжа​ет генерировать ценовые сигналы, указывая направления инве​стиций, стимулируя расширение производства и предложения, что оказывает понижающее воздействие на цены. Пока рыночный механизм еще жив, остается надежда для преодоления инфляции.
Преимущества открытой инфляции по сравнению с подав​ленной заключается в том, что в первом случае доход (сеньораж) получает государство (и производитель), а во втором - криминальные структуры.

Открытая инфляция протекает в таких формах, как:
· инфляция спроса;
· инфляция издержек;
· структурная инфляция.
Инфляция спроса обычно возникает при полной занятости и полной загруженности мощностей (см. график 1, где АД и АД1, - кривые спроса, AS - кривая предложения, а рост цены P1>Po происходит при том же выпуске продукции.).
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Рис. 20. Инфляция спроса при отсутствии резервов в экономики.

Если же в стране имеются дополнительные мощности и незанятое экономически активное население, то кривая предложения имеет положительный наклон. В этом случае рост цен (ОР1 - OP0) сопровождается ростом выпуска (OQ1 -OQ0) (см. график 2).
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Рис. 21. Классическая схема инфляции спроса.
Механизмом инфляции спроса являются адаптивные инфля​ционные ожидания. Сфера его действия не ограничивается од​ними только потребителями, которые твердо поверив в неиз​менность тенденции к повышению цен, сокращают сбережения, нагнетают текущий спрос и таким образом сами же провоциру​ют очередное подорожание товаров и услуг. Надо еще учиты​вать, что дефицит сбережений пагубно сказывается на объеме кредитных ресурсов, а это препятствует росту капиталовложе​ний, производства и предложения.
Ситуация может ухудшиться, если производители и торгов​цы, рассчитывая на повышение цен, начнут тормозить продажи, припрятывать товары, надеясь с течением времени сбыть их по​дороже. Наконец, работники требуют повышения номинальной заработной платы, что также подталкивает текущий потреби​тельский спрос к расширению. В итоге под воздействием ин​фляционных ожиданий в экономике сочетается медленный рост предложения и быстрое увеличение текущего спроса. Склады​вается механизм, который тянет цены вверх.
Следует отметить, что инфляционные ожидания формиру​ются на микроуровне под воздействием конкретных событий на рынках товаров и услуг. Это снижает эффективность макроэко​номических методов борьбы с инфляцией и требует изменения общеэкономической ситуации в стране.

Процесс углубления инфляции иллюстрируется следующим образом:
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В основе другого механизма открытой инфляции лежит взаимосвязь издержек и цен. Речь идет о так называемой инфля​ции затрат, которую иной раз именуют спиралью «зарплата - цены». Смысл ее заключается в следующем. Если, допустим, в экономике идет общее повышение цен, становится неизбежным падение реальных доходов занятых. Для того, чтобы, по крайней мере, не допустить резкого падения уровня благосостояния тру​дящихся, требуется увеличение денежных доходов. Инициато​рами тут обычно выступают профсоюзы. В результате их нажи​ма начинается рост номинальной заработной платы. Происходит он различными путями, включая многообразные варианты госу​дарственной индексации доходов занятых. Но ведь одновремен​но увеличиваются издержки производства, оказывая повышаю​щее давление на цены. Подорожание товаров делает необходи​мым очередной пересмотр ставок заработной платы и т.д. Рас​кручивается инфляционная спираль, причем с каждым новым витком оставить ее вес труднее.
Как видно, неуклонное повышение цен и доходов ставит го​сударство перед дилеммой, с одной стороны, населению, ничуть не причастному к возникновению инфляции надо в максималь​ной степени возместить причиняемые ею убытки; с другой сто​роны, полновесная компенсация наверняка приведет к тому, что на полную мощность заработает механизм инфляции издержек, а это вызовет новый скачек цен.
Как же быть? Прежде всего, надо признать: когда в экономике разворачивается открытый инфляционный процесс, появление спирали «зарплата - цены» неизбежно. Спастись нельзя, равно как и найти виновника, точно установить, кто же (профсоюзы или предприятия) положил начало инфляции за​трат. Но вот скорость ее нарастания, темпы роста цен и доходов могут быть разными. А это значит, что задача государства - не допустить неконтролируемого, скачкообразного ускорения ин​фляции издержек, способного разрушить экономику, и одно​временно свести к минимуму потери потребителей.
Значительное влияние на раскручивание инфляции издер​жек оказывается рост цен на продукцию и услуги монополистов, а также ценовая политика в базовых отраслях. Издержки произ​водства могут также повышаться под влиянием импортных цен на сырье и продовольственные товары. Наконец, повышение издержек производства может проистекать из либерализации цен на товары и услуги и их последующего повышения после длительного периода блокирования, как это и случилось в Рос​сии в 1992 г.

Инфляция издержек может быть изображена графически.
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Рис. 22. Классическая схема инфляции издержек.

Смещение кривой совокупного предложения (AS0 влево в результате действия вышеупомянутых причин отражает увеличение издержек на единицу продукции, в результате чего возрастают цены, и сокращается объем производства (OQ1 > OQ2).
Структурная инфляция (англ. structural inflation) - это теоре​тическая трактовка инфляции, рассматривающая ее как динамический процесс, вызванный диспропорциями между отраслями, секторами народного хозяйства, слабой мобильностью факторов производства, негибкостью цен в сторону их понижения.
Структурная инфляция считается труднопреодолимой, ибо для борьбы с ней требуются значительные инвестиционные вливания, отдача от которых не может быть достигнута за короткий срок. Обычно структурная инфляция сопровождает периоды перехода страны к конверсии военного производства, к новым технологическим парадигмам.
Существует несколько видов инфляции. Прежде всего те, которые выделяют по критерию темпов роста цен:
1.Ползучая (умеренная) инфляция, для которой характерны относительно невысокие темпы роста цен, примерно до 10 % или несколько больше процентов в год. Такого рода инфляция присуща большинству стран с развитой рыночной экономикой, и она не представляется чем-то необычным. Данные за 70-е, 80-е и начало 90-х гг. по США, Японии и западноевропейским стра​нам как раз и говорят о наличии ползучей инфляции. Средний уровень инфляции по странам Европейского сообщества соста​вил за последние годы около 3-3,5%;
2.Галопирующая инфляция (рост цен на 20-200% в год). Та​кие высокие темпы в 80-х гг. наблюдались, к примеру, во многих странах Латинской Америки, некоторых странах Южной Азии.
3.Гиперинфляция - цены растут астрономически, расхожде​ние цен и заработной платы становится катастрофическим, раз​рушается благосостояние даже наиболее обеспеченных слоев общества, бесприбыльными и убыточными становятся круп​нейшие предприятия (МВФ за гиперинфляцию сейчас принима​ет 50%-й рост цен в месяц).
Далее рассмотрим виды инфляции по критерию соотноси​тельности роста цен по различным товарным группам, т.е. по степени сбалансированности их роста:
а)
сбалансированная инфляция;
б)
несбалансированная инфляция.
При сбалансированной инфляции цены различных товаров неизменны относительно друг друга, а при несбалансированной – цены различных товаров постоянно изменяются по отноше​нию друг к другу, причем в различных пропорциях.
Сбалансированная инфляция не страшна для бизнеса. При​ходится лишь периодически повышать цены товаров: сырье по​дорожало в 10 раз, и вы соответственно увеличиваете цену сво​ей конечной продукции. Риск потери доходности присущ только тем предпринимателям, которые стоят последними в цепочке повышения цен. Это, как правило, производители сложной про​дукции, основанной на интенсивных внешних кооперационных связях. Цена на их продукцию отражает всю сумму повышения цен высшей кооперации, и именно они рискуют задержать сбыт сверхдоходной продукции конечному потребителю. Заниматься этим бизнесом опасно, акции соответствующих фирм лучше не приобретать.
В России преобладает несбалансированная инфляция. Рост цен на сырье опережает рост цен на конечную продукцию, стоимость комплектующего компонента превышает цену всего сложного прибора и т.п.
Несбалансированная инфляция - большая беда для экономи​ки. Но еще страшнее, когда нет прогноза на будущее, нет уверен​ности хотя бы в том, что товарные группы-лидеры роста цен ос​танутся лидерами и завтра, и через неделю, и через год. Невоз​можно рационально выбрать сферы приложения капитала, рас​считать и сравнить доходность вариантов инвестирования. Про​мышленность развиваться в таких условиях не может, индустри​альное возрождение России нереально. Возможны лишь короткие спекулятивно-посреднические операции, сопровождаемые сти​хийными, несбалансированными скачками относительных цен как в отраслевом, так и в территориальном аспектах.

По критерию ожидаемости или предсказуемости выделяют:

а)
ожидаемую инфляцию;
б)
неожидаемую инфляцию.
Ожидаемая инфляция может предсказываться и прогнози​роваться заранее с достаточной степенью надежности; неожидаемая – возникает стихийно, спорадически, прогноз ее невоз​можен. Она характеризуется внезапным скачком цен, что отрицательно сказывается на системе налогообложения и денежного обращения. Возможны следующие варианты проявления не​предсказуемой инфляции:
· при наличии у населения инфляционных ожиданий возни​кает резкое увеличение спроса, что деформирует экономику, искажает реальную картину совокупного спроса;
· при отсутствии инфляционных ожиданий возникает «эффект Пигу» - резкое падение спроса у населения в надежде на скорое снижение цен.
Фактор ожидаемости, предсказуемости по-новому освещает вопрос влияния инфляции на стратегию бизнеса, а именно: если все фирмы и все население знает наверняка, что в следующем году цены возрастут, скажем в 100 раз, то в условиях идеального сво​бодного рынка имеется целый год на заблаговременную адапта​цию к спрогнозированному скачку цен. Все предприятия и населе​ние также повысят в 100 раз цену на свой товар (станки, оборудо​вание, услуги, рабочая сила и т. д.). Никто, таким образом, не по​страдает существенно даже от гиперинфляции, а в случае непред​сказуемости, неожидаемости роста цен даже на 10% (умеренная инфляция, по нашему определению) может произойти существен​ное снижение доходности соответствующих предприятий.
Комбинация сбалансированной и ожидаемой инфляции не наносит экономического вреда, а несбалансированной и неожидаемой - особо опасна, чревата большими издержками адапта​ционного плана.
Различные виды инфляции схематически можно изобразить следующим образом:
                                     Ожидаемая                    Неожидаемая
Сбалансированная 
№ 1
№2
Несбалансированная
№ 3
№ 4
Комбинация № 1 в схеме (ожидаемая + сбалансированная инфляция) наименее опасна. Комбинация № 2 более опасна (не​ожидаемая, но сбалансированная). Комбинация № 3 означает нарастание отрицательных последствий инфляции для вашего бизнеса. И, наконец, комбинация № 4 (несбалансированная + неожидаемая) - наихудшая из всех. Нарастание номера комбинации означает нарастание трудностей адаптации к ней. К этому добавим, что чем быстрее растут цены (вспомним критерии темпов роста), тем сильнее негативные последствия любой из четырех комбинаций.
Положительным воздействием отличается, пожалуй, лишь комбинация № 1 в сочетании с умеренным ростом цен (до 10% в год). Она тонизирует реальное инвестирование, т.е. слегка под​гоняет предприятие по пути ускорения замены и модернизации производственных мощностей, разработки новых видов продук​ции, ибо от денег надо побыстрее переходить к производствен​ным вложениям.
Несбалансированность и непредсказуемость инфляции в СНГ разрушает психологическую устойчивость людей, которые все менее надеются на торможение роста цен. Большинство раз​витых стран тяготеет к умеренной инфляции, нарастание ин​фляции от умеренной через галопирующую к гиперинфляции не является неизбежным. Настоящая государственная политика в силах если не остановить рост цен, то, по крайней мере, сделать его более ожидаемым или сбалансированным. К сожалению, от отдельных предприятий здесь мало что зависит. Влияние на правительство могут иметь только ассоциации промышленни​ков, мощное промышленное лобби в парламентах.
В соответствии с теорией познания (гносеологией) любые явления или процессы экономической жизни общества считают​ся познанными, если они не только вербально (качественно) охарактеризованы, но и количественно измерены.
Для оценки уровня инфляции (инфляционных ожиданий) принято использовать следующие показатели, наиболее часто "употребляемые" в статистической практике и социально-эконо​мическом прогнозировании:
а) индекс потребительских цен на товары и услуги (ИПЦ) -основной показатель уровня инфляции, систематически публи​куемый Госкомстатом РФ и комментируемый в средствах мас​совой информации. Рассчитывается еженедельно по данным оперативной отчетности, по уточненным данным ежемесячно по отношению к декабрю предыдущего года; 

б)
индекс цен на промышленную продукцию;
в)
индекс цен на сельскохозяйственную продукцию, исчисля​ется по товарной продукции отчетного года к предыдущему году;
г)
индекс стоимости жизни, характеризующий не только обобщающую цену (и ее динамику) фиксированного набора то​варов и услуг (потребительской корзины), но и "цену жизни";
д)
общие индексы цен, характеризующие изменение цен со​вокупности разных товаров и услуг представлены следующими:
1) индекс цен Ласпейреса, представляющим собой индекс цен, взвешенных по весам базисного периода:
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р0 и р1 - цены базисного и текущего периода;
q0 - количество товаров базисного периода.
Расчет по формуле определяет ценовой сдвиг в текущем пе​риоде (на сколько фиксированная товарная корзина становится дороже в текущем периоде);
2) индекс цен Пааше – индекс цен, взвешенных по весам текущего периода:
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где

р0 и р1 - цены базисного и текущего периода;
q1 - количество товаров текущего периода.
В обоих рассмотренных индексах не учитываются измене​ния номенклатуры (ассортимента) товаров, сдвиги в товарных корзинах потребителя. Если индекс Ласпейреса несколько завышает рост цен, то индекс Пааше его занижает. Недостатки этих индексов нивелирует -
3) индекс цен Фишера (идеальный индекс) - средняя геометрическая из произведения индексов цен Ласпейреса и Паше:
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На основе формулы Ласпейреса в России рассчитывается индекс потребительских цен по регионам Федерации в целом за неделю, месяц, квартал и год, а также сводный индекс оптовых цен на промышленную продукцию;
4) дефлятор валового внутреннего продукта (ВВП), исполь​зуется с 1996 года:
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Д - дефлятор, BBПN и ВВПР - номинальный и реальный ва​ловой внутренний продукт.
Обозначенные выше общие индексы принимают значения:
1 > IP(Л,П,Ф,Д) ≥ 1, показывающие соответственно стабильность, рост и снижение цен.
5) Фондовые индексы - индекс Доу-Джонса Нью-йоркской фондовой биржи, Стандарт энд Пурс, "Financial Times", "Футси-100", Российский фондовый индекс.
В последние годы рядом исследователей инфляционных процессов поставлена под сомнение оценка степени инфляци​онного напряжения, осуществляемая с помощью обозначенных выше индексов, и поставлена задача создания агрегированного индекса инфляции, в котором были бы учтены три важнейших структурных элемента инфляции: спросовая инфляция, инфляция в реальном секторе, "скрытая" инфляция, и который бы включал индекс потребительских цен, индекс цен производите​лей промышленной продукции, индекс цен в капитальном строительстве, индекс тарифов на грузовые перевозки, а также индекс роста общей кредиторской задолженности в реальном секторе за соответствующий период как характеристику скры​той инфляции. Тем самым в экономике в течение данного пе​риода времени количественное отражение получили бы все ин​фляционные процессы, а не какая-то их часть.

Агрегированный индекс инфляции выражается через ли​нейную комбинацию важнейших структурных элементов ин​фляции:
у = w1x1+w2x2+ ... +wjxj+ ... wnxn,        где
у - агрегированный индекс инфляции;
xj - структурные элементы инфляции;
wj - веса, с которыми структурные элементы инфляции вхо​дят в агрегированный индекс.
Если рассматривать динамику рассчитанного индекса ин​фляции в сравнении с динамикой вошедших в него индексов, в частности, индекса потребительских цен, принятого в настоящее время в качестве официального показателя инфляции, то стано​вится очевидной рассогласованность в оценках, особенно в пе​риоды высоких темпов роста цен.
Таблица10
Динамика индексов цен и агрегированного индекса инфляции (темпы роста к предыдущему месяцу)
	Периоды
	Индекс потребительских цен на товары и
услуги
	Индекс цен в капитальном строительстве
	Индекс произво​дителей про​мышленной про​дукции
	Индекс тарифов на грузовые перевозки
	Индекс роста общей кредиторской задолженности
	Агрегированный индекс инфляции

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Веса (w,)
	0,182
	0,218
	0,226
	0,199
	0,174
	—

	1994 г. январь
	117,9
	125,0
	119,0
	120,0
	113,6
	119,4

	1994 г. февраль
	110,8
	117,0
	116,0
	150,0
	118,7
	122,3

	1998 г. сентябрь
	138,4
	102,9
	107,4
	105,0
	105,6
	111,3


"Завышение" инфляции индексом потребительских цен свя​зано с тем, что он отражает, по большей части, инерционность инфляционных ожиданий, в то время как агрегированный ин​декс ориентирован на движение цен в реальном секторе экономики.

II. Стадии развития инфляции и динамики цен
Становление в России рыночной экономики повлекло за собой либерализацию цен. С января 1992 г. уже большая часть продукции и услуг начала реализовываться по свободным це​нам. К концу 1992 г. цены на потребительском рынке выросли в 26,1 раза, а в промышленности - в 33,8 раза. Стало очевид​ным, что сама либерализация цен без проведения жесткой фи​нансово-бюджетной политики, институциональных преобразо​ваний может привести к гиперинфляции и краху национальной экономики.
Представление о динамике цен (в период их либерализации) в России дает таблица 11.
Таблица 11

Динамика цен в РФ в 1991-2001 г.г.
	
	
	1992
	1993
	1994
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	№ 

п/п
	Показатели
	к 

1991
	к
1992
	к
1993
	к 

1994
	к
1995
	к
1996
	к
1997
	к
1998
	к
1999
	к
2000

	1
	Индекс потребительских цен
	26,1
	9,4
	3,24
	2,3
	1,22
	1,11
	1,84
	1,36
	1,2
	1,19

	2
	Индекс цен производителей промышленной продукции
	33,8
	10,0
	3,33
	2,8
	1,26
	1,07
	1,23
	1,67
	1,41
	1,11

	3
	Индекс цен производителей сельскохозяйственной продукции
	9,6
	8,5
	3,0
	3,3
	1,43
	1,09
	1,42
	1,99
	1,65
	1,32


Причин роста цен в 1992 г., так и в 1993 г. было несколько. Во-первых, всеобщий монополизм, охвативший все сферы про​изводства и исключивший на длительное время возникновение конкурентной среды. Во-вторых, спад производства во всех от​раслях экономики. В-третьих, растущая кредитная и денежная эмиссия. В-четвертых, новая налоговая система, которая была введена с 1 января 1992 г. На инфляцию прежде всего оказала влияние высокая первоначальная ставка НДС (28%). Практиче​ски это означало рост цен на одну треть.
Начало 1994 г. характеризовалось замедлением инфляцион​ных процессов. В 1995 г. правительство энергично предприни​мает ряд мер по снижению темпов инфляции. Ужесточилась кредитно-финансовая политика, начался процесс укрепления курса рубля, ужесточился контроль за ценами на продукцию естественных монополий. И это понятно, поскольку наиболее значительные инфляционные импульсы со стороны издержек порождаются в отраслях, являющихся естественными монопо​лиями: топливной промышленности, электроэнергетике, грузо​вом транспорте и связи, а также в металлургической и химиче​ской отраслях. В отечественной литературе особое внимание уделяется динамике цен на энергоносители, поскольку в стране они составляют очень значительную долю в издержках произ​водства.

Таблица 12

Влияние роста цен на энергоносители на уровень цен

в других секторах экономики

	№

п/п
	Отрасли
	Рост цен в отраслях при увеличении цен на энергоносители

	
	
	в 3 раза
	в 4 раза
	в 6 раз

	1
	Машиностроение
	1,2
	1,2
	1,4

	2
	Строительные материалы и деревообработка
	1,3
	1,4
	1,7

	3
	Легкая промышленность
	1,1
	1,1
	1,2

	4
	Пищевая промышленность
	1,2
	1,2
	1,4

	5
	Сельское хозяйство 
	1,1
	1,2
	1,3


1996-1997 г.г. характеризуются как наиболее стабильные за все годы проводимых реформ. В эти годы продолжалось прове​дение мер, направленных на подавление инфляции и развитие производства. Это, прежде всего, сокращение дефицита бюдже​та и его финансирование за счет внешних и внутренних заимст​вований, ограничение прироста регулируемых цен на продук​цию естественных монополий, контроль за изменением обмен​ного курса в рамках валютного коридора. Наметилась устойчи​вая тенденция замедления темпов роста потребительских цен.
В 1998 году в конце августа эта тенденция была взорвана разразившимся полномасштабным экономическим кризисом. Формальным толчком к нему послужило заявление Правитель​ства РФ и ЦБ от 17 августа 1998 года, согласно которому был введен "плавающий" курс рубля по отношению к доллару США в рамках "валютного коридора" от 6 до 9,5 рубля за доллар, а также было отказано в своевременном погашении ГКО-ОФЗ и переоформлении их в новые облигации с более длительным сроком погашения. Но самое главное - было объявлено о 90-дневном моратории на возврат кредитов нерезидентам, т.е. за​падным инвесторам.
Инфляция в сентябре 1998 г. достигла 38,4%, т.е. больше, чем за 1996 и 1997 г.г. вместе взятые. Самым значительным за месяц был рост цен на чай - в 2,8 раза и рис - в 2,7 раза, в 2,4 раза увеличились цены на сахар-песок, в 2,2 раза - на маргарин, в 2 раза на молочные сухие смеси.
С 1999 года формируется затухающая тенденция динамики цен (см. таблицу 2). Завершившийся 1999 г. стал первым за всю историю реформирования, когда наметились позитивные тен​денции во всех секторах экономики, которые продолжились и в 2000 г., и в 2001 г. Подъем экономики после кризиса 1998 г. шел под влиянием импульсов. Первый - девальвация, которая при​вела к сокращению импорта и масштабному импортозамещению. Второй импульс - повышение цен с середины 1999 г. на нефть, газ, металлы; сдвиги валютных курсов в пользу доллара, что дало стране выигрыш в силу направленности нашего экспорта преимущественно в Европу.
III. Социально-экономические последствия инфляции
В свое время американский президент Трумэн искал одно​рукого экономиста. Ему не нравились рассуждения типа: с од​ной стороны, мы имеем положительные последствия от реали​зации каких-либо экономических проектов, а с другой стороны - отрицательные.
Инфляция оценивается неоднозначно. Она не должна рас​сматриваться как абсолютное зло, которое должно быть подав​лено и уничтожено. Она является инструментом, который может быть использован государством для блага общества и его эко​номического развития.
В странах с развитой рыночной экономикой умеренная ин​фляция рассматривается в качестве фактора экономического роста. Инфляция, способствуя повышению цен и нормы прибы​ли, вначале выступает как фактор оживления конъюнктуры. По​скольку при помощи инфляции государство извлекает доход в свою пользу из реальных денежных запасов экономических субъектов, то доходы государства постепенно падают, так как население уменьшает свои запасы реальных денег в связи с рос​том ожидаемой инфляции. Поэтому реальные доходы государ​ства могут быть увеличены лишь посредством ускорения роста предложения денег. Иначе говоря, падение реальной суммы сборов должно быть компенсировано увеличением сеньоража.
В послевоенное время уровень сеньоража от 0,75 до 1% ШП считается типичным. Он выше в слаборазвитых странах, так как там в обращении находится большее количество денег на единицу ВВП. Именно в этих странах (в России тоже) прави​тельства испытывают наибольший соблазн прибегнуть к сбору сеньоража.
Какой темп инфляции максимизирует сеньораж? Это зави​сит от: а) темпа экономического роста; б) эластичности спроса на деньги по отношению к реальному доходу и к уровню ин​фляции.
Как правило, темп инфляции, максимизирующий сеньораж, ниже для растущей экономики, чем для стабильной. 

В защиту инфляции имеется еще один веский довод, а именно (как это ни странно): это единственный способ взимания налогов с теневой (параллельной) экономики.
Однако, апелляция к экономическому росту (американец Р. Мандель показал, что при неизменной скорости обращения денег для инициирования 1-процентного роста необходим уровень ин​фляции в 19%) практически не ослабляет аргументов против ин​фляции, особенно галопирующей, а тем более гиперинфляции.
Любая, даже самая незначительная инфляция наносит обще​ству материальный ущерб в виде увеличения: а) "издержек на меню" (если цены стабильны, его можно не перепечатывать, а если растут - то увеличиваются расходы на содержание операто​ра и прочие); б) "издержек на кожу для туфель" - при высокой инфляции велик риск хранения денег дома, поэтому приходится чаще ходить в банк, начищая туфли. В результате возрастают за​траты времени и сил на обслуживание финансовых результатов.
Главными социально-экономическими последствиями ин​фляции являются:
· снижение реальных доходов и ухудшение условий жиз​ни значительной части населения;
· перераспределение доходов и богатства;

· обесценивание сбережений населения;

· отставание цен государственных предприятий от рыночных;
· скрытая государственная конфискация денежных средств;
· ускоренная материализация денежных средств;

· нестабильность экономической информации (и ее искаженность);
· падение реального процента;
· потеря у производителей заинтересованности в создании качественных товаров;
· интенсивный перелив капиталов из сферы реального производства в сферу обращения (где высоки скорость оборота и прибыль);
· расстройство товарооборота в связи с нарушением зако​нов денежного обращения;
· углубление диспропорций между производством  про​мышленной и с/х продукции;
· деформация потребительского спроса;
· -усиление спекулятивной торговли.
Инфляционный рост цен приводит к снижению всех видов фиксированных доходов и "субсидирует" тех экономических агентов, чьи номинальные доходы возрастают быстрее, чем средний уровень цен.
Если экономические агенты имеют диверсифицированные источники доходов, то они могут одновременно "выиграть" и "проиграть" в условиях роста уровня инфляции. В России по​следствия инфляции оказываются тяжелыми для значительной части населения потому, что в дореформенной экономике ос​новным видом дохода была фиксированная заработная плата. По мере реформирования систем оплаты труда и расширения ареала источников доходов негативные последствия инфляции могут быть постепенно элиминированы.
Очевидно, что чем больше растут темпы инфляции, тем выше потери благосостояния. Здесь уместно еще раз повторить высказывание известного экономиста России конца XVIII века Н. Мордвинова: "Превышение меры в выпусках бумажной мо​неты по строгой правде не может быть иначе представляемо, как в виде неприметного похищения части из имущества каждого". Увеличение предложения денег - это метод увеличения доходов государства как бы путем введения незримого специального на​лога на денежные запасы. Поясним это на следующем примере.

Предположим, что в экономике обращается 100 денежных единиц, которые находятся в частных руках и являются эквива​лентом стоимости 100 ананасов. Правительство испытывает трудности с денежными ресурсами и принимает решение вы​пустить еще 100 единиц. Если не меняется объем производства и не изменяется скорость оборота, то цены возрастут в 2 раза. Частные лица смогут купить только 50 ананасов, правительство тоже 50. Таким образом, правительство перераспределило ре​сурсы общества в свою пользу, отняв у частных лиц половину реальных денежных запасов.

Инфляция ослабляет позиции властных структур. Стремление государственных органов получить посредством эмиссии допол​нительные средства для решения неотложных задач имеет своим следствием рост недовольства, усиление давления со стороны раз​личных социальных групп в целях увеличения заработков, получе​ния дополнительных льгот и субсидий. Снижается доверие к про​граммам и мероприятиям, намечаемым и проводимым правитель​ством. Растет социальная напряженность в обществе.
IV. Антиинфляционная политика государства
Важнейшим элементом стабилизации экономики, достижения устойчивого экономического роста является разработка и реализа​ция специальной антиинфляционной политики (программы).
Главная дилемма экономической политики: а) ликвидиро​вать инфляцию посредством радикальных мер, или б) адаптиро​ваться (приспособиться) к ней?
Различные страны решают эту дилемму по-разному. США и Англия активно борются с инфляцией, другие страны разраба​тывают комплекс адаптационных государственных мер (индек​сация доходов, регулирование цен и прочее). И это справедливо, поскольку инфляция имеет свою специфическую национальную "физиономию", она «эксклюзивна» и предполагает применение таких рецептов, которые соответствуют характеру и глубине "заболевания". Ведь инфляция может быть структурной или мо​нетарной (или одновременно и той, и другой, как например в России); ее источником может быть либо чрезмерный спрос или опережающий рост заработков и цен на материалы; она может стимулироваться неоправданно низким курсом национальной валюты или неоправданным снятием ограничений на цены, де​фицитом госбюджета и монополизмом производителей.
Все это и предопределяет выработку антиинфляционной стратегии, соединяющей цели и методы долговременного харак​тера, и антиинфляционной тактики, от реализации которой можно ожидать результаты в пределах сравнительно небольшо​го периода времени.

Одна из важнейших задач антимонопольной стратегии - это гашение инфляционных ожиданий, прежде всего адаптивных ценовых. Как, каким образом переломить психологию субъектов экономической системы, избавить их от страха перед обесцене​нием сбережений, прекратить (приостановить) нагнетание те​кущего спроса?
Для этого необходимо:
I) всемерное укрепление механизмов рыночной системы по сценарию ортодоксальной  программы  чисто монетаристского характера, предусматривающей широкое поле деятельности для рыночных регуляторов наряду со свертыванием хозяйственной активности  государства.  Примером такой  программы  служит программа МВФ, принятая в России: либерализация условий деятельности фирм на внутреннем и мировом рынках, свобод​ные цены при ограничении роста заработной платы и поддержа​ние плавающего курса национальной валюты;
II) формирование правительства, пользующегося доверием на​селения и придерживающегося курса на постепенное искоренение неуправляемой инфляции. Если правительство РФ популярно до​ведет до сознания масс неизбежность: а) структурной инфляции, поскольку предстоит устранение серьезных структурных деформа​ций в экономике, в том числе повышение цен на энергию и перевозки, платы за жилищные и коммунальные услуги, ликвидация субсидий, рост доходов населения, включая в первую очередь зар​плату бюджетников и пенсии, и б) монетарной инфляции, по​скольку увеличение объемов кредитования потребует повышения денежного предложения, и если правительство будет неукосни​тельно выполнять свои обещания в течение хотя бы нескольких лет, то срабатывает "эффект объявления": и производители, и по​требители убеждаются в том, что правительство способно контро​лировать положение, добиваясь объявленных целей.
"Эффект объявления" технически прост и непритязателен. Он стал действенным элементом антиинфляционной стратегии США. Необходимо формировать доверие правительству не доб​рому, а сильному;

III) долгосрочная денежная политика, направленная на со​кращение бюджетного дефицита, ограничение кредитной экс​пансии, сдерживание денежной эмиссии. В соответствии с мо​нетаристскими рецептами ныне в России применяется таргетирование - регулирование темпов прироста денежной массы в определенных пределах (в соответствии с темпами роста ВВП).
Таблица 13
Динамика объема денежной массы, (млн. руб.).
	На начало года
	М2

	1997
	295,2

	1998
	384,5

	1999
	448,3

	2000
	704,7

	2001
	1144,3


В 1999 году ВВП увеличился на 5.4%, в 2000 г. - на 9,0%, в 2001 г. - на 5%.
 Только экономический рост (а он является наи​лучшим средством преодоления инфляции) обусловил необходи​мость адекватного увеличения денежной массы для нормального кровообращения в народном хозяйстве. Постепенное вытесне​ние бартера и замена его на платежи в виде "живых денег" также обусловила потребность в дополнительной денежной массе.
Вполне очевидно, что соответствующий этим процессам рост денежной массы отвечает нормальным условиям развития рыночной экономики и никак не влияет на темпы роста инфля​ции. За последнее время снизилась и скорость обращения денег, что также является фактором роста денежной массы, не влияю​щим на темпы инфляции (напомним, что динамика количества денег в обращении (М) прямо пропорциональна темпам роста ВВП (Y) и темпам инфляции (Р), и обратно пропорциональна скорости обращения денег (V):
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Денежной политике принадлежит главенствующая роль в антиинфляционном регулировании. Что касается сокращения бюджетного дефицита, то здесь следует использовать два пути решения этой задачи: а) увеличение налогооблагаемой базы (следовательно, при прочих равных условиях, увеличение и на​логовых поступлений), создав механизм наилучшего благопри​ятствования деятельности хозяйствующих субъектов; б) сокра​щение расходов государства (этот путь предпочтительнее);
IV) практически во всех странах используется такой компо​нент стратегии, как активное снижение инфляции посредством экономического спада и, следовательно, безработицы.
В основе большинства вариантов стратегии активной борь​бы лежит по преимуществу так называемая "компромиссная теория инфляции", в соответствии с которой рост инфляции и безработицы взаимообратны.
Ранее политика борьбы с инфляцией опиралась на кривую австралийского ученого Филлипса, в последние же годы упор переносится на так называемую теорию "естественного уровня безработицы".
Кривая Филлипса иллюстрирует соотношение между тем​пами роста безработицы, инфляции и заработной платы. Как известно, с повышением заработной платы занятость растет, а безработица снижается. Но повышение заработной платы озна​чает рост издержек, а следовательно, и цен. Повышение же цен, как правило, означает снижение безработицы.
Установлено, что кривая Филлипса наиболее применима для коротких периодов времени. Так, в 60-е и 70-е годы во мно​гих странах мира одновременно росли как безработица, так и инфляция. Экономика столкнулась с явлением стагфляции, т.е. в ней одновременно присутствовали и большая безработица (стагнация), и инфляция. Переливание безработицы в инфляцию опасно для экономики из-за непредсказуемых последствий, следствие этого правительства большинства западных стран перешли к теории естественного уровня безработицы, которая используется по сей день.

Суть теории состоит в том, что в долгосрочном плане при​емлемый уровень инфляции возможен только при естественном уровне безработицы. "Естественный уровень безработицы - это доля безработных, которая соответствует целесообразному уровню полной занятости в экономике".

При снижении безработицы ниже естественного уровня в период экономического бума увеличиваются издержки, растет темп инфляции. Затем, после бума, государственная политика замедляет быстрый темп экономического роста. Торможение повышает уровень безработицы до естественного, но инфляция не сразу снижается (велика инерция). Необходимо также заме​тить, что естественный уровень безработицы не всегда является социально приемлемым, и, как показывает опыт западных стран, постоянно повышается. Так, например, в США за 20 лет он воз​рос с 4 до 7% экономически активного населения.
Какую же цену платит общество за снижение уровня ин​фляции?
Для снижения инфляции на 1% безработица должна в тече​ние года быть на 2% выше своего естественного уровня. По за​кону А. Оукена это означает снижение реального ВНП на 5% ниже потенциального.
Таковы основные черты антимонопольной стратегии. 

Методы краткосрочной антиинфляционной политики ори​ентированы как на подтягивание предложения (устранение де​фицита), так и на регулирование (ограничение) спроса. Конечно же, многие факторы, воздействующие на рост предложения, да​ют эффект не сразу, а по истечении значительного срока (по​этому иногда процесс подтягивания предложения относят к дол​госрочной антиинфляционной стратегии). Самое результативное укрощение инфляции связывается с ограничением спроса.
Обозначенные выше два антиинфляционных блока: стиму​лирование предложения и сокращение совокупного спроса ока​зываются в центре внимания монетаристов (родоначальник мо​нетаризма М. Фридмен был советником американского президента Р. Рейгана при проведении им стабилизационной про​граммы, реализация которой позволила за шесть месяцев выйти из полосы кризиса и обеспечила подъем в течение 11 лет).
Вот каковы составляющие методы (рычаги) повышения предложения и ограничения совокупного спроса:
а)
повышение уровня товарности производства, его всемер​ная диверсификация;
б)
льготное налогообложение предприятий, организующих в т.ч. свободную продажу побочных продуктов производства;
в)
разумно организованная приватизация (если в стране большой государственный сектор), обеспечивающая увеличение государственных доходов и ослабление напряжения в расходной части бюджета;
г)
решительное наступление на монополизм в экономике;

д) 
поощрение мелкого и среднего бизнеса;
е)
продажа населению материальных ресурсов, предпри​ятий, информации и т.д.;
ж)
массированный потребительский импорт и частичная реализация государственных стратегических запасов;

з) денежная реформа конфискационного типа;
и) сокращение бюджетного дефицита и повышение про​центной ставки (удорожание кредита).
Другой тип экономической политики – это адаптационная политика регулирования цен и доходов, имеющая цель увязать рост заработной платы с ростом цен. Одним из средств служит индексация доходов, определяемая уровнем прожиточного ми​нимума или стандартной потребительской корзины и согласуе​мся с динамикой индекса цен. Для сдерживания нежелательных явлений могут устанавливаться пределы повышения или замо​раживание заработной платы.
На частном уровне индексация доходов осуществляется через коллективный договор профсоюза с предпринимателем, в котором рост заработной платы ставится в зависимость от роста инфляции. В США, например, 60% трудовых контрактов огова​ривают рост заработка в зависимости от темпов инфляции.
Другой вариант - государственные рекомендательные ори​ентиры установления цен и заработной платы (это характерно для администрации президентов США - Кеннеди, Картера).
Наиболее популярный вариант - минимизация государст​венного вмешательства в сферу рыночных сил, усиленная анти​монопольными мерами (возврат к «невидимой руке» А. Смита).
Однако варианты государственного контроля за ценами и заработной платой пока не справляются с инфляционными скачками цен.
Адаптационная политика имеет свои издержки: средства на компенсационные прибавки (надбавки) надо брать в госбюджете и, в конечном счете, через налоги у населения и фирм. Даже са​мые богатые государства нередко оказываются в финансовых затруднениях.

Вопросы для самопроверки

1. Что понимается под инфляцией?

2. Каковы глубинные причины инфляции?

3. Каковы типы инфляции?

4. Каковы формы инфляции?

5. Каковы виды инфляции? По каким критериям они определяются?

6. Что понимается под адаптивным инфляционным ожиданием?

7. Поясните «эффект Пигу».

8. Каковы механизмы инфляции?

9. Как Вы понимаете выражение: «инфляционная спираль цен и заработной платы»?

10. Каким образом измеряется инфляция? Какие показатели используются для оценки уровня инфляции и инфляционных ожиданий?

11. В чем различия индексов Ласпейреса и Пааше? Каким образом они рассчитываются?

12. Как рассчитывается индекс цен Фишера? 

13. Дайте определение дефлятора и метод его расчета.

14. Какие фондовые индексы Вам известны и каким образом они исчисляются?

15. Что понимается под агрегированным индексом инфляции? Как он определяется?

16. Каковы стадии развития инфляции в России?

17. Какова динамика цен на протяжении всего «инфляционного поля»?

18. Инфляция – это абсолютная зло, которое должно быть подавлено и уничтожено или интеллектуальный инструмент, который можно использовать для блага общества? 

19. Что понимается под сеньоражем?

20. Является ли инфляция фактором экономического роста?

21. Каковы основные социально – экономические последствия инфляции?

22. Каким образом конструируется и реализуется имеющаяся совокупность антиинфляционных программ в различных странах, в том числе и в России?

23. Каковы видимые контуры антиинфляционной стратегии и антиинфляционной тактики в России?

24. Каковы основные компоненты антиинфляционной стратегии во всех развитых странах?

25. Что иллюстрирует кривая Филлипса?

26. Каковы основные составляющие денежной политики антиинфляционного регулирования?

27. Каковы методы краткосрочной антиинфляционной политики?

28. Каковы методы адаптационной политики регулирования цен?

29. Какую цену платит общество за снижение уровня инфляции?

30. Какие связи и взаимозависимости каких явлений и процессов выражает закон А.Оукена?

ГЛАВА 10. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ ЦЕННЫХ БУМАГ (РЦБ)

Во всех странах с рыночной экономикой большая роль в ме​ханизме ее функционирования принадлежит рынку ценных бу​маг (фондовому рынку). Фондовый рынок выполняет важную ин​вестиционную функцию, аккумулируя и распределяя инвести​ционные ресурсы (капиталы), необходимые для развития произ​водства, осуществления технического прогресса. С помощью фондового рынка достигается перелив капитала из одной отрасли в другую - из менее прибыльной в более прибыльную. Таким образом формируется структура общественного производства, со​ответствующая выявленному на рынке платежеспособному спро​су, устанавливаются соответствующие цены. Рынок ценных бумаг (наряду с рынком труда, рынком банковских ссуд) является обязательным атрибутом и неотъемлемой частью рыночной эко​номики. Поэтому рынок ценных бумаг начал формироваться в нашей стране сразу же после того, как был провозглашен курс на осуществление рыночных реформ, еще в рамках советской экономики.
I. Государственное регулирование РЦБ
Первым законодательным актом, в котором получили юридическое признание частные ценные бумаги, стал Закон «О кооперации в СССР» от 26.05.88 г. Закон провозглашал право кооператива выпускать акции для мобилизации свободных денеж​ных средств, имеющихся у членов коопе​ратива, лиц, работающих в кооперативе по трудовому договору, а также у предприятий и организаций. Соответствующие средства могли использоваться (в качестве дополнительного источника финансирования) для расширения, реконструкции, технического пе​ревооружения производства, перехода на выпуск новой продук​ции и др.
Кооператив (или союз кооперативов) мог устанавливать номи​нальную стоимость акций и порядок выплаты по ним дивидендов. Общему собранию кооператива с участием держателей акций разрешалось корректировать ставку годового дохода.
Однако еще раньше, с 1987 г., отдельные предприятия стали в порядке инициативы выпускать собственные ценные бумаги для распространения их среди членов своего трудового коллектива. И хотя в то время еще не существовало никакой нормативно-пра​вовой базы, регламентирующей этот процесс, в хозяйственном праве была провозглашена формула, согласно которой разрешалось все то, что не было запрещено. Поэтому не было никаких юридических препятствий для выпуска акций предприятиями, и они стали этим широко пользоваться.
Для упорядочения этого процесса Правительство 15.10.88 г. приняло постановление «О выпуске предприятиями и организа​циями ценных бумаг». Этим постановлением предусматривался выпуск акций двух видов — «акций трудового коллектива» и «ак​ций предприятия». Выпуск ценных бумаг не менял статуса пред​приятия (не превращал их в акционерные общества). Акции тру​дового коллектива распространялись только среди работников данного коллектива, а акции предприятия — среди других госу​дарственных предприятий и организаций, добровольных обществ, банков, кооперативов. Дивиденды по акциям трудового коллек​тива выплачивались из фонда материального поощрения, а по акциям предприятия — из фонда развития производства, науки и техники.
Через некоторое время (16.11.88 г.) в дополнение к указанному постановлению Правительства Министерство финансов СССР утвердило Временное положение о порядке выпуска ценных бумаг предприятиями, организациями, переведенными на полный хоз​расчет и самофинансирование, кооперативами, их союзами (объе​динениями), коммерческими банками. Положением предусматри​валось, что акции трудового коллектива должны выпускаться как именные и не могут становиться объектами передачи, дарения, перепродажи. Эти акции могли быть приобретены только за счет личных средств, а при увольнении работника ему должны были возместить стоимость акций и невыплаченные доходы. В случае смерти работника стоимость акций и доходы по ним выплачивались его наследникам.
Принятые правительством нормативно-правовые документы (как названные, так и некоторые другие), а также разработанные в то время законопроекты (так и не дождавшиеся утверждения) оказа​ли определенное воздействие на формирование правовой базы функционирования рынка ценных бумаг в России. Однако правовые основы образования ныне действующего в России рынка ценных бумаг были заложены несколько позже законами и указами Прези​дента Российской Федерации.
В декабре 1990 г. Правительство РСФСР утвердило Положение об акционерных обществах. Через год им же было утверждено По​ложение о выпуске и обращении ценных бумаг и фондовых биржах, а Министерство финансов Российской Федерации выпустило Инструкцию о правилах выпуска и регистрации ценных бумаг.
В 1992 г. началась приватизация государственных и муниципаль​ных предприятий - превращение их в открытые акционерные об​щества, и в связи с этим широкое распространение получило об​ращение ценных бумаг — акций. Этот процесс регламентировался Положением о приватизационных чеках, утвержденным Указом Президента от 14.08.92 г., а также Указами Президента «О мерах по организации рынка ценных бумаг в процессе приватизации госу​дарственных и муниципальных предприятий» от 07.10.92 г., «О раз​витии системы приватизационных чеков в Российской Федерации» от 14.10.92 г. и другими правовыми актами.
В 1994 г. были изданы Указы Президента «О мерах по государ​ственному регулированию ценных бумаг в Российской Федера​ции» от 04.11.94 г., а также «О введении в действие части первой Гражданского кодекса» от 30.11.94 г. И хотя первая часть Гражданского кодекса внесла определенную ясность в понимание того, что является ценной бумагой, какие виды ценных бумаг фигури​руют на нашем рынке, совершенствование и дальнейшее разви​тие нормативно-правовой базы функционирования рынка ценных бумаг у нас продолжалось. Указом Президента от 01.07.96 г. была утверждена Концепция развития рынка ценных бумаг, в которой отмечалось, что развитие рынка ценных бумаг происходило в 1991 — 1995 гг. в условиях, когда еще не были приняты определяющие нормативно-правовую базу этого рынка федеральные законы: об акционерных обществах, о рынке ценных бумаг, об инвестицион​ных фондах. При этом формирование правовой базы осуществля​лось путем принятия указов Президента, постановлений Прави​тельства и ведомственных нормативных актов. Несмотря на подоб​ные недостатки правового обеспечения, рынок ценных бумаг раз​вивался. Его развитию, как отмечалось в Концепции, способство​вали следующие факторы:
· масштабная приватизация, с которой было связано, во-первых, появление приватизационных чеков как свободнообращающихся предъявительских ценных бумаг и, во-вторых, выпуск в обращение акций приватизированных пред​приятий;
· развитие практики покрытия дефицита федерального бюд​жета и бюджетов субъектов Российской Федерации за счет выпуска ценных бумаг, а также реструктуризации внутрен​него валового долга на основе выпуска ценных бумаг;
· кризис платежей и появление на рынке ценных бумаг спе​цифических финансовых инструментов - казначейских обязательств, налоговых освобождений и векселей;
· выпуск ценных бумаг и их суррогатов новыми коммерчес​кими структурами, включая нелицензированные финансо​вые компании;
· выход ценных бумаг, эмитируемых в России, на междуна​родные рынки капиталов.
Процесс формирования и совершенствования нормативно-пра​вового обеспечения функционирования рынка ценных, бумаг про​должался. Важной вехой этого процесса явилось принятие 22.04.96 г.
Федерального закона «О рынке ценных бумаг», которым регулиру​ются отношения, возникающие при эмиссии и обращении ценных бумаг, и в котором содержится ряд важных определений, характеризующих рынок ценных бумаг.
В 1996 г, была принята и введена в действие вторая часть Граж​данского кодекса, а также утверждено Положение о Федеральной комиссии по рынку ценных бумаг. Новая редакция этого документа была утверждена 03.04.2000 г. В 1996 г, была принята и введена в действие вторая часть Граж​данского кодекса, а также утверждено Положение о Федеральной комиссии по рынку ценных бумаг. Новая редакция этого документа была утверждена 03.04.2000 г.
Рынок ценных бумаг во всех странах с рыночной экономикой в той или иной мере подвергается государственному регулирова​нию. С этой целью был издан Указ Прези​дента «О мерах по государственному регулированию рынка ценных бумаг в Россий​ской Федерации» от 04.11.94 г. В Указе было прописано, что в целях государственного ре​гулирования рынка ценных бумаг, пресечения злоупотреблений и нарушений прав граждан предпринимательская деятельность на рынке ценных бумаг (в том числе по размещению, купле и прода​же ценных бумаг) должна осуществляться исключительно профес​сиональными участниками на основании лицензий. В Указе были сформулированы также основные направления государственного ре​гулирования предпринимательской деятельности на рынке ценных бумаг:
1. Лицензирование деятельности банков, страховых и иных кре​дитно-финансовых учреждений, профессиональных участников рынка ценных бумаг и фондовых бирж.
2. Обеспечение контроля за деятельностью банков, страховых и иных кредитно-финансовых учреждений, профессиональных участ​ников рынка ценных бумаг и фондовых бирж.
3. Запрещение и пресечение деятельности граждан и юридичес​ких лиц, осуществляющих предпринимательскую деятельность на рынке ценных бумаг и финансовом рынке без получения соответ​ствующих лицензий.
4. Контроль за соблюдением эмитентами порядка регистрации эмиссии ценных бумаг и условий их размещения.
5. Создание системы обеспечения прав инвесторов и контроля за соблюдением их прав эмитентами ценных бумаг, банками, стра​ховыми и иными кредитно-финансовыми учреждениями, профес​сиональными участниками рынка ценных бумаг и фондовыми бир​жами.
6. Контроль за достоверностью информации, предоставляемой эмитентами и профессиональными участниками рынка ценных бумаг.
Определенные функции государственного регулирования вы​полняет Федеральная комиссия по рынку ценных бумаг (ФКЦБ). Комиссия является федеральным органом, созданным для про​ведения государственной политики в области рынка ценных бу​маг, контроля за деятельностью профессиональных участников этого рынка, обеспечения прав инвесторов, акционеров и вклад​чиков. В соответствии с последней редакцией Положения о ФКЦБ ее статус повышен до уровня федерального министер​ства; председатель ФКЦБ России является по должности феде​ральным министром. Он назначается на должность и освобож​дается от должности Президентом Российской Федерации; дру​гие члены комиссии назначаются на должность и освобождают​ся от должности Правительством Российской Федерации. ФКЦБ является коллегиальным органом, в состав которого входит 11 человек.
Основные функции ФКЦБ включают:

· разработку основных направлений развития рынка ценных бумаг и координацию деятельности органов исполнитель​ной власти по вопросам регулирования рынка ценных бу​маг;
· утверждение стандартов эмиссии ценных бумаг, порядка регистрации эмиссии, единых требований к правилам осу​ществления профессиональной деятельности на рынке ценных бумаг;
· установление порядка лицензирования и осуществление ли​цензирования различных видов профессиональной деятель​ности на рынке ценных бумаг, выдачу генеральных лицен​зий на осуществление деятельности по лицензированию;
· утверждение квалификационных требований, предъявляе​мых к лицам и организациям, осуществляющим професси​ональную деятельность с ценными бума​гами.
II. Виды ценных бумаг

Сформированная в стране нормативно-правовая база позволяет однозначно определить состав ценных бумаг, их виды, отличия. Закон определяет права, удостоверяемые ценными бумагами, кроме того, он предъявляет определенные требования к оформлению ценных бумаг: они долж​ны содержать обязательные реквизиты и др. Если же эти требования не соблюдены, (например, отсутствуют необходимые реквизи​ты), ценная бумага признается недействительной.
Ценной бумагой, согласно Гражданскому кодексу Российской Федерации, является документ, удостоверяющий с соблюдением установленной формы и Обязательных реквизитов имущественные права, осуществление или передача которых возможны только при его предъявлении.
В соответствии с Законом «О рынке ценных бумаг» эмиссионной ценной бумагой является любая ценная бумага, в том числе бездокументарная, которая характеризуется следующими тремя при​знаками:
1) закрепляет совокупность имущественных и неимуществен​ных прав, подлежащих удостоверению, уступке и безусловному осуществлению с соблюдением установленных формы и порядка;
2) размещается выпусками
, под которыми понимается сово​купность ценных бумаг, обеспечивающих одинаковый объем прав владельцам, имеющих одинаковые условия эмиссии (первичного размещения) и выпускаемых одним эмитентом (юридическим ли​цом или органом исполнительной власти либо органом местного самоуправления, несущим от своего имени обязательства перед владельцами ценных бумаг по осуществлению прав, закрепленных ими);
3) имеет равные объем и сроки осуществления прав внутри од​ного выпуска вне зависимости от времени приобретения ценной бумаги.
Эмиссионные ценные бумаги могут быть именными и на предъя​вителя. Именными называются ценные бумаги, информация о вла​дельцах которых должна быть доступна эмитенту. Такая информа​ция отражается в форме реестра владельцев ценных бумаг. Эмиссионные ценные бумаги на предъявителя — это ценные бумаги, переход прав на которые и осуществление закрепленных ими прав не тре​бует идентификации владельца.
Как уже отмечалось, эмиссионные бумаги могут иметь документарную и бездокументарную формы. При документарной форме владелец эмиссионных ценных бумаг устанавливается на основании предъявления оформленного надлежащим образом сертификата
 или, в случае депонирования такового, на основа​нии записи по счету депо
. При бездокументарной форме - на основании записи в реестре владельцев ценных бумаг или, в случае депонирования ценных бумаг, на основании записи по счету депо.
К ценным бумагам Гражданский кодекс (ст. 143) относит следу​ющие их виды:
· государственная облигация;

· облигация;
· вексель;
· чек;
· депозитный и сберегательный сертификаты;
· банковская сберегательная книжка на предъявителя;
· коносамент;
· акция;
· приватизационные ценные бумаги и другие документы, от​несение которых к ценным бумагам определено законами о ценных бумагах или в установленном законами порядке.
Рассмотрим конкретные виды ценных бумаг.
Облигация — это эмиссионная ценная бумага, закрепляющая право ее держателя на получение от эмитента облигации (в предус​мотренный ею срок) ее номинальной стоимости и зафиксирован​ного в ней процента от этой стоимости или иного имущественного эквивалента. Облигация может предусматривать иные имуществен​ные права ее держателя, если это не противоречит законодатель​ству Российской Федерации.
Облигации, выпускаемые государством, называются государ​ственными облигациями.
Другим видом ценной бумаги является вексель. Согласно Граж​данскому кодексу (ст. 815), вексель — это документ, удостоверяю​щий ничем не обусловленное обязательство векселедателя (про​стой вексель) либо иного указанного в векселе плательщика (пере​водной вексель) выплатить по наступлении предусмотренного век​селем срока полученные взаймы денежные суммы.
Чеком, согласно Гражданскому кодексу (ст. 877), признается ценная бумага, содержащая ничем не обусловленное распоряжение чекодателя банку произвести платеж указанной в нем суммы чекодержателю. В качестве плательщика по чеку может быть указан только банк, где чекодатель имеет средства, которыми он вправе распоряжаться путем выставления чеков.
Депозитный (сберегательный) сертификат, согласно Граждан​скому кодексу (ст. 844), является ценной бумагой, удостоверяющей сумму вклада, внесенного в банк, и права вкладчика (держателя сертификата) на получение по истечении установленного срока суммы вклада и обусловленных в сертификате процентов в банке, выдавшем сертификат.
Банковская сберегательная книжка на предъявителя — документ, удостоверяющий внесение клиентом вклада в соответствии с за​ключенным договором банковского вклада.
Коносамент — документ, подтверждающий принятие груза к пе​ревозке и обязывающий перевозчика передать груз грузополучателю.
Акция — эмиссионная ценная бумага, закрепляющая права ее владельца (акционера) на получение части прибыли акционерного общества в виде дивидендов, на участие в управлении акционер​ным обществом и на часть имущества, остающегося после его ликвидации.

Выпуск акций на предъявителя разрешается в определенном отношении к величине оплаченного уставного капитала эмитента в соответствии с нормативом, установленным ФКЦБ. Акций могут эмитироваться только акционерными обществами; предприятие любой другой организационно-правовой формы не имеет права выпускать акции.
Акция должна содержать следующие реквизиты: фирменное наи​менование акционерного общества, его местонахождение, наиме​нование ценной бумаги, ее вид, порядковый номер, дату выпуска, номинальную стоимость, количество выпускаемых акций, срок вып​латы дивидендов, подпись председателя правления акционерного общества.
Акции могут быть обыкновенными и привилегированными.
Обыкновенные акции удостоверяют участие ее владельца в акци​онерном капитале и дают ему (владельцу) право принимать учас​тие в управлении акционерным обществом, право на получение дивидендов, а также право на получение части имущества акцио​нерного общества в случае его ликвидации.
Привилегированные акции дают преимущественное право на по​лучение дивидендов и на получение имущества акционерного об​щества в случае его ликвидации. Владельцы привилегированных акций имеют ограниченное право в управлении предприятием — они участвуют в работе общего собрания акционеров с правом го​лоса только при решении вопросов о реорганизации и ликвидации общества.
Кроме того, имеются также «золотые» акции. «Золотая» акция предоставляет право ее владельцу приостанавливать на 6 месяцев решения, принятые на общем собрании акционеров, а также сни​мать с повестки дня общего собрания включенные в нее вопросы. Владельцем «золотой» акции, как правило, является Министерство имущественных отношений, а срок ее действия обычно 3 года.
Приватизационные ценные бумаги начали выпускаться в связи с приватизацией государственных предприятий. Такая бумага опреде​ляет "право собственности на часть приватизированного имущества.
Все ценные бумаги в зависимости от субъектов прав, удостове​ренных этими бумагами, делятся, согласно Гражданскому кодек​су, на три категории (ст. 145):
1) на предъявителя - ценная бумага, принадлежащая ее предъя​вителю;
2) именная - ценная бумага, принадлежащая названному в ней лицу;
3) ордерная - ценная бумага, принадлежащая названному в ней лицу, которое может само осуществлять эти права или назна​чить своим распоряжением другое управомоченное лицо.

Наконец, все ценные бумаги могут быть отнесены к одной из следующих групп:
· долевые ценные бумаги, подтверждающие участие их вла​дельцев в капитале акционерного общества и дающие им право на часть прибыли общества (акции и др.);
· долговые ценные бумаги, подтверждающие факт ссуды де​нежных средств и дающие право на участие в прибыли за​емщика оговоренным способом (облигации и др.).
Ценные бумаги выпускаются (эмитируются) имеющим на то право юридическим лицом (эмитентом). Если эмитентом является государство, то выпускаемые им ценные бумаги являются государственными ценными бумагами. Они занимают особое место на рынке ценных бумаг.
Согласно Положению, утвержденному постановлением Пра​вительства Российской Федерации от 28.12.91 г., к государствен​ным долговым обязательствам относятся «любые ценные бумаги, удостоверяющие отношения займа, в котором должником выступает государство, органы государственной власти и управления».
Долговые обязательства различаются по срокам:
· краткосрочные - до одного года;
· среднесрочные - от года до 5 лет;
•
долгосрочные - от 5 до 30 лет.


Максимальный срок займов - 30 лет.


В настоящее время к такого рода ценным бумагам относятся:
•
государственные долгосрочные облигации (ГДО);
· государственные краткосрочные бескупонные облигации (ГКО);

· казначейские векселя и облигации (КО);
· облигации государственного сберегательного займа (ОГСЗ);
· облигации Банка России (ОБР);
· облигации федерального займа (ОФЗ);
•
облигации внутреннего валютного займа (ОВВЗ).
Охарактеризуем перечисленные ценные бумаги.
Государственные долгосрочные облигации (государственный республиканский внутренний заем РСФСР). Заем осуществляется в виде выпуска долгосрочных облигаций сроком на 30 лет с 01.07.91 г. до 01.07.2021 г. Облигации выпускаются в бланковом виде с набором купонов и реализуются только среди юридических лиц. Один раз в год (1 июля) выплачивается доход путем погашения соответствую​щих купонов.

Государственные краткосрочные бескупонные облигации. Выпус​каются сроком до одного года, 3, 6 и 12 месяцев в безналичном виде (на безбумажной основе), и их учет ведется на лицевых сче​тах (счетах депо) владельцев. Эмитентом ГКО является Министер​ство финансов Российской Федерации. К операциям на рынке ГКО допускаются только специально отобранные дилеры; отбор их про​водится Банком России. Участниками рынка ГКО являются диле​ры и инвесторы. В качестве дилеров могут выступать только инве​стиционные институты и банки, заключившие договор с банком России на выполнение функций по обслуживанию операций с ГКО. Инвесторами в данном случае могут быть юридические и физические лица, приобретающие облигации. Таким образом, вла​дельцами ГКО могут быть российские юридические и физические лица, а также нерезиденты.
Казначейские векселя и обязательства. Казначейские векселя на​чали распространяться в апреле 1994 г. в целях решения проблемы погашения государственного долга безинфляционным путем. Центральный банк Российской Федерации явился генеральным аген​том по размещению, обращению и погашению векселей. Эмитен​том явилось Министерство финансов Российской Федерации. Вла​дельцами векселей могут быть только юридические лица - резиденты.
Казначейские обязательства выпускаются в бездокументарной форме в виде записей на счетах депо. Выпуск казначейских обяза​тельств имеет ту же цель - безинфляционное погашение государственного долга. С помощью КО можно погашать кредиторскую за​долженность, получать налоговые освобождения (государство по​гашает часть своих долгов перед предприятием путем зачета (невзимания) платежей в федеральный бюджет).
Облигации Банка России. Это новый финансовый инструмент. Указанные облигации начали выпускаться Центральным банком Российской Федерации с 1998 г. Облигации могут приобретаться коммерческими банками.
Облигации федерального займа. Выпускаются на срок более года и имеют бездокументарную форму. Операции с ОФЗ отражаются на счетах депо.
Облигации внутреннего валютного займа. Необходимость выпуска ОВВЗ возникла в связи с банкротством Банка внешнеэкономичес​кой деятельности. В декабре 1992 г. Президент издал Указ «О мерах по урегулированию внутреннего валютного долга бывшего Союза ССР», в котором устанавливались условия погашения долга физи​ческим и юридическим лицам. Физическим лицам долги должны были быть погашены в полном объеме, а задолженность перед юри​дическими лицами покрывалась ОВВЗ в течение 15 лет. Четвертый транш должен быть погашен 14.05.2003 г., а пятый (последний) — 14.05.2008 г. Валюта займа — доллары США, а процентная ставка — 3% годовых.
В зависимости от срока обращения государственные ценные бумаги могут быть классифицированы следующим образом (табл. 14).

Таблица 14
Основные виды государственных ценных бумаг

	Краткосрочные
	Среднесрочные
	Долгосрочные

	ГКО
	ОФЗ
	ГДО

	КО
	ОВВЗ
	ОВВЗ

	ОБР
	
	

	ОГСЗ
	
	


III. Фондовая биржа. Рыночная стоимость ценных бумаг

Ценные бумаги, как и любой другой товар, имеют цену и могут менять своего владельца путем совершения сделок купли-продажи. Цены на этот вид товара формируются на рынке в зависимости от соотношения спроса и предложения.

Ценные бумаги обращаются (продаются, покупаются и под​вергаются другим предусмотренным законодательством действи​ям, приводящим к смене владельца) с помощью специального учреждения — фондовой биржи. В соответствии с Федеральным законом «О рынке ценных бумаг» фондовая биржа является орга​низатором торговли на рынке ценных бумаг, не совмещающим деятельность по организации торговли с иными видами деятель​ности (за исключением депозитарной деятельности и деятельнос​ти по определению взаимных обязательств). По своей организаци​онно-правовой форме биржа представляет собой некоммерческое партнерство — один из видов некоммерческих организаций. Из​влечение прибыли не может быть основной целью их деятельнос​ти, а извлекаемая прибыль не распределяется между членами не​коммерческой организации, а используется для целей, ради кото​рых она создана.
Фондовая биржа организует торговлю ценными бумагами меж​ду членами биржи. Членами биржи могут быть юридические лица, в том числе кредитные организации, граждане (физические лица), зарегистрированные в качестве индивидуальных предпринимателей и имеющие лицензию на осуществление соответствующей деятель​ности.
На фондовой бирже осуществляется дилерская и брокерская деятельность.

Дилерской деятельностью, согласно Закону «О рынке ценных бумаг», признается совершение сделок купли-продажи ценных бумаг от своего имени и за свой счет путем публичного объявления цен покупки и (или) продажи определенных ценных бумаг с обя​зательством покупки и (или) продажи этих ценных бумаг по це​нам, объявленным лицом, осуществляющим такую деятельность.
Дилер — профессиональный участник рынка ценных бумаг, осуществляющий дилерскую деятельность.
Брокерской деятельностью, согласно указанному выше закону, признается совершение гражданско-правовых сделок с ценными бумагами в качестве поверенного или комиссионера, действующе​го на основании договора поручения или комиссии, а также дове​ренности на совершение таких сделок при отсутствии указаний на полномочия поверенного или комиссионера в договоре.
Брокер — профессиональный участник рынка ценных бумаг, занимающийся брокерской деятельностью.
Брокер может передоверить совершение сделок только броке​рам и если такое передоверие оговорено в договоре комиссии или поручения. Однако закон признает возможность передоверия еще в одном случае — когда брокер вынужден к этому силой обстоятельств для охраны интересов своего клиента. В такой си​туации брокер должен уведомить об этом своего клиента.

Закон обязывает брокера выполнять поручения клиентов доб​росовестно и в порядке их поступления, если иное не предус​мотрено договором с клиентом или его поручением. Сделки, осуществляемые по поручению клиентов, во всех случаях под​лежат приоритетному исполнению по сравнению с дилерскими операциями самого брокера, если последний совмещает дея​тельность брокера и дилера.
Федеральная комиссия по рынку ценных бумаг установила оп​ределенные правила деятельности профессиональных участни​ков фондового рынка. Согласно этим правилам профессиональ​ный участник рынка ценных бумаг должен добросовестно ис​полнять обязанности по договорам купли-продажи ценных бумаг и иным договорам; доводить до сведения клиентов всю необхо​димую информацию, не осуществлять манипулирования ценами на рынке ценных бумаг, в том числе посредством предоставле​ния умышленно искаженном информации о ценных бумагах.
На рынке ценных бумаг осуществляет​ся формирование цен на них. Рассмотрим этот процесс на примере акций.

Для оценки акций обычно применяются следующие виды цен.

1.Номинальная цена (номинальная стоимость) — сумма денег, обозначенная на акции. Эта сумма характеризует величину единичного вклада инвестора в уставный капитал акционерного об​щества; она служит основой для расчета величины дохода (диви​денда), получаемого инвестором (а в случае акционерного об​щества — для расчета доли имущества, причитающейся инвесто​ру). Эта цена носит информационный характер и при обороте (купле-продаже) не имеет практического значения.
2.Балансовая (бухгалтерская) стоимость — величина собствен​ного капитала акционерного общества, приходящаяся на одну ак​цию. Балансовая стоимость приобретает большое значение при лик​видации акционерного общества или его реорганизации (слиянии, присоединении, разделении, выделении, преобразовании).
3. Рыночная цена (курсовая стоимость) ~ цена, по которой акция продается-покупается на фондовом рынке. Рыночная цена зависит главным образом от соотношения спроса и предложе​ния.
4. Эмиссионная цена — цена, по которой данная акция приобре​тается (продается) в первый раз. Первичное размещение акций осу​ществляется через посредников, поэтому эмиссионная цена пре​вышает номинальную (указанную на акции).
Как уже отмечалось, складывающаяся на фондовом рынке цена зависит от соотношения спроса и предложения на соответствую​щие ценные бумаги и поэтому подвержена постоянным колебани​ям. Инвестор, принимая решение о покупке ценной бумаги, дол​жен сравнивать предполагаемый доход от этой операции с тем до​ходом, который он может получить при вложении той же суммы денег в другие рынки капитала. Обычно в качестве сравнения вы​бирается сфера безрисковых (точнее, малорисковых) вложений — размер банковского процента.
Однако доход, приносимый ценной бумагой, определяется не только суммой выплачиваемых дивидендов. Доход владельцу цен​ной бумаги может принести также изменение ее курса: приобретя ценную бумагу по одной цене, ее владелец, в случае резкого повы​шения курса этой акции, сможет ее реализовать по новой, значи​тельно более высокой цене.
Такого рода колебания курса намного усложняют расчет эффек​та от приобретения ценной бумаги. Обычно для расчета среднего курса ценной бумаги используется формула

Средний курс ценной бумаги = 
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Смысл формулы заключается в следующем: цена ценной бумаги должна быть равна такой сумме денег, которая, будучи превращенной в депозит, принесет доход, равный доходу от ценной бу​маги.
Цена, по которой реализуются ценные бумаги, определяется рядом факторов. Существуют формулы для расчета цены ценной бумаги каждого вида, хотя в конечном счете цена складывается на соответствующем рынке в зависимости от спроса и предложе​ния. Рассмотрим эти формулы для облигации и акции.
Цена облигации зависит от нормы ссудного и купонного процента: чем выше купонный процент, тем выше цена облига​ции, а чем выше ссудный процент, тем ниже цена облигации.
Курсовая цена облигации, т.е. цена на данный момент, опреде​ляется по формуле:
Цо = N х К,
где 
N  — номинальная цена облигации (цена погашения), руб.; 

К — коэффициент, характеризующий соотношение купон​ного и ссудного процентов.
Коэффициент К рассчитывается по формуле 

К =(100+ Ск Тб)/(100 + СбТо),
где 
Ск — годовой процент по облигации (купонный процент); 

Сб — банковский (ссудный) процент; 

То — срок, на который выпущена облигация, лет.
Для облигаций вычисляется также их текущая доходность:


Дт = (Кк/Цб) х 100%,

где 
Кк — ставка купона, руб.
Доходность к погашению определяется по формуле


Дn = Дт + 
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где 
п — срок до погашения, лет.
Приведенные формулы применимы для выплат с периодичностью один раз в год, а при иной периодичности выплат используется формула
Дт = 
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Текущая стоимость акции  вычисляется путем умножения ба​лансовой стоимости Ц0 на коэффициент дисконтирования Кл:

Цт = ЦбКд
Коэффициент дисконтирования рассчитывается по формуле

КД = 1/(1+i)n,

где — норма инвестирования, равная ставке рефинансирования Центрального банка Российской Федерации; 

п — период дисконтирования.
При определении стоимости акций, скорректированной на ин​фляцию, используется формула Фишера:
r = Р + а + Ра,
где 
r — номинальная ставка доходности; 

Р — реальная ставка доходности; а  — темп инфляции.

Одной из особенностей функционирования системы обращения ценных бумаг являются ежедневные колебания цен, позволяю​щие заниматься профессиональным участникам фондовых бирж биржевыми спеку​ляциями - скупать ценные бумаги, когда цена на них падает, и продавать их, когда цена повышается
. Такая деятельность может приносить большие доходы, хотя отноше​ние общества к биржевой спекуляции далеко не однозначно. Так, крупный специалист в области биржевой деятельности В.Г. Кещян считает, что «именно спекуляция представляет собой основную движущую силу, обеспечивающую интенсивный оборот ценных бумаг, поддерживая тем самым общую ликвидность рынка как главное условие его существования, а также обеспечивающую быструю и актуальную реакцию на изменение экономической, политической и социальной конъюнктуры и соответственное перераспреде​ление средств между отраслями и предприятиями в интересах раз​вития общественного производства»
.
Несколько иной взгляд на биржевую спекуляцию у П. Самуэльсона. «Почему спекуляция считается таким пагубным делом? – за​дает он вопрос и отвечает на него: — Часть аргументов, возможно наиболее важных из них, относятся к моральной, этической и религиозным областям... Однако против биржевой спекуляции могут быть сделаны и серьезные экономические возражения.
Во-первых, не создавая новых товаров или денег, она представ​ляет собой лишь простую передачу товаров или денег от одних лиц к другим. Спекуляция, не создавая продукции, тем не менее поглощает время и ресурсы... спекуляция является чистым вычетом из национального дохода.
Вторым экономическим пороком спекуляции является то, что она способствует усилению неравенства и нестабильности доходов»
.
Далее П. Самуэльсон пишет: «В той мере, в какой биржевые иг​роки способствуют изменению цен, усиливают колебания товар​ных цен, курсов ценных бумаг, их деятельность приносит лишь вред».

Рассматриваемый вопрос актуален и для нашей страны. Курс ценных бумаг, как известно, временами резко падает — люди в считанные минуты лишаются целых состояний, в то же самое время отдельные биржевые спекулянты получают колоссальную спекулятивную прибыль. Биржевые кризисы влекут за собой тя​желые последствия для всей экономики — падает объем произ​водства, увеличивается безработица, снижается жизненный уро​вень населения, особенно его беднейших слоев. Биржевой кризис — резкое падение курса ценных бумаг, которое время от времени происходит в каждой развитой стране с рыночной экономикой, может быть следствием экономических законов хозяйственной жизни, наступления каких-либо политических событий или действий предпринимателей, в том числе и биржевых спекулянтов.
Внезапное снижение курса акций на фондовом рынке пагубно отражается на экономическом положении страны, владельцы цен​ных бумаг несут колоссальные потери. Однако предвидеть заранее эти катаклизмы на рынке ценных бумаг не представляется воз​можным. Сошлемся на недавний пример. В середине апреля 2000 г. на Нью-Йоркской бирже внезапно резко снизилась стоимость ак​ций 2 тыс. крупнейших американских компаний. Стоимость акций уменьшилась на 2 трлн. долларов, т.е. каждый американец как бы потерял 7 тыс. долларов. Это событие получило название «черная пятница». (За 12,5 лет до этого, в октябре 1987 г., произошло ана​логичное событие, которое было названо «черным понедельни​ком».) Однако «черная пятница» апреля 2000 г. заставила всех вспомнить другое событие – «черную пятницу» 24 октября 1929 г., когда произошел крах Нью-йоркской биржи, положивший начало Великой депрессии — мировому экономическому кризису, ко​торый потряс экономику не только США, но и всех европейских стран с рыночной экономикой. Тогда граждане США потеряли две трети своих сбережений, спад промышленного производства за три года составил более 50%, разорилось 130 тыс. фирм, коли​чество безработных достигло 17 млн. человек (30% трудоспособно​го населения).
На этот раз падение курса акций было быстро преодолено, но со времен Великой депрессии экономисты всего мира с боль​шим вниманием относятся к снижению стоимости ценных бумаг и стараются предугадать динамику и последствия. В апреле 2000 г. особенно тяжелый удар был нанесен компаниям, связанным с Интернетом. Акции этих компаний обесценились в один день на 10% (а с учетом предшествующего падения их курса в марте — начале апреля стоимость этих акций снизилась на 34%). Однако удар испытали не только компании, связанные с Интернетом, - акции традиционных промышленных компаний также понизи​лись в цене, хотя и в гораздо меньшем размере (на 5,6%). Резкое падение курса ценных бумаг компаний, связанных с Интерне​том, объясняется тем, что длительное время до «черной пятни​цы» спрос на эти ценные бумаги увеличивался — все рассчиты​вали на то, что вложения в акции таких компаний окажутся наи​более выгодными. Между тем более половины интернетовских компаний вообще не получают никакого дохода. Цена акций интернетовских и других высокотехнологических компаний ока​залась непомерно высокой. Лауреат Нобелевской премии амери​канский экономист Франко Модильяни
 назвал такие акции «спекулятивными пузырями» и предсказал задолго до «черной пятницы», что они скоро лопнут. Падение акций на Нью-йоркской бирже ударило и по биржам других стран — Латинской Аме​рики, Азии, Западной Европы, Вскоре, однако, положение ста​билизировалось. Президент фирмы «НАСДАК.» Альфред Беркли по этому поводу заметил: «Взлеты и падения являются правила​ми нашей игры». Это действительно так, но такие взлеты и паде​ния курса ценных бумаг на фондовых биржах, как правило, крайне болезненно сказываются на жизни десятков или даже сотен мил​лионов людей.

Несколько иная сторона функционирова​ния финансового рынка – недобросовест​ные или даже преступные действия неко​торых его участников. Речь идет о строи​тельстве так называемых финансовых пирамид – сбор денег у рядовых граждан (вкладчиков) путем объяв​ления фирмами высоких процентов по вкладам. В 1994 г. многие граждане стали жертвами обмана со стороны такого рода фирм, владельцы которых внезапно исчезали вместе с собранными ими деньгами. По этому поводу Министерство финансов опубликова​ло в средствах массовой информации специальное обращение к населению. В нем, в частности, говорилось: «В настоящее время на рынке ценных бумаг сложилась критическая ситуация, когда не​добросовестные предприниматели, пользуясь отсутствием доста​точного опыта у населения в вопросах приобретения ценных бу​маг и несовершенством законодательства, в своих корыстных це​лях необоснованно обогащаются за чужой счет и подрывают дове​рие населения к добросовестным участникам рынка ценных бу​маг». Далее в Обращении предлагается населению руководство​ваться определенными правилами (рекомендациями) при покуп​ке и продаже ценных бумаг. В Обращении было сформулировано десять таких правил:
1. Каждому потенциальному вкладчику следует собрать как мож​но больше информации об эмитенте - юридическом лице, осуще​ствляющем эмиссию ценных бумаг.
2. Необходимо проверить, прошли ли ценные бумаги госу​дарственную регистрацию, и внимательно изучить проспект эмиссии.
3. Никогда не следует доверять рекламным объявлениям. Прини​мать решение о вложении средств в ценные бумаги можно только на основании всестороннего анализа проспекта эмиссии ценных бумаг, бухгалтерской отчетности, характера деятельности эмитен​та и общей конъюнктуры рынка.
4. Можно пользоваться услугами лишь профессиональных участ​ников рынка ценных бумаг, имеющих соответствующие лицен​зии.
5. При покупке ценной бумаги необходимо убедиться, что ее продавец является собственником продаваемой ценной бумаги, а если продавец не является собственником и действует по поруче​нию собственника ценной бумаги, то он должен действовать на основании договора комиссии или договора поручения, должен быть сотрудником инвестиционного института и иметь квалификационный аттестат первой категории.
6. Для большей безопасности следует оформлять сделку путем за​ключения договора, в котором должны быть определены порядок расчета по сделке, порядок занесения нового владельца в реестр акционеров (если в качестве ценной бумаги фигурирует акция), по​рядок уплаты налога на операции с ценными бумагами и т.д.
7. Сделка должна быть зарегистрирована в инвестиционном ин​ституте, банке или у эмитента ценной бумаги.
8. Практика показывает, что в настоящее время наиболее риско​ванными являются операции по инвестированию средств в векселя и предоставлению займов путем договора займа. Если же инвестор решился на покупку векселей, то необходимо учитывать, что наиболее надежными являются векселя крупных банков и банковских синдикатов.
9. При решении вопроса об инвестировании средств в негосударственные ценные бумаги необходимо учитывать, что такие операции всегда связаны с риском. При этом следует исходить из такой аксиомы: чем выше доходность ценных бумаг, тем выше риск.
10. Нельзя поддаваться соблазну вкладывать свои средства под проценты, во много раз превышающие среднерыночные. Всегда нужно помнить, что учредители акционерных обществ отвечают перед другими акционерами только в пределах личного вклада в уставный капитал. При выборе сферы вложения денежных средств необходимо учитывать, что инвестиции в акционерные общества с небольшим уставным капиталом и объявлением эмиссии, во много раз превышающей уставный капитал, всегда связаны с повышен​ным риском.

Для придания рынку ценных бумаг боль​шой организованности Федеральная комис​сия по рынку ценных бумаг в 1998 г. (16.11.98 г.) разработала и утвердила По​ложение о требованиях, предъявляемых к организаторам торговли на рынке ценных бумаг. В документе сформулированы меры по предотвращению манипулирования це​нами. Согласно этому документу, манипулированием ценами при​знаются такие действия участника торгов, как объявление заявок на совершение сделок с ценными бумагами, финансовыми инст​рументами, совершение сделок с ними, сторонами по которым является одно и то же лицо, а также действия, которые привели или могли привести к дестабилизации рынка ценных бумаг, фи​нансовых инструментов, в том числе к не обусловленному объек​тивными событиями изменению цен спроса (предложения) либо числа заявок (сделок).

В документе указывается, что участники торгов, осуществляю​щие манипулирование ценами, несут ответственность в порядке, предусмотренном законодательством Российской Федерации и нор​мативными актами ФКЦБ.
На организатора торговли возлагается обязанность утвердить перечень мер, направленных на предотвращение манипулирования ценами. Организатор торговли несет ответственность в случае не​соблюдения установленного им перечня мер.

Кроме того, организатор торговли обязан утвердить перечень мер, направленных на предотвращение неправомерного использо​вания служебной информации, включающей:
· описание систем контроля за соблюдением запрета на не​правомерное использование или передачу третьим лицам работниками и должностными лицами организатора тор​говли такой информации, которая связана с ценами сде​лок, количеством ценных бумаг по сделкам и т.д.;
· порядок доступа должностных лиц и работников организа​тора торговли к текущей информации о ходе торгов;
· меры ответственности работников и должностных лиц орга​низатора торговли за действия, повлекшие неправомерное использование служебной информации или манипулиро​вание ценами.
Документ, принятый ФКЦБ, содержит определенные запреты, регулирующие поведение должностных лиц и работников органи​затора торговли. Эти лица не вправе:
· являться участниками (акционерами) участников торгов;
· участвовать в органах управления или являться работника​ми участников торгов, получать от последних вознагражде​ние, в том числе на основе гражданско-правовых догово​ров;
· использовать в личных целях, передавать другим лицам ин​формацию об участниках торгов, совершаемых ими сдел​ках и иную служебную информацию;
· участвовать в сделках, совершаемых через организатора тор​говли в качестве брокера или стороны по сделке.
Документ возлагает на организатора торговли обязанность ут​вердить кодекс мер дисциплинарного воздействия, применяемых к участникам торгов при нарушении ими правил, требований иных документов организатора торговли, законодательства Российской Федерации и нормативных актов ФКЦБ, а также положения о дис​циплинарной комиссии организатора торговли.

Вопросы для самопроверки

1. Какая роль в функционировании рыночной экономики принадлежит фондовому рынку?

2. Как происходило в нашей стране формирование ныне действующей нормативно – правовой базы функционирования фондового рынка? Каковы основные этапы этого процесса?

3. Каковы функции Федеральной комиссии по рынку ценных бумаг?

4. Что называется ценной бумагой? Какие виды ценных бумаг существуют и как их можно охарактеризовать?

5. Что такое обыкновенная, привилегированное и «золотая» акция?

6. Какие государственные ценные бумаги выпускались в нашей стране и каковы их особенности?

7. Как рассчитать текущую стоимость ценных бумаг?

8. Чем различаются брокерская и дилерская деятельность (брокер и дилер)?

9. Каковы содержание и роль спекулятивной деятельности на рынке ценных бумаг?

10. Каковы основные правила, которыми следует руководствоваться при покупке ценных бумаг?
11. Какие требования предъявляются к организаторам торговли на рынке ценных бумаг?
ГЛАВА 11  ЗАРУБЕЖНЫЙ ОПЫТ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ

I. Общие закономерности при регулировании и реформировании ценообразования в зарубежных странах

В процессе изучения зарубежного опыта ценообразования появляется возможность выявления его закономерностей и тен​денций, использования полученных знаний при формировании и регулировании ценового механизма в период развития рыноч​ных отношений и экономики смешанного типа. Известно, что в систему регулирования экономических отношений прежде все​го входят процессы бюджетного, финансового, кредитного, ва​лютного, налогового, таможенного и ценового регулирования. Главная цель данной системы состоит в поддержании баланса спроса и предложения, потребления и накопления, товарной и денежной массы. Важнейшей задачей государства является обес​печение такого соотношения монополии и конкуренции, которое не приводило бы к разрушительным последствиям в экономике. Это может решаться с помощью антимонопольного законода​тельства, определяющего организационные и правовые основы развития конкуренции, а также мер по предупреждению, ограни​чению, пресечению монополистической деятельности и недобро​совестной конкуренции.

В развитых странах с рыночной и смешанной экономикой в качестве общей тактики используются определенные правила ценообразования, которые оформляются в виде законов, законодательных актов, регламентирующих порядок и методологию формирования цен. В связи с этим государственными органами выработаны общие принципы, методы и нормативы формирова​ния и установления цен. Наряду с принятием решений по стратегическим и тактическим вопросам государственные органы берут на себя функции установления конкретных цен товаров (продуктов, услуг), имеющих для национальной экономики ре​шающее значение.
Кроме прямого установления и регулирования цен государ​ственные органы осуществляют ценовый контроль; который проводится в основном в виде наблюдения за динамикой цен и соб​людением ценового законодательства.
При нарушении законодательных и нормативных актов, регу​лирующих ценообразование и конкуренцию, во многих странах установлены серьезные экономические и административные санк​ции: изъятие и взыскание определенных денежных средств в период нарушений, взимание штрафов, лишение лицензий, персо​нальная ответственность должностных лиц и др.
В зарубежных странах с развитой рыночной и смешанной экономикой сфера регулируемого и контролируемого государ​ством ценообразования составляет от 10 до 40% общего объе​ма выпускаемой продукции. Так, удельный вес контролируе​мых и регулируемых государством цен в Австрии достигает 10%, Германии - до 40%, Греции - 20%, Дании - 5%, Испа​нии - 10%, Италии - до 30%, Китае - до 30%, США - до 10%, Франции - 20%, Финляндии - до 40%, Швеции - до 40%, Японии - до 20%.
Основной целью государственного регулирования цен является соблюдение в целом интересов общества, и прежде всего социально незащищенных слоев населения: обеспечение прожиточного минимума, защита интересов будущего поколения, достижение важных социальных результатов и обеспечение охраны окружающей среды, недопущение серьезного инфляционного роста цен в результате возникновения устойчивого дефицита бюджета страны, резкого роста цен сырья и топлива, монополизма производителей, а также создание условий для нормальной конкуренции, ориентирующей на внедрение достижений научно-технического прогресса, применение передового опыта организации производства, труда и управления.
Государственное вмешательство в процесс ценообразования реализуется на основе сочетания форм прямого (административ​ного) и косвенного регулирования цен, направленного на изме​нение конъюнктуры, создание определенной финансовой, кре​дитной, валютной, таможенной, налоговой среды и установление оптимального соотношения между спросом и предложением на рынке. Степень государственного воздействия и соотношение указанных форм зависят от уровня экономического положения страны и социально-политических условий.
Государственное регулирование цен в странах с рыночной экономикой является попыткой государства с помощью зако​нодательных, нормативных, административных и бюджетно-финансовых мероприятий воздействовать на цены таким обра​зом, чтобы способствовать устойчивому развитию экономики, нивелировать циклические колебания процессов воспроизвод​ства. В зависимости от конъюнктуры регулирование цен но​сит антикризисный, антиинфляционный, стабилизирующий характер.
Таким образом, ни в одной стране с развитой рыночной эко​номикой не существует полной свободы в ценообразовании. Под контролем государства продолжают оставаться целые отрасли, имеющие особую социальную значимость. Прежде всего, речь идет о ценах продукции топливно-энергетического комплекса, коммунального хозяйства и бытового обслуживания населения, медикаментов, тарифов транспортных (железнодорожных) и почтово-телеграфных услуг и др. В эту группу одновременно вклю​чаются основные продовольственные товары, цены которых ре​гулируются путем жесткого регламентирования закупочных цен сельскохозяйственной продукции.
Сложившаяся в настоящее время в странах с развитой рыночной экономикой система регулирования цен сельскохозяй​ственной продукции направлена на то, чтобы защитить интересы как потребителей, так и производителей. В большинстве государств свободное колебание цен продуктов питания допус​кается только в пределах определенного «коридора». При этом верхний предел защищает интересы потребителей продукции, а нижний сохраняет гарантированный минимальный доход фермеру в условиях возможного снижения закупочных цен в связи с насыщением рынка.
Дальнейшее развитие рыночных отношений в нашей стране требует проведения отбора всего рационального и эффектив​ного, что накоплено в области теории и практики ценообра​зования мировым хозяйством, и творческого использования зарубежного опыта для совершенствования отечественного це​нового механизма.

II. Регулирование и контроль цен в странах с развитой рыночной  экономикой

Австрия. Государственное регулирование цен в Австрии было введено после Второй мировой войны в связи с тяжелым положением экономики страны и острой нехваткой многих важнейших потребительских и промышленных товаров.
На первом этапе (1945-1950 гг.) осуществлялось регулиро​вание цен практически всех товаров и услуг, однако по мере нормализации экономического положения и становления меха​низма рыночного саморегулирования их число постепенно со​кращалось.
В настоящее время государственное регулирование цен осуществляется на основе закона о ценах, принятого в 1976 г. (в ред. 1988 г.). Они находятся в ведении соответствующих подразделений Министерства экономики, Министерства здравоохранения, Министерства сельского и лесного хозяйства. Законом определен перечень товаров и услуг, по которым министр экономики (а по фармацевтическим препаратам – министр здравоохранения) имеет право устанавливать максимальные, минимальные и твердо фиксированные цены. Однако на практике устанавливаются преимущественно максимальные цены, т.е. верхний предел, пре​вышение которого не допускается.
В законе предусмотрено, что при возникновении кризисной ситуации Министерством экономики может быть введено регулирование цен практически любых товаров на период кризиса. Кроме того, согласно закону министр экономики может вводить регулирование цен на период до шести месяцев на любой товар или вид услуг при необоснованном их завышении в целом по отрасли или отдельным предприятием, группой предприятий, занимающих доминирующее положение на рынке.
При этом законодательство исходит из того, что устанавливае​мые Министерством экономики цены должны быть экономически оправданными прежде всего с точки зрения приоритетного учета интересов развития экономики страны в целом и потребителей, а не фактической себестоимости продукции отдельного предприятия.
Цены товаров и услуг, на которые в Австрии существует го​сударственная монополия (табак и табачные изделия, соль, поч​товые сборы, телефонные, телеграфные и железнодорожные тарифы), устанавливаются специальными постановлениями парламента. Министерство финансов принимает цены спиртных напитков.
В законе о ценах определены общие правила их установления на импортируемые товары (фрукты, овощи, кофе, какао, удобре​ния, корма). На внутреннем рынке цены этих товаров не долж​ны превышать фактические закупочные импортные цены, уве​личенные на размер экономически обоснованных издержек и прибыли импортера. В случае снижения или отмены таможен​ных пошлин на ввозимые товары должны пропорционально уменьшаться и их цены на внутреннем рынке. Нарушение указанных правил наказывается денежным штрафом. Регулируются цены лома и отходов черных металлов, фармацевтического сырья и лекарственных препаратов, газа, электрической и тепловой энергии.
Особенностью послевоенного развития Австрии стало созда​ние организационной структуры, обеспечивающей взаимодействие между правительством, предпринимателями, профсоюзами и лицами наемного труда и получившей название системы социального партнерства. Ее цель заключается в предотвращении социальных конфликтов путем достижения компромиссных ре​шений по возникающим острым вопросам в ходе переговоров. В компетенцию созданной в рамках этого партнерства Паритетной комиссии по вопросам цен и заработной платы, которую возглав​ляет Федеральный канцлер Австрии, передано решение следующих вопросов:
· установление цен новых товаров, по которым проверяется, имеются ли действительно признаки новизны и правомерно ли связанное с ними повышение цены;
· определение цен импортных товаров, по которым исследуются причины разрыва этих цен и цен аналогичных товаров на внутреннем рынке и принимаются меры по его сокращению;
· осуществление контроля за динамикой цен и тарифов в отдельных отраслях (гостиничное хозяйство, некоторые комму​нальные и бытовые услуги, транспортные тарифы);

· установление цен белого хлеба и хлебобулочных изделий;
· утверждение цен отдельных видов текстиля (хлопчатобумажных тканей, постельного белья);
· определение размера надбавок и скидок на импортные сырьевые биржевые товары (олово, цинк, медь и др.);
· сбор ценовой информации и определение способов ее дове​дения до заинтересованных сторон.
В современных условиях развития рыночной экономики Австрии сфера контролируемого государством ценообразования со​ставляет примерно 10% общего объема выпускаемой продукции.
Германия. В Германии государство регулирует и контролирует до 40% всех цен промышленных и потребительских товаров и услуг, при этом оно субсидирует муниципальное жилищное строительство, что в итоге позволяет правительству активно влиять на динамику цен и держать под контролем инфляцию.
Переход от централизованной плановой к регулируемой рыночной экономике в Германии происходил решительно и последовательно. Тщательно подготовленная денежная реформа проводилась одновременно с реформой цен и перестройкой централизованного управления.
В середине 1930-х гг. начал формироваться централизованно распределительный экономический механизм. Он был основан на комбинации центрального сбалансированного четырехлетнего плана и твердых цен. Однако подобная политика грозила вы​сокой инфляцией. Поэтому в 1935 г. произошло замораживание цен, Германия встала на путь подавленной инфляции. В 1945- 1948 гг. одна часть Германии (ГДР) выбрала централизованно управляемую экономику, а другая (ФРГ) вступила на путь регулируемого денежно-рыночного механизма функционирования экономики с выраженными социальными предпочтениями. Денежная реформа и переход к рыночной экономике были осуществлены одновременно. После денежной реформы в ФРГ отменили плановое управление хозяйством и централизованное назначение цен, объявили о переходе к рыночной экономике. Однако чрезвычайная послевоенная ситуация потребовала ввести некоторые исключения для переходного периода, особенно когда речь шла о решении жилищной проблемы. В 1948 г. был принят закон про​тив произвольного повышения цен. На некоторые товары цены остались под государственным надзором (особенно на продукты питания). Дольше всего – до восстановления конвертируемос​ти немецкой марки (1958 г.) – удерживалось централизованное управление платежными средствами.

В Германии нет чисто рыночной системы ценообразования в сельском хозяйстве. Государство в этой сфере поддерживает производителей. Цены ориентированы на уровень возмещения издержек. Производители сельхозпродукции находятся в неравных условиях из-за разного плодородия почв. Соответственно у каждого хозяйства себестоимость различна, а продается продукция по средней цене. У кого выше производительность - выше прибыль. У кого затраты больше средней цены, продукция может оказаться невостребованной. Государство защищает на​циональных производителей на рынке, гарантируя оплату фер​мерам поставок необходимого количества продукции. Широко используется квотирование, т.е. каждый сельхозпроизводитель заблаговременно знает, сколько мяса, молока и другой продукции закупит у него государство. Если продукция выпущена сверх вы​деленной квоты, то государство компенсирует только затраты на ее производство.
В настоящее время в Германии действуют в основном сво​бодные рыночные цены, эффективно учитывающие механизм равновесия предложения и спроса, удовлетворяющие потребности всего общества и смягчающие социальные последствия для недостаточно защищенных слоев населения. Особенно следует подчеркнуть, что в Германии и сейчас при успешном развитии экономики страны удельный вес регулируемых и контролируемых государством цен потребительских и промышленных товаров и услуг остается достаточно высоким.
Опыт проводимых реформ в Германии показывает, что уста​новление экономического равновесия является первоочередной предпосылкой к тому, чтобы начал действовать денежно-рыноч​ный механизм, чтобы «перевернутый минимум-максимум» (мак​симальный вход при минимальном выходе), характерный для поведения предприятий при централизованно распределительном механизме, был заменен «нормальным минимумом-макси​мумом» (минимальный вход при максимальном выходе) предприятий, действующих в обстановке рыночной конкуренции.
Переход к ценам эффективного предложения и спроса - наиболее сложный шаг как с профессиональной, так и с обще​ственно-политической точки зрения. Для него требуются квалифицированный и фундаментальный анализ и прогноз цен по​тенциального равновесия, возникших на базе существующих, исторически сложившихся издержек производства, так как пере​ход к ценам эффективного предложения и спроса вызовет серь​езные структурные сдвиги в экономике, которые отразятся на Доходах предприятий и разных слоев населения. Поэтому в цены потенциального равновесия следует включать и затраты на созда​ние временного централизованного фонда дотаций, который мог бы финансировать программу консолидации части предпринимательской сферы, включая необходимые расходы на адаптацию на рынке рабочей силы (пособия по безработице, расходы на обучение и переквалификацию кадров).
Составной частью цены потенциального равновесия должны стать и затраты на создание компенсационного фонда, призванного выровнять или хотя бы смягчить социальные последствия для слабо защищенных слоев населения (многодетных семей, инвалидов, пенсионеров).
Устройство системы налогообложения, ставок процента, опирающихся на калькуляцию цены потенциального равновесия, должно исходить из обеспечения необходимых доходов государ​ственного бюджета, гарантирующих удовлетворение внеэконо​мических потребностей общества (социальное обеспечение и здравоохранение, воспитание и образование, культура, экология), включая возможную экономию расходов государственного бюд​жета. Эта калькуляция должна стать основой и для количествен​ной оценки эмиссии долгосрочных государственных облигаций в первую очередь для населения, чтобы помешать превращению части финансовых средств в «горячие» деньги, порождающие ажиотажный спрос.
Греция. В современных условиях развития экономики в Гре​ции широко применяется свободное рыночное ценообразование на промышленные и потребительские товары и услуги.
Государственное регулирование ценообразования в Греции осуществляется путем как непосредственного установления цен и контроля за их соблюдением, так и реализации политики цен и доходов на определенных этапах развития страны в рам​ках общеэкономической политики или в отдельных отраслях экономики.
В настоящее время цены примерно 20% наименований по​требительских товаров и услуг регулируются государственными органами. Правовой основой такого регулирования является указ президента, утвержденный в 1989 г. Этот документ вводит в дей​ствие Кодекс рыночного регулирования, согласно положениям которого все подлежащие ценовому регулированию товары и ус​луги подразделяются на две группы.

К первой группе относятся товары и услуги, установление цен которых входит в компетенцию правительства и других государ​ственных организаций. К ним относятся сельхозпродукты массо​вого производства, электроэнергия, общественный транспорт, связь и почтовые отправления, авиапассажирские перевозки и некоторые другие виды услуг. Решение вопросов об изменении цен указанных товаров и услуг возлагается на Межминистерский комитет по ценам и доходам, который возглавляет министр на​циональной экономики.
Вторую группу составляют все остальные товары и услуги. Регулирование их цен осуществляет министр торговли. При этом вторая группа подразделяется натри категории товаров и услуг:
· существенные недостаточные;

· существенные достаточные;

· несущественные.
Для товаров и услуг первой категории устанавливается верх​ний предел цены либо максимальная прибыль (в процентном или абсолютном выражении) отдельно для оптового и розничного звеньев. В эту категорию, прежде всего входят основные продук​ты питания, а также безалкогольные напитки, услуги ресторанов, закусочных (низких категорий), сельскохозяйственные орудия, некоторые виды автомобилей, бензин, мазут и другие товары (всего более 120 позиций).
Цены товаров и услуг второй категории (моющие средства, некоторые виды сырья и полуфабрикатов, услуги автостоянок, ресторанов высших категорий, пунктов химчистки - всего бо​лее 80 позиций) контролируются только в целях предотвращения получения торговой сверхприбыли.
Цены товаров и услуг третьей категории, которые не считают​ся предметами первой необходимости, формируются свободно, без участия органов государственной власти.
Важно отметить, что список товаров, входящих в ту или иную категорию, достаточно подвижен.
Регулирование цен отдельных товаров, товарных групп и услуг имеет свои особенности. Так, цены фармацевтических товаров устанавливаются министром торговли на основании минимальных цен ведущих фармацевтических фирм Европы и по (согласованию с Союзом фармацевтических компаний и Минис​терством здравоохранения.
С 1987 г. величина арендной платы на жилье определяется го​сударством, хотя почти весь жилой фонд находится в частном владении. Она исчисляется исходя из стоимости земельного уча​стка, степени износа здания и коэффициента этажности. Цены фиксируются на двухгодичный срок.

В соответствии с решением правительства промышленные, ремесленные и внешнеторговые предприятия в ряде отраслей должны представлять в местные органы торговой инспекции калькуляцию цен в случае их изменения, а также предложения на рынке новых товаров.
Контроль за соблюдением регулируемых цен и сбор информа​ции о складывающихся на рынке ценах осуществляет специаль​ный отдел Министерства торговли. В ведении этого министер​ства также находится специальная служба – рыночная полиция, которая систематически осуществляет контроль за ценами на рынках и в магазинах.
Для поддержания цен на пониженном уровне и увеличения объема реализации товаров потребительского и хозяйственного назначения в стране дважды в год проводится распродажа това​ров по сниженным ценам.
За нарушение правил ценообразования или правил конкурен​ции Комитет по конкуренции уполномочен выносить решения о взыскании штрафов в размере от 300 до 30 000 дол.
Дания. Система ценообразования в Дании складывается в ос​новном под воздействием рыночных факторов. Государственное регулирование формирования цен весьма ограничено и сводит​ся главным образом к содействию создания максимально благо​приятных условий для свободной конкуренции частных произ​водителей, которые самостоятельно устанавливают цены своей продукции исходя из таких критериев, как объемы производ​ственных затрат, соотношение спроса и предложения, конъюнк​тура рынка и др.
Цены и тарифы в государственном секторе, масштабы которого невелики, определяются муниципальными и городскими властями.
Удельный вес устанавливаемых непосредственно государством твердых или регулируемых цен составляет около 5%.
Гибкое использование потребительских налогов позволяет правительству влиять на уровень цен тех или иных товаров и оказывать воздействие на потребление (например, ограничивать потребление спиртных напитков, табачных изделий и др.).

Основным юридическим актом по ценообразованию является закон о конкуренции, принятый парламентом I июня 1989 г. Надзор за деятельностью монополий в области ценообразования осуществляет Совет по вопросам конкуренции, члены которого назначаются министром промышленности на четырехлетний срок. В случае нарушения порядка установления цен Совет обя​зывает предприятие в течение определенного срока (до одного года) ввести приемлемые цены или использовать конкретные правила их расчета. Если компания неоднократно и грубо нарушает положения закона о конкуренции, Министерство промыш​ленности может применить штрафные санкции к ней.
Хотя в Дании фактически отсутствует система государственных дотаций к ценам, для потребителей предоставляются государственные субсидии на приобретение медицинских препара​тов. Однако этот порядок рассматривается в качестве элемента системы социального обеспечения, а не как дотации к ценам.
Процесс ценообразования на сельскохозяйственную продук​цию складывается под воздействием механизма сельскохозяйственной политики ЕС. При этом в Дании существует довольно разветвленная система государственной поддержки фермеров, предусматривающая, в частности, предоставление государственных гарантий на займы и льготные рентные условия для капи​тального строительства, ведения дренажных и оросительных ра​бот, внедрение энергосберегающих систем. Молодым фермерам, купившим собственное хозяйство, оказывается помощь в виде льготных кредитов.
Испания. Процесс ценообразования в Испании осуществля​ется в основном под воздействием рыночных факторов.
Государственное регулирование и контроль за ценами в этой стране осуществляются на товары первой необходимости, а также на товары и услуги, производство которых монополизировано. Списки товаров и услуг, подпадающих под принудительное цено​образование, регулярно публикуются в бюллетенях коммерческой информации. Это касается в основном продукции предприятий государственного сектора и некоторых частных компаний. Контроль за формированием цен осуществляется Высшим советом по Ценам при Министерстве экономики и финансов, являющимся ра​бочим органом правительственной комиссии по экономическим вопросам, учрежденной королевским декретом в 1977 г.
Основными функциями Высшего совета являются:
· рассмотрение на пленарных заседаниях ходатайств государ​ственных и частных компаний об изменении цен конкретных ви​дов товаров и услуг;
· выработка рекомендаций и представление в правительственную комиссию по экономическим вопросам обоснованных предложений по изменению цен;
· уведомление заинтересованных государственных и частных компаний о результатах рассмотрения вопросов правительственной комиссией;
· наблюдение за исполнением решений правительственной комиссии частными и государственными компаниями;
· координация деятельности местных комиссий по ценам;
· изучение и внесение в правительственную комиссию обоснованных предложений по пересмотру действующих цен товаров и услуг.
Государственное регулирование цен в Испании осуществляется на базе разрешительных, уведомительных и местных цен.
Разрешительные цены. Государственная либо частная компания, предусматривающая повышение цен конкретного товара или услуги, направляет ходатайство в Высший совет по ценам и после получения разрешения от правительственной комиссии осуществляет это. Такие цены устанавливаются на электроэнергию, газ, бензин, керосин, нефть и другие виды топ​лива, фармацевтические товары, услуги почтовой, телеграфной и телефонной связи, железнодорожный и автомобильный транс​порт, морские и воздушные перевозки пассажиров в пределах страны и др.
Уведомительные цены. Повышение цен таких товаров, как стерилизованное молоко, растительное масло, фуражное зерно, минеральные удобрения, производится после уведомления Выс​шего совета по ценам о предстоящем их увеличении за один ме​сяц до его осуществления.
Местные цены. Повышение цен таких товаров и услуг, как водоснабжение для нужд населения, городские пассажирские пе​ревозки, услуги клиник, санаториев, больниц, относится к ком​петенции местных комиссий по ценам.
Во всех случаях ходатайства, направляемые в Высший совет по ценам или в местные комиссии, должны содержать:
1) описание товаров и услуг, на которые предлагается повышение цен;
2) структуру издержек производства, действующие цены (тарифы) этих товаров и услуг, а также предполагаемые новые цены (тарифы);
3) обоснование роста издержек производства, а следовательно, увеличения цен.
В Испании не существует единой методики определения цен, в том числе новой продукции. В то же время уровень оптовых цен внутри страны ненамного отличается от мировых на аналогичные виды товаров.
Список товаров и услуг, цены которых подпадают под госу​дарственное регулирование, в последние годы значительно сократился. Число отраслей экономики, где практикуется активное вмешательство государства в процесс ценообразования, сократилось со 174 до 21. В настоящее время удельный вес устанавливаемых непосредственно государством регулируемых цен в общей структуре потребительских цен составляет около 10%.
Италия. Регулирование цен в этой стране осуществляется Межминистерским комитетом по дисциплине и координации цен и местными комитетами цен. На местном уровне регламентируются цены основных видов продукции (товаров и услуг), к которым относятся энергоносители, цемент, удобрения, лекарства, хлеб, пищевое масло, свежая говядина, свежее молоко, соль, сахар, отдельные виды услуг и газеты. Кроме того, под наблюдением комитетов находятся цены некоторых продовольственных (макаронных изделий, растительного масла, свинины, баранины, птицы, колбас, ветчины и др.) и непродовольственных (нефтепродуктов, стекла, моющих средств и др.) товаров.
В стране действует разветвленная государственная система контроля за ценами. Большое внимание уделяется сбору, обработке и распределению ценовой информации. Порядок сбора сведений зависит от видов товаров и услуг. Например, данные о ценах свежей рыбы, овощей и фруктов обновляются каждую декаду (5, 15, 25-го числа каждого месяца), данные о ценах других продовольственных и основных промышленных товаров и услуг - ежемесячно (15-го числа). На основании полученной информации каждый месяц рассчитываются индексы розничных цен и стоимости жизни (для всего населения, для семей рабочих и служащих), исходя из которых населению выплачиваются денежные компенсации.
Одновременно в стране регулярно и широко проводится се​зонная распродажа населению потребительских товаров по зна​чительно сниженным ценам.
В целом в Италии государство регулирует и контролирует до 30% всех цен промышленных и потребительских товаров и услуг.
Китай. В конце 1970-х гг. в этой стране было принято реше​ние о необходимости проведения всесторонней реформы эконо​мической системы, призванной обеспечить ускоренное эффективное развитие народного хозяйства.

Переход к новой модели хозяйствования, ориентированной на использование экономических рычагов и стимулов, был невозможен без перестройки системы ценообразования, сложившейся в рамках традиционной «продуктовой экономики». Поэтапная ре​форма этой системы стала важным и необходимым элементом преобразования экономической системы в целом.
Первый этап реформы (1979 - 1984 гг.) состоял в пересмотре нерациональных уровней и соотношений цен, сложившихся в рамках традиционной экономической системы.
Важнейшим элементом реформы стало значительное повыше​ние закупочных цен продукции сельского хозяйства, особенно зерновых, и подсобных промыслов. Будучи ранее чрезмерно заниженными, закупочные цены не позволяли производителям ни получать прибыль, ни даже возмещать издержки производства. В результате реформы индекс роста этой категории цен в целом составил 53,6%. Одновременно происходила структурная перестройка закупок: при повышении плановых цен сельскохозяйственной продукции увеличивалась доля закупок, осуществляемых по договорным ценам (превышающим плановые на 30 - 50%); разреша​лась реализация крестьянами излишков продукции на свободных рынках по свободным ценам.
В то же время односторонний пересмотр в сторону повыше​ния закупочных цен продукции сельского хозяйства при неиз​менно низком уровне ее государственных розничных цен привел к возникновению парадоксальной с экономической точки зрения ситуации, когда закупочные цены оказались выше розничных. На государственный бюджет легло двойное бремя дотаций: государ​ство брало на себя частичное возмещение расходов как потреби​телей, так и производителей.
Другим важным направлением реформы цен на первом этапе было постепенное их урегулирование в отношении основных видов сырья, материалов и энергии. Переход к экономическим методам хозяйствования требовал коренной перестройки этой системы. Первым шагом преобразований было повышение начи​ная с 1979 г. цен электроэнергии, угля, чугуна, кокса, стального проката и цемента. В результате постепенного многократного пересмотра уровней цен к 1987 г. они возросли по сравнению с 1978 г. на продукцию горнодобывающей промышленности на 77%, на сырьевые материалы - на 55%, на продукцию обраба​тывающей промышленности - на 21%.

Китайские экономисты охарактеризовали содержание перво​го этапа реформы как ломку старой системы хозяйствования и становление нового механизма функционирования экономики. В свою очередь перестройка системы цен как важнейшего элемен​та хозяйственного механизма являлась задачей первого этапа реформы. Однако в 1978—1984 гг. были сделаны лишь первые шаги в этом направлении, практически не затронувшие всю сис​тему цен и ценообразования. Основная часть преобразований была перенесена на второй этап реформы, важной характеристи​кой которого является сосуществование старой и новой экономи​ческих систем.
Второй этап реформы (1989—1991 гг.) характеризуется как (Переход к планово-товарному хозяйству, который сопровождал​ся существенным расширением прав предприятий в области це​нообразования.
В ходе реформы произошли значительное сокращение сферы директивного планирования, замена его индикативным планированием и рыночным регулированием, на микроуровне осуществлялось увеличение хозяйственной самостоятельности и ответственности государственных предприятий, значительное расширение сферы деятельности коллективного, индивидуально​го и частного хозяйства. Все это потребовало формирования более развитых рыночных отношений. В процессе их количественного расширения и качественного совершенствования формировалась и развивалась система цен, основной характеристикой которой стала ее множественность. Широкое применение получили четыре основных вида цен: единые плановые цены, «плавающие» плановые цены, договорные цены и свободные рыночные цены.

В складывающейся системе цен единая плановая цена усту​пила свое монопольное положение и стала проявляться устойчивая тенденция к постепенному сокращению круга товаров, на которые устанавливались цены данной категории, в соответствии с уменьшением сферы охвата директивного планирования. Наиболее динамичной и перспективной категорией цен на данном этапе реформ китайские экономисты считали регулируемые государством («плавающие») цены - предельно высокие и предельно низкие. Такой подход определяется тем, что промежуточный характер «плавающих» цен наиболее адекватен переходному состоянию экономики, формирующемуся новому хозяйственному механизму – государство регулирует рынок, рынок ориентирует предприятия. «Плавающая» цена рассматривается как результат государственного вмешательства в процесс рыночного формирования цен. С одной стороны, в отличие от единой плановой цены субъектом ценообразования в данном случае является предприятие, которое учитывает величину из​держек и соотношение спроса и предложения. С другой стороны, в отличие от рыночного ценообразования установление го​сударством жестких пределов колебаний цен в ту или иную сторону позволяет стабилизировать рынок и избежать хаотичных явлений.
Для рассматриваемого этапа реформы характерны изменения в системе ценообразования на средства производства (особенно на сырье, материалы, энергоносители). Далее преобразования шли в направлении поэтапного отказа от монополии единых плановых цен средств производства, постоянного освобождения цен путем перехода к реализации части продукции самими предпри​ятиями по «плавающим», а затем и по рыночным ценам.
Для каждого из важнейших ресурсов (уголь, нефть, стальной прокат, древесина, электроэнергия и т.д.) одновременно применялись два вида цен:
1) твердые государственные плановые цены (устанавливались для распределяемой в централизованном порядке части продукции соответствующих отраслей);
2) рыночные цены (регулируемые государством или свободные).
Остальная продукция реализовывалась предприятиями само​стоятельно через рынок. Например, тонна сырой нефти в зависимости от канала реализации могла быть продана за 115 юаней (государственная плановая цена), 145 юаней (регулируемая государством цена) или 490 юаней (свободная рыночная цена).
В целом второму этапу реформы ценообразования присуща примечательная черта – достаточно высокая степень управляемости общей динамикой цен. Она имела волнообразный характер. Активные шаги по либерализации цен сочетались с возвратом к государственному регулированию в тех случаях, когда повыше​ние потребительских цен приобретало инфляционный характер. Такая ценовая тактика достаточно гибкая и максимально оберегает население от снижения доходов. Ведь основной целью проведения реформы было создание условий для стимулирования роста производства и производительности труда.

Третий этап реформы начался в 1992 г. Суть его – переход к социалистическому рыночному хозяйству. На этом этапе предстояло самое сложное: отпустить цены энергоносителей, что, несомненно, усилило инфляцию.
В 1992 г., спустя 14 лег после начала реформы, государство контролировало 20% цен. Сохранилась практика планирования жизненно важных пропорций воспроизводства и регулирования основных продуктов. Однако сфера этого регулирования постепенно сужалась с учетом степени сбалансированности спросa и предложения конкретных продуктов.
Для создания конкурентной среды основная масса предприятий, включая государственные, имела право самостоятельно определять ассортимент выпускаемой продукции. Для этого увеличивался импорт дефицитных товаров, на внутренний рынок поставлялась дополнительная продукция, создаваемая в специальных экономических зонах.
Иностранный капитал привлекался не только в специальные (экономические) зоны, но и во все большей степени во внутренние районы Китая. Экономика страны приобрела черты всесторонней открытости.
Комиссия по экономической реформе совместно с Госпланом разрабатывала годовые планы, а также планы реализации реформы до 2000 г. В них определялось, когда и как проводить тс или иные хозяйственные мероприятия. Составлялись три варианта каждого из таких планов: ускоренный, средний и замедленный. По каждому из них рассчитывались затраты на реализацию. Все варианты обсуждались с учеными, предприятиями, ведомствами и регионами. После соответствующей доработки они направля​лись на рассмотрение Госсовета, который после обсуждения и доработки представлял окончательный вариант Всекитайскому собранию народных представителей.
Однако одобренный Всекитайским собранием народных представителей план не является директивой. Это только ориентир на перспективу. Каждый регион и каждое министерство на его основе составляет свой собственный план, в котором они могут предусмотреть более быструю или более медленную реализацию тех или иных хозяйственных мер в зависимости от конкретной ситуации в регионе или отрасли.
Таким образом, в Китае действует комбинированная система управления ценами. В результате государственного регулирования цен в определенной степени сглажены диспропорции в их соотношениях. С учетом специфики китайской экономики, суще​ствования дефицита определенных товаров был принят курс на постепенную либерализацию цен. Система цен стала рыночной лишь в тех секторах, в которых стала рыночной экономика Китая, поскольку основой последней по-прежнему остается государственная собственность. Ускоренное проведение реформы цен продемонстрировало опасность несогласованности в осуще​ствлении всего комплекса рыночных преобразований. Дальней​шая либерализация цен связывается с процессом существенных изменений в функционировании крупных и средних государственных предприятий.
Следует обратить внимание на гибкую политику ценообразования в Китае, реагирующую на оперативные корректировки курса реформ в зависимости от происходящих изменений в хо​зяйственной жизни. В этой стране не допускается ухудшение ситуации до критического уровня, сохраняется стабильность как база для будущих преобразований, даже если это ведет к некото​рому отходу от курса реформ.
В настоящее время в Китае государство контролирует и регу​лирует до 30% всех цен промышленных, сельскохозяйственных и потребительских товаров и услуг.
Норвегия. В стране вопросы цен и торговой конкуренции ре​гулируются законом 1953 г. «О контроле за ценами, прибылью и ограничением конкуренции», а также рядом королевских резолю​ций, изданных на основании данного закона. Действие этих до​кументов распространяется на всех участников торговой дея​тельности и на все сферы бизнеса. Закон запрещает любые соглашения об установлении несправедливых (завышенных) цен. Государство имеет право издавать обязательные для всех положе​ния, устанавливающие максимальный и минимальный уровень цен, либо «замораживать» их. Оно регламентирует порядок ис​числения цен, скидок и надбавок (наценок), определяет макси​мальный уровень прибыли, условия поставки и платежа, а так​же другие параметры в области цен, доходов, условий торговой деятельности. На практике это право используется очень часто, например, через введение предельного уровня цен таких товаров, как мясо, молоко, маргарин, химические удобрения, цемент, ле​карства.

Основой для установления внутренних цен в Норвегии яв​ляются мировые цены. Значительная зависимость норвежской экономики от внешнего рынка побуждает правительство прово​дить политику защиты собственной экономики, в частности путем наблюдения за соответствием уровней и пропорций внешних и внутренних цен. Если импорт товаров приводит к не​желательному изменению соотношения цен на внутреннем рынке, правительство может прибегнуть к ограничению ввоза этих изделий.
Соединенные Штаты Америки (США). Ускорение темпов роста оптовых и розничных цен на внутреннем рынке США в 1970-х гг., перерастание умеренной инфляции в галопирующую привели к необходимости прибегнуть к методам прямого регули​рования цен.
Наиболее масштабный эксперимент по регулированию цен и зарплаты был осуществлен в США администрацией президента Р. Никсона. В августе 1971 г. впервые в послевоенные годы был установлен централизованный контроль за ценами и заработной платой. Сложное экономическое положение страны и давление общественного мнения вынудили президента пойти на крайние меры — в стране на 90 дней были «заморожены» цены и зарпла​та. В сложившейся экономической ситуации снижение уровня инфляции могло вызвать крайне болезненные последствия, преж​де всего увеличение масштабов безработицы, при этом одновре​менно доминировала точка зрения, что инфляция может быть ог​раничена без уменьшения занятости, если будет введен контроль за ценами.
В коротком периоде прямое регулирование цен способствова​ло определенной стабилизации экономики страны: к осени 1972 г. снизились темпы инфляции до 3% в год и темпы роста цен, не​сколько увеличилась занятость населения, стал быстро увеличи​ваться валовый национальный продукт. Однако выявились и не​гативные последствия централизованного регулирования. Строгий контроль за ценами и зарплатой ограничивал межотрас​левой перелив капиталов, тормозил инвестиционную политику, при этом усилилось инфляционное давление, снизился уровень деловой активности, сдерживался рост доходов.
К 1974 г. темп инфляции превысил 10% в год и уже в мае это​го года администрация президента Д. Форда отказалась от пря​мого контроля за ценами.
Попытки прямого регулирования цен предпринимались и в последующие годы. Они затрагивали прежде всего внутренние цены энергоносителей, которые, отражая повышение импортных 1сн нефти, нефтепродуктов и природного газа, росли в 1974— 1981 гг. высокими темпами, стимулируя раскручивание инфляци​онной спирали.

Замораживание внутренних оптовых цен нефти, нефтепро​дуктов и природного газа для сдерживания развития инфляцион​ных тенденций привело к ряду негативных последствий в эконо​мике. Недостаток инвестиций в энергетическое хозяйство, отсутствие заинтересованности у добывающих корпораций в разработке новых месторождений нефти и природного газа вви​ду контроля за уровнем цен привели к тому, что импорт нефти в США, несмотря на рост мировых цен, увеличивался высокими темпами вплоть до 1981 г.
Когда в 1981 г. президент Р. Рейган приступил к своим обязан​ностям, темпы инфляции в США составляли более 13% в год — самые высокие в послевоенный период. Он сразу прекратил по​литические игры с контролем за ценами и заработной платой. Последовательно проводимая монетарная политика уменьшила темпы инфляции, и в целом в 1980-е гг. свободные от контроля цены были более стабильными.
Нынешняя американская администрация, как и предыдущая, ограничивая государственное финансирование и прямое регули​рование цен, делает упор на активное использование рыночных рычагов и методов косвенного регулирования цен, способствую​щих общему оздоровлению экономического климата в стране. В последние годы такой подход оказывал стабилизирующее воз​действие на инфляционные процессы в США.
Среди основных направлений косвенного регулирования цен можно выделить следующие: реструктивная кредитно-денежная политика, регулирование дефицита и учетной ставки федераль​ных резервных банков, госбюджета, система федеральных заку​пок товаров и услуг, налоговая политика. В конечном счете все эти направления государственной макроэкономической полити​ки влияют на изменение соотношения спроса и предложения на внутреннем рынке и таким образом определяют базовые пропор​ции обмена и уровня цен. Прямое государственное регулирование цен в настоящее время применяется в высокомонополизированных отраслях, подпадающих под юрисдикцию антитрестовского регулирования со стороны Министерства юстиции и Федераль​ной торговой комиссии США. Так, специальные комиссии уста​навливают тарифы на пользование электроэнергией и некоторые коммуникационные услуги.

Особо следует остановиться на государственном регулирова​нии цен продуктов аграрного комплекса. Правительство США придаст особое значение регулированию цен сельскохозяйственной продукции, осуществляя опосредованное влияние на заку​почные цены через залоговые операции, а также регулирование цен товаров, приобретаемых фермерами. В рамках федеральных сельскохозяйственных программ фермеры, занимающиеся выра​щиванием зерновых, получают от Министерства сельского хозяй​ства США займы на финансирование производства. Собранный урожай они могут продавать по рыночным ценам и расплачивать​ся за займы частью выручки. Если рыночные цены опускаются ниже уровня контрольных цен, установленных конгрессом, то фермер может сдать урожай государству по контрольным ценам, расплачиваясь за заем и получая выручку.
Таким же образом регулируются цены в молочной промыш​ленности. Конгресс определяет «справедливый» уровень конт​рольных цен молока, масла, сыра. Если рыночные цены снижа​ются ниже этого уровня, то продукты скупает государство и использует их на бесплатные завтраки для школьников, помощь беднякам, продовольственную помощь слаборазвитым странам, а также продает другим государствам.
Законодательные документы по сельскому хозяйству, принятые в США в 1985 г., внесли изменения в американскую аграрную по​литику. В соответствии с этими документами были существенно снижены залоговые ставки, определяющие объем предоставляе​мых фермерам кредитов. Для пшеницы и кормового зерна уро​вень залоговых ставок составляет в настоящее время 75-85% среднерыночной цены за предыдущие 5 лет. При этом министру сельского хозяйства предоставлено право снижать их уровень еще на 20% в целях повышения конкурентоспособности амери​канской продукции на мировом рынке. Государство стремится поддерживать паритет между ценами сельскохозяйственных про​дуктов и товаров, приобретаемых фермерами. В целом контроль за ценами осуществляют антитрестовские управления Министерства юстиции и Федеральная торговая комиссия США.
Одновременно следует отметить, что регулируемые мини​мальные цены пшеницы, кукурузы, риса, хлопка, молока, мяса и других продуктов фермерского хозяйства и действующая программа многомиллиардных правительственных субсидий сельскому хозяйству в целом являются источником огромных потерь.

Высокие цены сельскохозяйственной продукции приводят к огромным издержкам. Правительство вынуждено закупать мил​лионы тонн данной продукции, которая находится в государственных хранилищах, а фермеры тратят миллиарды долларов на электроэнергию и химические удобрения для выращивания уро​жая, который может быть продан в убыток, если вообще его кто-нибудь приобретет.
Особенно важно подчеркнуть, что главным инструментом антимонопольной политики США является и всегда было устра​нение искусственных барьеров для конкуренции. Начало этому положил антитрестовский закон Шермана еще в 1890 г., не позво​лявший правительству регулировать цены и ограничивающий возможности их фиксации по горизонтали и вертикали. Его цель заключается в предотвращении формирования картелей, воспре​пятствовании ограничению конкуренции. Еще более важную роль в обуздании монополий сыграло открытие американских рынков для международной конкуренции. Сегодня американский рынок - это высококонкурентное поле битвы.
Едва ли не единственный сектор экономики, где прямой контроль за ценами осуществляется как инструмент антимонополь​ной политики, - это так называемые естественные монополии: производство электроэнергии, доставка природного газа по газо​проводам, услуги связи и т.д. Для тех, кто регулирует цены, чрез​вычайно трудно установить «правильную» цену таких продуктов, как электроэнергия. Если цены будут слишком низкие, то энергетические компании потеряют интерес к обновлению оборудования и наращиванию новых мощностей. В результате поставка потребителю энергии в необходимых объемах ставится под угрозу. Если цены будут завышены, то возникнет стремление вкладывать деньги в чрезвычайно дорогие проекты.
В связи с тем, что регулирование цен в качестве инструмен​та антимонопольной политики приводило к столь разнородным результатам, в США предпринимались попытки заменить его там, где это возможно, рыночной конкуренцией. Некоторые от​расли, которые трактовались как естественные монополии, с 1979 г. начали освобождаться от ценового регулирования. На​пример, был отменен контроль за внутренними ценами нефти и нефтепродуктов.
Приведенные примеры направлены на стимулирование произ​водства определенных товаров, достижение социальной справед​ливости, борьбу с монополией.

Особенно важно отмстить, что в условиях независимости то​варопроизводителей в формировании натуральных и стоимост​ных показателей в США постоянно прослеживалось усиление роли правительства в принятии решений по ценам. Так, правительство США законодательно в области цен: 1) вводит закон о федеративной торговой комиссии, закон о ценообразовании по​требительских товаров; 2) устанавливает запреты на цены, диск​риминирующие отдельных участников каналов сбыта (закон Рибонсона - Патмана); 3) запрещает продажу товаров по ценам ниже себестоимости (законы Шермана - Клейтона); 4) прини​мает стандарты допустимого поведения при осуществлении це​новой рекламы.
С усилением роли правительства в формировании цен претер​певает изменения и механизм инновационного развития. Не ме​няя своего экономического содержания, из стихийно-рыночного он превращается в регулируемо-рыночный, при котором прави​тельство оказывает регулирующее воздействие не только на це​новую политику, о чем было сказано выше, но и через финансо​вую политику (бюджетное финансирование) влияет на развитие основных направлений научно-технического прогресса.
Всего в настоящее время в США государством регулируется и контролируется до 10% всех цен промышленных, сельскохо​зяйственных и потребительских товаров и услуг.
Франция. С точки зрения изучения опыта государственного регулирования цен в зарубежных странах наиболее интересен пример Франции, которая длительное время проводила политику «дирижизма» - прямого воздействия на рыночную конъюнктуру и прежде всего на цены.
В рыночной экономике этой страны действует в основном принцип свободного формирования и установления цен, однако государство при этом проводит прямое регулирование цен сель​скохозяйственной продукции, электроэнергии, газа, транспорт​ных услуг, а также осуществляет контроль за ценами в условиях рыночной конкуренции.

Следует отметить, что в экономике Франции государственный сектор занимает небольшой удельный вес и включает отрасли-монополисты (например, газовую промышленность, электро​энергетику и транспорт), а также отдельные отрасли, работающие в режиме рыночной конкуренции (например, национальный и коммерческие банки, страховые компании и отдельные фир​мы). Для отраслей-монополистов государство устанавливает все экономические параметры деятельности, в том числе объем ин​вестиций, оплату труда и цены готовой продукции, а на хозяй​ственную деятельность указанных отдельных отраслей оказывает минимальное воздействие, побуждая их к конкуренции с част​ным сектором.
На протяжении почти 40 лет (1947 - 1986 гг.) во Франции, яв​ляющейся одной из промышленно развитых стран мира, суще​ствовал жесткий режим государственного регулирования цен. Сложная экономическая ситуация в стране, создавшаяся к 1947 г., резкое снижение покупательной способности французского фран​ка, его девальвация обусловили необходимость принятия реши​тельных мер по контролю за ценами.
В конце 1947 г. с учетом некоторого роста темпов экономики страны была введена политика «контролируемой свободы цен», в результате которой предприниматели получили право изменять цены, предупредив об этом государственные органы, которые могли отменить такие действия. Однако уже в начале 1948 г. цены товаров были переведены на режим полной или частичной свободы их установления.
Вместе с тем в течение 1949 - 1957 гг. правительство приняло шесть законов о блокировке цен, что привело к постепенному уже​сточению ценового контроля. В связи с негативными социально-экономическими прогнозами французское правительство вводило полную или частичную блокировку цен выпускаемой продукции (товаров) и в последующие годы - в 1963, в 1975 - 1980 гг.
В 1960 - 1962 гг. в стране была осуществлена практически полная либерализация цен промышленных товаров. Но уже с се​редины 1963 г. правительство приняло решение о новой блоки​ровке цен в связи с новой экономической политикой («развитие без инфляции»). Одновременно были заморожены цены некоторых продуктов питания и услуг. Таким образом, в середине 1960-х гг., по оценкам экспертов, правительственное регулирование цен во Франции распространялось примерно на 540 товарных групп и товаров. Для сравнения приведем, что в тот же период в некоторых других странах Европейского экономического сообщества (Германии, Италии, Бельгии) такое регулирование охватывало от 9 до 27 товарных групп (преимущественно продовольственных).
С 1965 по 1972 г. государственное регулирование цен осуществлялось через так называемые контракты стабильности, программные контракты и контракты против повышения цен.

В соответствии с контрактами стабильности государство заключало с предприятиями соглашения, по которым они имели право повышать цены одних товаров, одновременно снижая цены других. Основная цель такого механизма государственного регулирования цен — поддержание стабильности их общего уровня.
Программные контракты были направлены на то, чтобы спо​собствовать эволюции цен, отвечающей условиям международ​ной конкуренции. Этот механизм государственного регулирова​ния цен распространялся на все товары и услуги, которые в соответствии с контрактами стабильности ранее подвергались контролю. Согласно программным контрактам предприятия пред​ставляли государству информацию о своих инвестиционных про​граммах, финансовом положении, занятости, перспективе выхода на внешние рынки, а также подробную информацию о формиро​вании цен и т.д.
Контракты против повышения цен были направлены на обеспечение высокой конкурентоспособности французских това​ров и замедление темпов роста инфляции. При их заключении предприятиями правительство брало на себя обязательство не принимать мер, ведущих к росту издержек производства.
В 1970-х гг. правительство стало вновь применять систему мер по блокировке и регулированию цен. Так, во второй полови​не 1975 г. были временно заблокированы цены всех товаров и услуг государственного и частного секторов экономики, а в 1976 г. цены в государственном секторе могли повышаться только на определенную величину. При этом государство заключало кон​тракты с предприятиями, согласно которым последние обязыва​лись ограничивать рост цен своей продукции. Если прибыль предприятия росла быстрее, чем цены, то они облагались специ​альным антиинфляционным налогом по прогрессивно возрастаю​щей шкале.
Между тем постепенно стало ясно, что система жесткого контроля за ценами с использованием принципа их блокировки ис​черпала себя. Анализируя собственный опыт, французские эко​номисты пришли к выводу, что подобный контроль за ценами делает рынок менее гибким, сдерживает рост производства и конкуренцию, на определенном этане ограничивает свободный Перелив капиталов, мобильность рынков труда, товаров и услуг.
Ученые также обратили внимание на низкую эффективность контроля за ценами в борьбе с инфляцией: темпы инфляции в середине 1970-х гг. во Франции (9-10% в год) были значительно выше, чем в странах, где цены регулировались не административными, а косвенными методами.

В 1973 г. французское правительство провело либерализацию цен промышленных товаров, в соответствии с которой блокировка цен была отменена в большинстве отраслей экономики. Для проведения либерализации были отобраны следующие отрасли: 1) в которых имелась достаточно сильная международная конкуренция (например, часовая и шарикоподшипниковая промышленность); 2) в которых в силу специфики производимых товаров не наблюдалось резких скачков в ценах (например, молочно-консервная и кондитерская промышленность); 3) которые благодаря системе социального обеспечения имели стабильный рынок (например, фармацевтическая промышленность).
В течение первой половины 1980-х гг. процесс либерализации цен продолжался. К 1986 г. из-под контроля было высвобождено более 80% цен промышленной продукции.
Французские экономисты считают, что либерализация цен дала положительные результаты. Во-первых, за период экономически обоснованной и подготовленной либерализации цен инф​ляция не перешагнула допустимых границ. Во-вторых, либера​лизация в условиях развитого цивилизованного рынка привела к относительной стабилизации и даже в ряде случаев к снижению цен основных продуктов питания.
Однако либерализация цен не означала полного отхода государства от процессов ценообразования. Переход от политики полного вмешательства в дела управления предприятиями (на микроэкономическом уровне) к системе глобального регулирования (на макроэкономическом уровне) для экономики Франции означал лишь изменение формы вмешательства: от жестких ме​тодов к косвенному воздействию на рынок и цены. Поэтому не случайно одновременно с решением о либерализации цен был принят документ о ценовой конкуренции в промышленности, согласно которому запрещались создание всякого рода союзов производителей, импортеров, оптовых и розничных торговцев, а также заключение любых соглашений о минимальных либо ре​комендуемых ценах промышленной продукции, товаров народ​ного потребления и услуг.
Значительные масштабы государственного регулирования цен во Франции связаны с имевшим место в послевоенный период коалиционным правительством с участием коммунистов и пред​ставителей крупного национализированного сектора, недостаточно конкурентоспособного на мировом рынке и нуждающего​ся в государственной поддержке.

Для нормального функционирования государственного сектора и проведения через него правительственной экономической и социальной политики, в том числе путем регулирования цен, тре​буются государственные финансовые ресурсы. Они формируются в основном через развитую налоговую систему. Во Франции насчитывается около 120 видов налогов. В то же время их число в Германии достигает 70. По возможности оказывать финансо​вую поддержку предприятиям Франция превосходит многие крупные страны (США, Германию, Великобританию).
Аналогичное соотношение наблюдается и в области государственных расходов. При этом их существенная часть (около 16%) оправляется непосредственно на обеспечение производственно процесса.
Государственное регулирование цен осуществляется с помощью широкого набора средств и методов: экономически - через соотношение между спросом и предложением на рынке; административно - путем непосредственного изменения или фиксации уровня цен.
Экономическое регулирование цен - это основной метод в практике развитых стран, так как он не нарушает действия ры​ночного механизма, сохраняет экономическую обоснованность цен и их органичную связь с ценами мирового рынка.
В последнее время во Франции основным направлением регулирования цен является их стабилизация или снижение темпов роста, что достигается с помощью специальной эмиссионной, налоговой, финансовой и кредитной политики.

Эмиссионная политика направлена на ограничение денежной массы в обращении. Так же действует политика повышения прямых налогов с предприятий. Она осуществлялась в период наиболее сильных инфляционных процессов (конец 1960-х - начало 1970-х гг.) с целью уменьшения дефицита государственного бюджета по средствам дополнительных налоговых поступлений. В качестве антиинфляционных факторов, использовавшихся во Франции в послевоенный период, можно назвать кредитные льготы и государственную помощь производителям. Эти инструменты оказывают влияние на цены через издержки производства, прибыль, увеличение объема производства и реализации Продукции. Налоговые льготы используются в виде системы ускоренной амортизации, снижений прямых и косвенных налогов. В 1960 - 1980 гг. мелкие и средние компании получали для развития производственной деятельности 50%-е скидки с налогов на прибыль. В период наиболее сильной инфляции французс​кое правительство проводило снижение косвенных налогов. Так, в 1973 г. обычная ставка НДС была снижена с 23 до 20%, а в 1986 г. - до 17,6%.
Использование налоговых, кредитных льгот и прямой финан​совой помощи способствовало снижению темпов роста внутренних цен. В отдельных случаях эти льготы стали основным антиинфляционным фактором. Применение в 1970-е гг. налоговых льгот имело решающее значение для замедления темпов роста инфляции.
Вместе с тем в некоторых случаях использование экономичес​ких инструментов хотя и было направлено на борьбу с инфляцией, но не вызывало желательного изменения цен. Так, применение в 1979-1982 гг. широкой системы льгот по налогообложению не снизило высоких темпов инфляции. В это время противодейству​ющим налоговым льготам фактором стало повышение цен нефти на мировом рынке. Чтобы не допустить повышения внутренних цен, правительство было вынуждено применить не только экономическое, но и административное регулирование процесса ценообразования.
Либерализация цен во Франции привела к необходимости из​менения структуры государственных органов. До 1986 г. в составе Министерства планирования и финансов органы ценообразования были представлены самостоятельным департаментом. Затем он был преобразован в департамент по конкуренции, куда вошли на правах отдела органы по государственному регулированию цен и ценовой конкуренции.
Во Франции имеется около 3000 государственных контроле​ров по ценам, которые являются сотрудниками отделов по го​сударственному регулированию цен и ценовой конкуренции департамента по конкуренции Министерства планирования и финансов, отраслевых министерств и 100 департаментов. Основные задачи государственных контролеров - наблюдение за госу​дарственной дисциплиной цен. Контролеры имеют право составлять акты по нарушению правил ценообразования и передавать их в финансовый трибунал, который принимает решение о санкциях к юридическим лицам, не соблюдающим и нарушающим законодательство по ценам.

В современных условиях Министерство планирования и финансов Франции: 1) прогнозирует рыночную конъюнктуру (на ближайшую перспективу, очередной год, а также на 5, 10 и 15 лет) и вырабатывает соответствующие рекомендации правительству; 2) разрабатывает государственный бюджет страны и контролирует его исполнение; 3) формирует объемы и структуру государственного заказа; 4) разрабатывает государственные целевые программы; 5) рассматривает и утверждает цены на продук​цию предприятий-монополистов и в первую очередь отраслей электроэнергетики, газовой промышленности, транспорта.
В настоящее время прямое регулирование цен продолжает распространяться на сельскохозяйственную продукцию, электро​энергию, газ, транспортные услуги.
В целом во Франции государство регулирует и контролирует около 20% всех цен промышленных, сельскохозяйственных и потребительских товаров и услуг.
Финляндия. В 1980-е гг. эту страну называли «скандинавской Японией», поскольку она достигла высокого уровня экономичес​кого развития и заняла одно из ведущих мест в мире по уровню жизни населения.
Хотя финская экономика опирается в основном на частную собственность и свободное предпринимательство, государство играет роль важного регулятора экономического развития стра​ны и, в частности, политики установления цен.
В политике ценообразования государству принадлежат важ​ные функции. Через Министерство торговли осуществляются планирование и контроль за ценами продуктов питания, зерна, энергоносителей (особенно бензина), продукции винно-водоч​ной промышленности. Значительную роль государственный сек​тор играет в кредитовании предпринимательства, которое ориен​тировано на реализацию товаров и услуг по ценам, доступным для средних и низших слоев населения. Фирмы, организующие продажу товаров по низким ценам, получают от государства кре​дит на значительные сроки под низкие проценты. В целом система ценообразования Финляндии отличается гибкостью и стимулированием потребления, особенно в области розничных цен и услуг. Например, в кафе или ресторане цена целой порции дороже половины не в 2 раза, а всего на 25 - 30%, что создает заинтересованность в потреблении.

То же самое можно сказать и о ценах гостиничных услуг. В первый день они обычно дороже на 50 - 60%. Если срок прожи​вания составляет более одного дня и вы пользуетесь прачечной или химчисткой, то цены этих услуг снижаются в геометрической прогрессии. Значительно дифференцированы цены в магазинах по категориям покупателей: почти вдвое дешевле това​ры, приобретаемые членами акционерного общества - учредителя магазина.
Как правило, перед Рождеством и Новым годом в связи с высоким спросом на традиционные подарки их цены возраста​ют, а сразу после Рождества те же товары реализуются со скидкой до 70%. Объясняется это необходимостью быстрейшего сбыта товаров, поскольку аренда складских помещений стоит очень дорого.
В социально ориентированной экономике Финляндии через цены и налоговое регулирование обеспечивается проведение ряда мероприятий, направленных на повышение жизненного уровня населения. Наглядным примером является торговля овощами, фруктами, цитрусовыми. В этой северной стране круглый год имеется довольно широкий ассортимент таких продуктов по невысоким ценам. Государство поощряет торговлю витаминизированными продуктами, не облагая налогом их ввоз в страну, а в ряде северных районов имеются также льготы по реализации.
Практически все национальные программы по важнейшим отраслям экономики Финляндии базируются на планово-расчетном ценообразовании, так как рыночное ценообразование эффективно регулирует лишь текущие потребности общества. Чтобы понять глобальные задачи перспективного развития экономики, технического прогресса, требуется гибко реагирующая на конъ​юнктуру рынка и эффективно взаимодействующая с производ​ством и потреблением система цен, позволяющая стимулировать и контролировать развитие прогрессивной структуры промышленности. С учетом долгосрочного планирования, прогнозирования, государственного регулирования и контроля за ценами решаются проблемы дальнейшего развития экономики страны.
Всего в настоящее время в Финляндии государство регулиру​ет и контролирует до 40% всех цен сельскохозяйственных и по​требительских товаров и услуг.
Швеция. Для этой страны характерна смешанная экономика, в основе которой лежат рыночные отношения на конкурентных началах с активным использованием государственного регулиро​вания, в том числе и цен. Особый интерес представляет опыт го​сударственного регулирования цен в Швеции.

Важно отметить, что наблюдение и контроль за ценами проводит Государственное управление цен и конкуренции, подчиненное Министерству гражданской администрации. Во всех губерниях Швеции имеются специальные конторы, осуществляющие контроль за ценами.
Основными целями послевоенной экономической политики Швеции были поддержание экономического равновесия и дости​жение приемлемой стабильности цен наряду с высокой занятостью населения, быстрым экономическим ростом и выравниванием доходов.
В 1956 г. был принят закон об общем регулировании цен, а с 1975 г. действует Национальный совет по ценам и конкуренции. Данный орган обеспечивает сбор и систематизацию информа​ции для анализа и прогнозирования индексов цен, разработку мер по сдерживанию их резкого повышения. Сведения о причинах и факторах изменений цен доводятся до населения и предпринимателей, что обеспечивает наглядность рыночных изменений.
Однако в последние годы прямой государственный контроль за ценами активно не использовался, практически применялись только косвенные меры регулирования. По мнению шведских экспертов, замораживание цен эффективно лишь в коротком периоде для восстановления резких диспропорций на рынке и подавления всплесков инфляции. Закон о регулировании цен дает право осуществлять меры по прямому воздействию на цены либо в случае войны или опасности ее возникновения, либо при угро​зе значительного общего повышения цен. Законом также предусмотрена возможность для государства устанавливать максимальный уровень цен отдельных товаров; вводить порядок, при котором повышение цен допускается лишь после подачи предва​рительного уведомления об этом и обоснования размера повыше​ния. Кардинальные решения по вопросам государственного ре​гулирования цен, конкуренции и доходов принимаются только парламентом (риксдагом).
Воздействие на уровень цен осуществляется через государственную монополию и государственные мероприятия. В Швеции существует государственная монополия на винно-водочные изделия, почтовые и некоторые другие виды телекоммуникаций, почтовые услуги, аптечную торговлю. Значительно влияют на Цены государственный энергетический концерн и шведские же​лезные дороги.

Существенное воздействие на цены оказывают политические решения, принимаемые центральным правительством и местными органами власти. Так, большое значение для роста общего уровня потребительских цен имело решение об изменении ставок налога на добавленную стоимость (НДС), налогов на энергию, учетной ставки и валютного курса.
Повышение НДС на 1% влечет повышение общего уровня потребительских цен на 0,7%, изменение учетной ставки на 1% - на 0,3%, изменение курса кроны на 1% - на 0,2%. Последнее утверждение означает, что девальвация кроны на 1% снижает уровень цены на те же 0,2%. Эти цифры доказывают важность государственного контроля не только за повышением цен в частном секторе, но и при применении различных политических решений.
Регулирование цен в сельском хозяйстве проводится Национальным комитетом по сбыту сельскохозяйственной продукции в части фермерских цен, сельскохозяйственного рынка и осуще​ствления политики «защиты» отечественной продукции от импорта. Такое регулирование осуществляется на некоторые основные товары (зерно, молоко, мясо, яйца и ряд других продуктов питания и сельскохозяйственного сырья) путем установления гарантированных государством цен, по которым шведские фермеры могут продать их государству. Ежегодно в традиционных переговорах между правительством и объединением сельскохозяйственных производителей с участием представителей потребите​лей устанавливается уровень цен продовольственных товаров. За​щита отечественной продукции от импорта обеспечивается с помощью применения таможенных сборов с импорта и субсидий при экспорте шведских товаров аграрного сектора. Основные принципы регулирования цен продукции аграрного сектора разрабатываются парламентом, исходя из общей сельскохозяйственной политики страны.
Регулируемое государством повышение цен сельскохозяй​ственных продуктов играет важнейшую роль для ценообразова​ния в розничной торговле. Среди других факторов, воздействующих на розничные цены, можно выделить конъюнктуру на рынке различных продуктов, уровень издержек в пищевой промышленности, ставку налога на добавленную стоимость. Рознич​ные цены примерно 40% потребляемых в Швеции продуктов не регулируются, поскольку их определяют другие факторы, в частности уровень импортных цен.

В последнее десятилетие в сфере розничной торговли пище​выми продуктами стал широко применяться новый метод конкуренции – временное снижение цен, получившее название сис​темы дополнительных цен. Здесь скоординировано действуют как торговля, так и пищевая промышленность, что выражается в использовании ценовых скидок при продаже промышленных товаров торговым предприятиям. Товары, входящие в систему дополнительных цен, имеют специальные ценовые наклейки красного цвета.
Информация о дополнительных ценах и перечне соответствующих товаров печатается в ежедневных газетах. Дополнительные цены существенно снижают расходы потребителей. Пример​но 30% всех продуктов продается в магазинах по сниженным ценам, что особенно характерно для мясных продуктов (почти 90% всех колбас реализуется по дополнительным ценам). В та​ких случаях обычная цена становится фикцией, т.е. почти не при​меняется на практике.
Особая сфера ценообразования — это формирование цен жилья. С учетом их чрезвычайно высокого уровня государство выдает на​селению жилищные субсидии и займы.
В Швеции проводится индексация доходов населения с уче​том роста цен (1 раз в год). Принимается во внимание индекс цен товаров, входящих в минимальную потребительскую корзину. Однако индексация доходов имеет ограниченные масштабы. Фактически она считается мерой, способствующей «встраива​нию» инфляции в механизм ценообразования. Индексация име​ет место лишь в отдельных соглашениях длительного характера, а также в контрактах по найму жилья и помещений. Формой ин​дексации доходов является определение базовых сумм, которые используются для ежегодного начисления пенсий. При расчете базовой суммы, фиксируемой на год, учитываются потребительские цены.
Применение тех или иных форм контроля за процессом цено​образования зависит от экономической ситуации и динамики цен. Весьма существенным является ограничение доли заработ​ной платы, которую компании имеют право переносить на цены. Так, в последние годы она варьировала в пределах 40 - 60%. Естественно, что введение такого ограничения влияет на возмож​ности увеличения заработной платы.
В современных условиях развития экономики в Швеции го​сударством регулируется и контролируется до 40% всех цен промышленных, сельскохозяйственных и потребительских то​варов и услуг.

Япония. Опыт регулирования цен в этой стране представля​ет большой интерес для изучения.
В послевоенный период (август 1945 г.) Япония переживала коллапс в области цен и заработной платы. В этот период Мини​стерство финансов Японии намеревалось отменить существую​щий контроль за ценами товаров, но на продолжении контроля за ними настаивало Верховное командование союзных сил из-за существовавших серьезных диспропорций в экономике. Инфля​ция составляла в среднем 77% в месяц вследствие роста денеж​ной массы и государственных расходов.
Правительством был намечен ряд компромиссных мер. Оно опубликовало программу, которая стала реальным шагом к нор​мализации экономического положения и включала заморажива​ние банковских депозитов, установление нового налога на соб​ственность, введение новой системы фиксированных цен.
В соответствии с данной программой все депозиты были за​морожены, разрешалось обменивать только 100 иен старыми ку​пюрами на купюры нового образца, зарплата ограничивалась 500 иенами в месяц. Цены всех продуктов были привязаны к ценам риса, угля и уровню заработной платы. Последние три параметра устанавливались распоряжением правительства. Фиксированные цены продукции для производственных нужд превышали цены потребительских товаров. Были установлены субсидии производителям, что повысило государственные расходы и выз​вало избыточное предложение денег. Эти меры положили нача​ло выработке подходов к государственному управлению эконо​мическими процессами.
Комитет экономической стабилизации Японии сформулировал три основных пути восстановления национальной экономики:
· увеличение объемов производства товаров производственного назначения базовой номенклатуры;
· ограничение покупательной способности в результате налоговых и финансовых мер;
•
оптимизация структуры товарного производства.

Однако стабилизационная программа в 1946 г. провалилась. Цены продолжали расти. В июне 1947 г. Комитет принял реше​ние о повышении фиксированных цен и установлении государ​ственного контроля за размещением ресурсов. Список приори​тетных товаров был расширен. Производители, чьи издержки превышали фиксированные цены, получали субсидии. Разрыв между фиксированными и рыночными ценами сократился. Но в дальнейшем неконтролируемый рост заработной платы вновь усилил инфляционные тенденции. Верховное командование со​юзных сил настаивало на введении к маю 1948 г. жесткого контроля за заработной платой. В руководящих кругах страны раз​горалась дискуссия между сторонниками шоковой терапии и медленной стабилизации. С конца 1940-х гг. в Японии начали проводить стабилизационную политику в финансовой сфере.
Третий пересмотр фиксированных цен и программы стабилизации заработной платы относится к периоду с августа 1948 г. по март 1949 г., когда был введен фиксированный обменный курс (300 иен за 1 дол. США), а структура цен приближена к американской. Верховное командование союзных сил предложило следующие принципы антиинфляционной стратегии и косвенного регулиро​вания зарплаты:
· субсидии строго ограничиваются размерами государствен​ных фондов;
· субсидирование предприятий, повышающих заработную плату, запрещается;
· превышение заработной платы над уровнем инфляции запрещается.
В результате принятых мер уровень инфляции снизился. Период с апреля 1949 г. по июль 1952 г. характеризуется либерали​зацией цен и проведением стабилизационной политики. Были сокращены субсидии, сбалансирован государственный бюджет, введен жесткий контроль за денежной массой, установлен еди​ный обменный курс на уровне 360 иен за 1 дол. США. Вновь был увеличен масштаб фиксированных цен с целью отмены контроля за ними и введения принципов свободного рынка. С начала 1949 г. рыночные цены стали падать, было отменено нормирова​ние продуктов. Корейская война (1950 г.) оказала стимулирующее воздействие на японскую экономику. В марте 1952 г. в Японии окончательно отказались от контроля за ценами.
Финансовую стабилизацию в этой стране нельзя назвать ортодоксальной, так как меры по контролю и планированию сочетались с традиционной стабилизацией, что позволило сравнительно в короткие сроки одновременно восстановить промышленность и обеспечить стабильность экономики.
В стабилизационной политике, ориентированной на экономический рост, важную роль сыграла система фиксированных цен и воспроизводства нормальной ценовой структуры, которая обеспечивала неискаженные ориентиры развития отраслей.

В составе основных характеристик послевоенной реформы можно выделить механизм ценообразования и жесткий контроль за финансовыми институтами. Власть банка Японии над финансовыми институтами возросла в результате: прямого и косвенного кот роля за кредитами, базировавшегося на соот​ветствующем законодательстве; высокой степени зависимости от финансирования промышленности; жесткой системы долгового контроля.
Финансовая система была ориентирована на развитие базовых отраслей и достижение долгосрочных целей. Построение финансовой системы определялось задачами переходного периода. Главной из них было преодоление технологического разрыва между Японией и странами Запада. На уровне финансовой системы это потребовало перехода от краткосрочной кредитной ориентации к долгосрочной и от прямого финансирования к косвенному.
В эпоху бурного экономического роста финансовая система Японии все еще находилась под сильным контролем государства, став чисто рыночной системой только в начале 1980-х гг.
В настоящее время в Японии государством регулируются ос​новные потребительские цены риса, пшеницы, мяса и молочных продуктов, железнодорожные тарифы, тарифы водо- и теплоснабжения, электроэнергии и газа, образования и медицинского обслуживания. Несмотря на то, что прямое вмешательство госу​дарства в ценообразование минимально и проводится курс на ограничение любых форм контроля за ценами, правительство вес же воздействует на цены отдельных товаров в интересах ведущих промышленных и торговых компаний, фермеров и их объединений.

Экономические тенденции последних 15 лет заставили пере​смотреть многие представления о факторах, влияющих на уро​вень и динамику потребительских цен. Как следствие, появились новые пути и приемы использования возможностей государства. Например, ценовой картель - самая распространенная и наибо​лее трудно преодолимая форма монополии - создается главным образом для контроля за рынком в интересах установления и поддержания высоких цен. Однако в Японии, где действует антимо​нопольное законодательство, государственные органы провели необычную акцию по картелированию мелких, а затем и более крупных торговых фирм. Такой неожиданный шаг был предпри​нят с тем, чтобы через картель осуществлять государственную политику в области ценообразования, контроль за ценами с общей установкой на понижение.
В Японии запрещено устанавливать несправедливые как мо​нопольно высокие, так и монопольно низкие цены, преследующие цель «выбить» конкурента с рынка. Введены ограничительные меры в отношении одновременного повышения цен. Они распространяются на отрасли, где объем производства превышает 30 млрд. иен. Если в таких отраслях более двух фирм в пределах трех месяцев подняли цену примерно на одну и ту же величину в абсолютном выражении или процентах, то Комиссия по справедливым сделкам вправе потребовать от них доклада о причинах такого повышения цен и при необходимости начать расследование. Исключения предусмотрены лишь на случай резкого ухудшения конъюнктуры, когда цены падают ниже издержек и возникает угроза банкротства значительного числа фирм отрасли. С разрешения Комиссии в таких случаях допускается согласование объемов производства, продаж, капиталовложений, уровней загрузки оборудования и цен. Когда Комиссия получает заявление с просьбой о разрешении таких заключений, она обязана в короткий срок обнародовать причины своего согласования или отказа. Принимая решение, она обязана консультироваться с министром, в сферу компетенции которого входит данная отрасль.
В Японии вопросами ценообразования занимается правительственный орган - Бюро цен управления экономического планирования. В его функции входят контроль за соблюдением антимонопольного законодательства, отслеживание уровня и динамики цен товаров, поддержание спроса на необходимом уровне, изучение тенденций спроса и предложения.

Помимо этого Бюро составляет макроэкономические прогно​зы динамики цен, разрабатывает предложения по ценовой политике в стране, даст заключения на предложения отраслевых министерств по минимальным уровням цен. И хотя главным постулатом его деятельности, как и всего государственного регули​рования, является воздействие на издержки производства, этот орган действует от лица правительства, непосредственно контро​лирует цены почти по каждой группе товаров. Осуществляется такой контроль на основе договоров с производителями. Принцип контроля заключается в установлении верхнего и нижнего пределов цен. Их выбор увязывается как с применяемой в данный период государственной экономической и социальной стратегией, так и с динамикой цен на мировых рынках. Последнее обстоятельство предопределено необходимостью создания рав​ной заинтересованности в насыщении внутреннего рынка и вы​возе товаров за рубеж.
В современных условиях развития экономики в Японии госу​дарством регулируется и контролируется до 20% всех цен про​мышленных, сельскохозяйственных и потребительских товаров и услуг.

III. Основные принципы реформирования ценообразования в восточно-европейских странах
В целом либерализация цен и дерегуляция рынка стали одним из основных элементов радикальных хозяйственных реформ, осуществляемых в ходе трансформации общественно-экономических систем в странах Восточной Европы.
Особенно следует отметить, что на начальном этапе экономи​ческих преобразований практически все восточно-европейские страны (Болгария, Венгрия, Польша, Румыния, Словакия, Чехия, Югославия) встали на путь решительной либерализации цен и всей системы ценообразования, хотя в принципе в начале следовало создать предпосылки для становления рыночной экономики.
Важно подчеркнуть, что большую роль в оздоровлении экономик государств Восточной Европы сыграли реформы оптовых, закупочных и розничных цен. Общим для этих стран при проведении, в частности, реформы оптовых цен было стремление усилить роль цен в решении социальных вопросов, увязать изменения в их системе с изменениями в системе заработной платы, более объективно отразить в ценах реальные показатели технического уровня и качества продукции, ее соответствие лучшим мировым стандартам, обеспечить с помощью цен постоянное экономическое давление на предприятия в целях снижения себе​стоимости выпускаемой ими продукции, увязать результаты хо​зяйственной деятельности и внешней торговли, усилить роль потребителей в процессах ценообразования.

Основные отличия систем ценообразования в этих странах состоят в выборе стоимостной основы определения цен и методов их формирования. В Румынии оптовые цены формируются на основе национальных, общественно необходимых затрат, причем внешнеторговые (мировые) цены рассматриваются как составляющие этих затрат. Таким образом, внутренние издержки производства являются базой для установления цен. В отличие от того принципа формирования цен в Болгарии, Венгрии, Польше, Чехии оптовые цены определяются с учетом цен мирового рынка и условий внутреннего рынка, а также национальных затрат на производство продукции.

Первая модель ценообразования ориентируется на механизм формирования цен, в основе которого лежат национальные затраты, а вторая - на механизм построения цен, в основе которого лежат контрактные или мировые цены, т.е. затраты, формирующиеся на внешних рынках. Следовательно, внутренние цены становятся в той или иной степени зависимыми от экономик других стран, что влияет на устойчивость внутренних цен.

Основными направлениями реформы системы закупочных цен практически во всех странах - членах бывшего Совета экономической взаимопомощи (СЭВ) являются:
· создание материальной заинтересованности в увеличении производства, улучшение структуры и качества сельскохозяйственной продукции, снижение себестоимости и повышение эффективности сельскохозяйственного производства;
· возмещение необходимых затрат на производство и получение доходов, обеспечивающих расширенное воспроизводство в кооперативах;
· создание более тесной связи между оптовыми, закупочными и розничными ценами;
· переход на применение преимущественно договорных цен вместо государственных закупочных;
· дальнейшее приравнивание финансовых условий воспроизводства сельского хозяйства к условиям функционирования всего народно-хозяйственного комплекса;
· сокращение и отмена государственных дотаций на поставляемые сельскому хозяйству технику, строительные и горючесмазочные материалы, удобрения, запчасти;
· повышение роли закупочных цен для рационального размещения сельскохозяйственного производства и стимулирования специализации производства;
· сближение доходов сельского населения, прежде всего в обобществленном хозяйстве, с доходами других групп населения.
С учетом этих направлений пересматриваются закупочные цены сельскохозяйственной продукции.

Политика в области розничных цен во всех странах - членах бывшего СЭВ является составной частью экономической и социальной политики государства, направленной на повышение материального благосостояния и культурного уровня населения.
Важными методами, обеспечивающими стабильность рознич​ных цен, являются:
· неизменный прейскурант розничных цен основных продовольственных товаров;
· установление розничных цен новых товаров исходя из уровня действующих цен аналогичных изделий, а также с учетом их качества и других потребительских свойств;

· сохранность ассортимента и увеличение продажи населению недорогих, добротных товаров;
· усиление воздействия государственных розничных цен на формирование цен на свободном рынке;
· сокращение темпов инфляционных процессов;

· стимулирование розничными ценами создания прогрессив​ной структуры потребления;

· ликвидация существующих искажений в соотношениях розничных цен продовольственных и непродовольственных товаров;
· сбалансирование спроса и предложения.

Болгария. Программа либерализации цен в 1991 г. подготавливалась в этой стране в рамках трехсторонних переговоров между правительством, синдикатом профсоюзов и представителями руководства предприятий. Правительство учитывало также рекомендации экспертов Международного валютного фонда (МВФ) и Международного банка реконструкции и развития (МБРР).
Совершенствование ценообразования в Болгарии исходило из принятой здесь модели открытости экономики – существенной ориентации на уровни цен, складывающиеся на внешнем рынке. В связи с этим в стране отказались от взгляда на себестоимость как на базу цены продукции и при формировании цен стали ориентироваться на цены мирового рынка. Конкретные внешнеторговые цены являются основой, своеобразным верхним пределом для определения уровня внутренних цен аналогичной продукции.

За основу внутренних цен принимаются не любые мировые цены, а цены, складывающиеся на традиционных рынках, цены ведущих иностранных фирм. Тем самым исключаются случайные факторы, связанные с конъюнктурными колебаниями цен. Эта модель ценообразования принята за основу формирования всех оптовых цен: от цен сырья и до готовой продукции. Она также лежит в основе текущего регулирования цен.
Проведение реформы оптовых цен осложнялось действующими уровнями розничных цен, которые длительное время не корректировались и поэтому нередко были ниже оптовых. Общей тенденцией реформирования системы оптовых цен стало сокращение количества централизованно устанавливаемых цен.
В Болгарии большое значение придавалось созданию предприятиям через цены соответствующих экономических условий для производства продукции высокого качества.
Цены на основные товары и услуги формировались, как правило, на основе диалога между производителями и основными потребителями при участии государственных органов ценообразования. Установленные цены подлежали регистрации. Оптовые цены, по которым происходит реализация товаров и услуг, не могли превышать разработанных для них предельных лимитов. 

Совет министров Болгарии устанавливал цены ограниченно числа товаров и услуг производственного назначения, закупочные цены сельскохозяйственной продукции, цены некоторых продовольственных и непродовольственных товаров для населения, основных коммунально-бытовых услуг. Цены товаров, которые не были включены в этот перечень, устанавливались по соглашению между самоуправляющимися хозяйственными органами при соблюдении Положения о хозяйственной деятельности. Цель данного документа заключалась в повышении роли предприятий в осуществлении государственной политики в области цен, его концепция состояла в том, чтобы с помощью цен содействовать созданию условий для реального взаимодействия производителей и потребителей.
Одновременно большое значение придавалось усилению контроля за ценами и защите интересов потребителей, обеспечению порядка ценообразования в строгом соответствии с указанным Положением, недопущению злоупотреблений предприятий - монополистов.
Закупочные цены сельскохозяйственной продукции в Болгарии в целом формировались на основе тех же принципов, что и Продукции промышленности. При этом ориентиром служили Мировые цены.

Для стимулирования производства сельскохозяйственной продукции и гарантии реальных возможностей самостоятельного развития сельского хозяйства с начала 1988 г. были введены надбавки к действующим закупочным ценам. Причем они устанавливались едиными для всей страны. Надбавки выплачивались на единицу продукции.
Для повышения качества сельскохозяйственной продукции широко применялась экономически обоснованная дифференциация закупочных цен. Разница между закупочными ценами плодоовощной продукции разного качества составляла 30 - 50%.
Системой государственного регулирования цен было предусмотрено, что каждый производитель, в том числе и частный, мо​жет продавать на рынке свою продукцию по цене, превышающей государственную розничную цену не более чем на 50%.
Осуществляемая либерализация цен в Болгарии тесно связа​на с проведением достаточно жесткой бюджетной политики, ограничением эмиссии денег, активным сдерживанием инфляции, регулированием и контролем цен промышленных, сельскохозяйственных и потребительских товаров и услуг.
Венгрия. Особое место среди восточно-европейских стран занимает опыт ценообразования в Венгрии, которая благодаря проводившимся экономическим реформам со второй половины 1960-х гг. подошла к началу широкой либерализации цен в 1991 г., уже имея более половины свободных цен при общей глубокой и всесторонней подготовленности преобразований в экономике страны.
В розничном товарообороте доля свободных цен в 1986 г. составляла 57%, в 1988 г. - 80%, а в конце 1991 г. она увеличилась до 95%. К концу 1991 г. твердые государственные цены сохранились лишь на некоторые наиболее важные виды продовольствия, топливо и электроэнергию, часть лекарств и основные виды услуг. Сочетание постепенной либерализации цен с контролем за процессом ценообразования, либерализацией импорта, демоно​полизацией и усилением конкуренции наряду с постоянным вни​манием к сбалансированности спроса и предложения позволило обеспечить насыщенность рынка, сохранить управляемость процессами инфляции. Индекс роста цен оставался в 1991 г. в пределах 38%, государственные дотации в это время не превышали 5% бюджетных расходов.
Среди методов ценового регулирования, применявшихся в Венгрии уже с 1960-х гг., следует отметить использование трех видов цен: фиксированных, максимальных (или защитных мини​мальных), свободных.

Причем доля свободных цен неуклонно повышалась. Свобода цен и ценообразования значительное время ограничивалась различными формами как прямого государственного, так и нормативно-рыночного контроля. Например, в 1980-е гг. использовалась практика увязки внутренних цен с текущими ценами импорта и экспорта. Применялся закон о недобросовестной при​были, производители были обязаны заблаговременно объявлять о намерении повысить цену, а соответствующие государственные органы обладали правом наложить на это решение запрет в слу​чае нарушения при установлении повышенных цен сроком от трех до шести месяцев.
Демонополизация внутреннего рынка и развитие конкурен​ции шли по двум направлениям:
· расформирование крупных предприятий, активная приватизация, поощрение частного предпринимательства;

· снятие ограничений на импорт при одновременной либера​лизации системы внешней торговли.
В 1991 г. уже 92% импорта не лицензировалось государством, а право внешнеторговой деятельности имели все юридические лица, частные предприниматели, сельхозпроизводители.
Для выхода на внешний рынок в Венгрии достаточно лишь информировать министерство о характере деятельности и основ​ных данных экспортера или импортера. Во внешнеторговой дея​тельности лицензируется только ограниченный перечень товаров (энергоносители, оружие, золото, медикаменты и др.).
Следует отметить, что венгерский опыт в целом является не​типичным для Восточной Европы. В Венгрии последователь​ность и постепенность рыночных преобразований сочетаются с поддержанием сравнительно высокой экономической и политической стабильности. Тем не менее такой «мягкий» путь либерализации цен и перехода к рыночной экономике на рубеже 1990-х гг. также сопровождался падением производства и обострением социально-политических проблем. Впрочем, это явилось в значительной степени следствием других внутренних и внешних причин (активизации структурной перестройки и свертывания избыточных производств, резкого падения товарооборота в других восточно-европейских странах после ликвидации СЭВ, восстановления экономического равновесия частично за счет ограничения внутреннего потребления).

В настоящее время в Венгрии в основном применяются свободные рыночные цены, государство регулирует и контролирует около 5% всех цен промышленных, сельскохозяйственных и потребительских товаров и услуг.
Польша. Активный переход к рыночным отношениям в этой стране начался в 1980 г. В конце 1970-х гг. наблюдалось повыше​ние оптовых цен при административном сдерживании рознич​ных цен и доходов населения.
Для 1980-х гг. - период обновления социализма на собствен​ной основе - ведущим инструментом балансирования потреби​тельского рынка стала политика цен.
С 1982 по 1989 г. активно осуществлялось административное и хозрасчетное повышение оптовых и розничных цен при ком​пенсационном повышении доходов.
Государственные цены использовались в основном для обес​печения товарооборота по введенной с 1981 г. карточной систе​ме, охватывающей практически все продукты питания. На про​довольственные товары, приобретаемые сверх установленных норм или не охваченные карточным распределением, устанавли​вались договорные и свободные цены. В целом цены продоволь​ствия повысились в 3 - 4 раза, а промышленных товаров в 2 - 3 раза.
Повышение государственных цен продуктов питания в рамках карточного распределения было компенсировано населению пу​тем введения специальных компенсационных выплат. Полную компенсацию получили лишь беднейшие слои населения. Пря​мых компенсаций роста остальных цен не проводилось. Их роль частично выполняли очередные и досрочные повышения соци​альных выплат или единовременных пособий остро нуждаю​щимся семьям и категориям граждан. Результатом введения трех​ступенчатой системы цен (государственных, договорных и свободных) стало единовременное снижение реальных доходов населения почти на 17%, реальной заработной платы - на 25% при почти двукратном росте стоимости жилья.
В сочетании с экономической реформой в сфере материально​го производства введение трехступенчатой системы цен позволило улучшить положение на внутреннем потребительском рынке. Постепенно было отменено нормированное распределение продуктов питания.

Тем не менее, попытки решить проблемы наполнения потре​бительского рынка не дали принципиальных качественных результатов. Сохранялась его абсолютная дефицитность, ощущалась острая нехватка отдельных групп товаров, которая не балансировалась ростом договорных и свободных цен.
По сути, введение трех категорий цен явилось своеобразным этапом перехода к свободной системе цен. В 1980-е гг. доля свободных и договорных цен в объеме реализации товаров и услуг постепенно повышалась и к августу 1989 г., т.е. к моменту введения свободного рынка продовольствия, она составляла 71%, в том числе по продовольственным товарам - 58%.
Началом политики либерализации цен (1989 г.) стало введение свободного рынка продовольствия. Это означало, что крестьяне, кооперативные и государственные сельскохозяйственные предприятия продавали свою продукцию по свободным ценам и сами выбирали форму ее реализации: продажа государству, торгово-закупочным кооперативам, магазинам, частным предприятиям для последующей переработки, на городских рынках и т.д. Государственное вмешательство в процесс ценообразования ограничивалось узкой группой социально значимых товаров (например, обезжиренные молоко и творог, низкосортные хлеб и колбасные изделия) и не носило прямого характера. Оно осуществлялось с помощью установления льготных налогов, льготного обеспечения оборудованием и сырьем, дотирования розничных цен этих групп товаров.
Целью либерализации цен продуктов питания на первом эта​пе было достижение сбалансированности продовольственного рынка, а в перспективе - увеличение предложения на нем.
Увеличение денежных доходов населения за этот период, в частности за счет 80%-й индексации роста цен, примерно соответствовало повышению розничных цен. А это означает удорожание продовольственных и удешевление промышленных товаров отно​сительно доходов, т.е. по существу изменение структуры цен.
Вместе с тем увеличение денежных доходов населения (около 380%) за период с августа по декабрь 1989 г. существенно отставало от роста цен продуктов питания (более 560%). Именно это обстоятельство стало фактором стабилизации про​довольственного рынка и достижения его сбалансированности. Польский рынок в таких условиях приобрел цивилизованный вид: быстро исчезли очереди, был снят ажиотажный спрос, на прилавках появились ранее дефицитные и новые качественные товары.

При этом, как отражение изменения структуры цен, намети​лась тенденция изменения структуры потребления. В результате правительственных мер по либерализации цен население стало существенно больше расходовать средств на продукты питания, промышленные и другие потребительские товары и услуги при абсолютном снижении их потребления.
Попытки частично либерализовать цены, не подкрепленные другими необходимыми мерами, закрепляющими ограничение пользования бюджетными средствами для всех хозяйственных систем, путем проведения соответствующей налоговой, финансовой, кредитной, валютной и таможенной политики привели к усилению открытой инфляции.
В период проведения либерализации розничных цен был достигнут максимально возможный уровень инфляции (до 900%), т.е. наблюдалась гиперинфляция. Сильным импульсом возникно​вения гиперинфляции в 1989 г. было также быстрое усиление несбалансированности государственного бюджета из-за повышения закупочных цен: дотации нерентабельным предприятиям увеличивали расходную статью бюджета. Вследствие недостат​ков существовавшего экономического механизма налоговая дис​циплина соблюдалась плохо, реальные доходы госбюджета были ниже запланированных.
Рассматривая причины гиперинфляции, проявившейся со вто​рой половины 1989 г., важно отмстить, во-первых, либерализа​цию розничных цен продуктов питания, осуществленную без необходимой демонополизации сферы снабжения сельскохозяй​ственного производства и оборота его продукции, а во-вторых, введение всеобщей индексации доходов. Это привело к тому, что в декабре 1989 г. розничные цены продуктов питания повыси​лись по сравнению с декабрем 1988 г. на 877%, в том числе по мясу в 13 - 14 раз. Розничные цены товаров и услуг поднялись за тот же период на 640%.
Опыт стран, оказавшихся в состоянии гиперинфляции, указы​вает на чрезвычайную сложность, если не невозможность, посте​пенного ее преодоления. В Польше борьба с инфляцией достиг​ла своего пика в период «шоковой терапии», начатой в январе 1990 г. Антиинфляционная программа оздоровления экономики включала пять блоков:
1) реструктивную кредитно-денежную политику (резкое огра​ничение предложения денег, высокие ставки процента и значи​тельное ограничение льготных кредитов);
2) ликвидацию бюджетного дефицита (резкое уменьшение субсидий для производства продуктов питания, сырья, средств производства, энергоносителей и т.д., отказ от большей части льгот);
3)  либерализацию большинства цен (90%) и значительное по​вышение цен, по-прежнему остающихся под контролем государ​ства (на энергоносители, лекарства, а также транспортные тарифы и квартплату);
4) введение частичной конвертируемости валюты одновре​менно с ее значительной девальвацией, унифицированием курса на всех рынках и либерализацией внешней торговли;
5) реструктивную политику доходов (ликвидация всеобщей индексации зарплаты, введение на государственных предприятиях резкопрогрессивного налога, ограничивающего рост фонда зарплаты по отношению к росту цен, уравнительного налога для всех, у кого зарплата превышает 1,4 средней се величины).
Корректирующая инфляция, связанная с либерализацией цен и устранением дефицита, девальвацией валюты и унифицированием се курса, повышением цен угля, электроэнергии, газа и других энергоносителей, а также переоценка основных фондов (в 14 раз), оказалась значительно выше прогнозной (рост цен в январе составил 79,6% вместо запланированных 45%) и более кратковременной. В период с 20 января до середины марта 1990 г. инфляция заметно уменьшилась. В конце марта появилось не​предусмотренное инфляционное эхо, в основном на продоволь​ственном рынке.

Достаточно быстро в значительной степени благодаря либера​лизации импорта и приватизации торговли удалось ликвидиро​вать дефицит основных товаров. Стабилизировался курс злото​го. Была достигнута общая сбалансированность экономики, предложение стало превышать спрос. Благодаря твердой бюд​жетной и кредитной политике, замораживанию зарплаты темп роста цен несколько затормозился, а производители столкнулись с барьером спроса. В некоторых случаях цены стали снижаться, активизировался экспорт. В купле-продаже уже старались отказываться от посредников. Создавались институты, гарантирую​щие и обеспечивающие кредиты на рисковые мероприятия с по​тенциально большой прибылью.

К апрелю 1990 г. стало очевидным, что меры по стабилиза​ции в какой-то степени достигли цели, хотя снижение объема производства и реальных доходов населения оказалось более значительным, чем предполагалось (30% против 5 - 6%). Возник порочный круг трудноразрешимых противоречий - падает производство, ухудшается финансовое положение предприятий и, соответственно, платежеспособность, продукция не находит сбыта, закрываются предприятия, растет безработица. Одновременно снижение покупательной способности населения уменьшает дефицит, происходит затоваривание, создается видимость изобилия. Население требует повышения заработной платы, пенсий, начинает медленно раскручиваться спираль инфляции.
К основным причинам неудачи «шоковой терапии» можно отнести:
· ожидание быстрой положительной реакции в форме повы​шения предложения со стороны производственного сектора. Пер​вые попытки государственного вмешательства были предприня​ты поздно и неудачно. Произошла чрезмерная либерализация экономики как свободная реакция на чрезмерную бюрократиза​цию;
· неиспользование лимита роста заработной платы, что на начальном этапе усиливало спад, а затем вызвало повышение ин​фляции, так как рост спроса (ускорение темпов роста номиналь​ной заработной платы) не влечет автоматического повышения производства;
· жесткость налоговой и монетарной политики доходов пере​шла критическую грань.
С июня 1990 г. началась тихая, но решительная переориента​ция макроэкономической политики. За короткое время были при​няты решения, смягчающие стабилизационную программу, в ча​стности снижение банковского процента, увеличение активов, рост льготных кредитов для сельского хозяйства и пищевой про​мышленности.
Вторая половина года подтвердила опасения противников быстрого оживления предложения посредством снижения спро​са. Предложение возросло незначительно и на непродолжитель​ное время. Очень быстро усилилась инфляция, а на некоторых рынках (сельскохозяйственных машин) ощущался дефицит. Усилили инфляцию нефтяной кризис в Персидском заливе и обострение кредитно-денежной политики (угроза о прекращении помощи от МВФ).

С сентября 1990 г. уровень инфляции (5-6% в месяц), номинальная заработная плата вновь росли существенно быстрее розничных цен. Так, в октябре их соотношение составило 2:1. Нерешительность и уступки правительства в антиинфляционной "борьбе позволили резко взвинтить цены. За последние три квар​тала 1990 г. они выросли в среднем в 10 - 13 раз, а доходы насе​ления - в 6 - 7 раз. Несмотря на увеличение компенсаций в свя​зи с ростом цен продуктов питания, реальные доходы населения в декабре 1990 г. были примерно такие же, как и в декабре 1989 г., хотя ситуация на рынке изменилась.
Почти все второе полугодие 1990 г. было временем упущенных возможностей. Появилась «незрелая» рыночная экономика, когда еще нет финансового рынка и рынка труда, но уже прояв​ляют себя рынок продуктов, свободные цены, рост конкуренции, конвертируемость валюты, либерализация внешней торговли, усилилось вмешательство государства в выполнение пр01раммы; форм. С 1 января 1991 г. вступил в действие указ об антиинф​ляционном налоге («попивке») - налоге-штрафе на государственные промышленные предприятия за сверхнормативный рост зарплаты (за каждый 1 злотый - штраф 5 злотых).
Доходы населения в январе 1991 г, снизились по сравнению с декабрем 1990 г. на 9%. При росте цен на 12% реальное уменьшение доходов составило 20%. Примерно на 25% сократились доходы в сельском хозяйстве. В целом по стране в январе 1991 г., несмотря на высокую инфляцию, было достигнуто финансово-денежное равновесие. Но такие положительные явления, как сокращение денежного предложения, рост валютных резервов, бюджетное равновесие и торможение роста заработной платы и доходов, не могли и не должны быть постоянными. Заработная плата составляла 50% доходов населения, остальное - спекуляция. Возможностями рынка пользовались 20% граждан. Падение реальных доходов населения и промышленного производства в 1991 г. сохранялось на уровне 28 - 30%.

Анализ польского опыта показывает, что в условиях большой Дефицитности экономики при слабом национальном производ​стве, отсутствии у предприятий рыночных мотивов поведения ошибкой является надежда на либерализацию, которая ведет к быстрому росту предложения со стороны производственного сектора, но в таких условиях она автоматически не возвращает цене функцию стимулятора производства. Решение данной задачи применительно к централизованно-плановому хозяйству предполагает комплекс сложнейших мероприятий по созданию экономикой рыночной среды, требует больших усилий и длительного времени. Стабилизация 1990 г. - это не только борьба за внешнее и внутреннее сбалансирование экономики, но и за создание институциональной основы рынка и вовлечение типично рыночных инструментов политики - налоговой и монетарной. Хотя стабилизационная политика привела к самому глубокому кризису в истории Польши, страна стала ближе к рыночной экономике, чем другие государства и  последующие 1990-е гг. и начало XXI в. это подтвердили.
Хотя проведенная «шоковая терапия» в Польше потерпела со​ответствующую неудачу, но такая политика в тот период и в тех тяжелейших экономических условиях была единственно необходимой. Проблема прежде всего заключалась в ее неподготовленности, непоследовательности, необоснованности и в неадекватной реализации.
Ожидания быстрой стабилизации были безосновательны. И тем более невозможны оказались быстрые рыночные системные и институциональные преобразования, а также структурная пере​стройка экономики.
В настоящее время в Польше достаточно глубоко развивается рыночная экономика, происходит стабилизация финансово-кре​дитной, валютной, налоговой и таможенной системы, в целом при свободном рыночном ценообразовании со стороны государ​ства происходит определенное регулирование и соответствую​щий контроль за ценами промышленных, сельскохозяйственных и потребительских товаров и услуг.
Румыния. Политика либерализации цен, проводимая в 1990-1991 гг. в этой стране, не является лучшим примером для подражания, поскольку осторожная и во многом половинчатая реформа цен не решила на начальном этапе проблему дефицит​ности рынка, вызвав одновременно только быстрый рост цен, падение реальных доходов и значительное обострение социаль​но-политической обстановки.
Осознавая опасность социальных потрясений и необходи​мость приоритетной приватизации и демонополизации, румын​ское правительство поначалу не выдвигало реформу ценообразо​вания в число первоочередных задач, но уже спустя три месяца в условиях оскудения государственных магазинов и разгула «чер​ного» рынка было решено ускорить реформы.

Правительством предусматривались полное освобождение цен товаров, выпускаемых более чем тремя хозяйственными субъектами, при замораживании цен (тарифов) топлива и энергии и субсидирование до конца 1990 г. розничных цен товаров потребительской корзины (хлеба, хлебобулочных изделий, муки, риса, мясных и рыбных консервов, рыбы, молока и молочных продуктов, картофеля, яиц, сахара и др.).
С 1 января 1991 г. эти цены были повышены до установленных государством пределов с выплатой населению фиксированных компенсаций. Под давлением профсоюзов правительство было вынуждено отложить второй этап реформ розничных цен до 1 апреля 1991 г., однако закупочные цены сельскохозяйственной продукции были повышены на 100-150%, цены товаров, производимых монополистами, увеличены на 50-150%, а некоторых видов товаров, выпускаемых тремя производителями и более,- в 4-5 раз. С 1 апреля 1991 г. цены товаров потребительской корзины выросли в среднем в 2,5 раза, продукции монополистов - на 100-300%. Принятые на данном этапе меры по социальной защите населения включали выплату индексаций и ограниченную (до 60% прогнозированного роста цен) компенсацию заработной платы, конкретные размеры компенсации оп​ределялись путем переговоров между администрацией и трудовыми коллективами предприятий.
С 1 июня 1991 г. были освобождены цены (тарифы) ряда сырьевых товаров, электроэнергии, жидкого топлива, грузового и железнодорожного транспорта, продукции обрабатывающей промышленности. Предусматривалось также установление цен импортируемого топлива, сырья, потребительских товаров (кроме медикаментов) на базе их внешнеторговой цены, пересчитан​ной в национальную валюту по курсу на момент ввоза. Вместе с тем цены закупаемой государством сельскохозяйственной продукции, оптовые цены 15 видов топливно-сырьевых ресурсов и розничные цены 14 видов базовых потребительских товаров дотировались из государственного бюджета.
В результате либерализации уровень розничных цен с октября 1990 г. по сентябрь 1991 г. повысился примерно на 200%, в том числе продовольственных товаров - почти на 230%. Согласно официальным данным покупательная способность и в целом жизненный уровень населения снизились на 20%, однако по оценкам Профсоюзов последний показатель был уменьшен в 2 раза.

Весьма пессимистично была расценена в Румынии введенная с 1 сентября 1991 г индексация заработной платы и пенсий. Она осуществлялась на базе прогноза роста потребительских цен. Коэффициент компенсации повышения стоимости жизни был определен в размере 40% (эксперты предлагали более жесткий вариант - 20%-ю компенсацию). Продолжающийся спад про​изводства и массовая неплатежеспособность предприятий, за счет средств которых выплачивались надбавки к заработной плате, неизбежно вызвали новый виток роста цен и сокращения занятости.
Ощутимо затронув интересы широких масс населения, либе​рализация цен стала одной из основных причин социального взрыва, приведшего к смене румынского правительства в сентяб​ре 1991 г.
Учитывая это, новое правительство страны, провозгласив курс на проведение реформ, подтвердило принцип бюджетного дотирования розничных цен основных видов продовольствия, топлива и энергии.
В современных условиях в Румынии продолжается развитие рыночной экономики, также происходит последовательная ста​билизация финансово-кредитной, валютной и налоговой систем, в целом при свободном рыночном ценообразовании со стороны государства практикуется определенное регулирование и соот​ветствующий контроль за ценами промышленных, сельскохозяй​ственных и потребительских товаров и услуг.
Чехия и Словакия (бывшая Чехословакия). Анализируя раз​витие чехословацкой экономики в послевоенные годы, можно убедиться, что это было время непрерывного экономического «экспериментирования».
Введение нового хозяйственного механизма в масштабах всей экономики с 1 января 1990 г. стало уже восьмой попыткой его реформирования.
В декабре 1989 г. в программном заявлении правительства был определен курс на ускоренный переход к рынку. В ноябре 1990 г. Федеративное собрание утвердило концепцию экономи​ческой реформы, в основу которой была положена радикальная реформа Министерства финансов.
Предложенная концепция структурных изменений в переход​ном периоде базировалась на трех положениях:
1) признании глубокой деформированности отраслевой струк​туры экономики, высокой инерционности и ресурсоемкости, за​висимости от импорта сырья и энергопоставок, гиперразвития тяжелой индустрии;
2) преобразовании отраслевой структуры исходя из возможно​стей эффективного включения страны в мировое экономическое сообщество. Поэтому структурные изменения были связаны в первую очередь с сокращением производства в базовых отраслях, повышением доли отраслей легкой промышленности и расширением доли услуг;
3) признании необходимости обеспечения со стороны государства поддержки этого процесса и частичной амортизации его последствий.
Экономическая реформа в Чехословакии была призвана решить сложную задачу перехода от централизованной, планово-директивной системы ведения хозяйства к товарно-рыночной со всеми ее плюсами и минусами. Основными составляющими данного процесса стали разгосударствление, либерализация цен, достижение внутренней обратимости кроны, либерализация внешней торговли.

Макроэкономическое регулирование при переходе к рынку включает стабилизацию финансовой политики, налоговую реформу и структурную перестройку.

В финансовой сфере на 1991 г. ставились следующие задачи: 

· имеющийся небольшой актив государственного бюджета увеличить до 2-2,5%, т.е. до уровня, достаточного для того, чтобы он стал бюджетным резервом;
· установить реальный процент по сбережениям; 
· снизить удельный вес расходной части госбюджета в наци​ональном доходе за счет сокращения дотаций предприятиям и введения новой системы субсидий сельскому хозяйству.
Принятая концепция предусматривала обширную реформу налоговой системы, цель которой заключалась в приведении ее в соответствие с новыми условиями и одновременном сближе​нии по принципам и структуре с налоговой системой ЕС. Осно​вой налоговой системы стал налог на добавленную стоимость в сочетании с системой потребительских налогов, универсальным подоходным налогом и налогом с предприятий и организаций. Подоходный налог является универсальным, поскольку включа​ет налог с заработной платы, гонораров лиц свободных профес​сий, доходов от сельскохозяйственной деятельности и прочих Доходов населения. Предусматривалось введение необлагаемого налогом минимума доходов, а также ряда элементов и отчисле​ний социального характера, принятых в налоговой практике за​падных стран.

В основе политики розничных цен лежали общие принципы Планового ведения народного хозяйства и развития товарно-денежных отношений. В Чехословакии проводилась политика ус​тановления стабильных розничных цен основных продоволь​ственных и непродовольственных товаров. Важнейшими метода​ми обеспечения их стабильности являлись дотации на указанные товары и услуги.
В целях исключения затоваривания предприятий торговли продукцией, не пользующейся спросом населения, существовал эффективный механизм проведения сезонных и текущих распро​даж этих товаров. При этом необходимо иметь в виду следую​щую особенность в планировании производства товаров легкой промышленности по сезонному ассортименту: осенне-зимний ассортимент в соответствии с планом выпускается и на​капливается в торговле в течение весенне-летнего периода, а ве​сенне-летний ассортимент - в течение осенне-зимнего сезона, что обеспечивает оптимальное накопление и реализацию в тор​говле товаров, имеющих сезонный характер потребления.
Сезонные распродажи товаров по сниженным розничным це​нам осуществлялись за счет фонда риска торговли. Этот фонд планировался в составе торговых скидок в процентах к товаро​обороту с дифференциацией по торговым группам.
На товары, не пользующиеся спросом у населения, ежегодно производились уценки за счет скидок с оптовых цен, устанавли​ваемых для промышленных предприятий. Размер скидок диффе​ренцировался в зависимости от степени ухудшения качества то​варов в пределах 50% нормативной прибыли. Большое внимание уделялось совершенствованию ценообразования на особо мод​ные и высококачественные товары, продукты питания. Торговля такими товарами организовывалась в специальных магазинах или отведенных для них отделах крупных универмагов. Доля данных товаров в товарообороте составляла в среднем около 15%. Как правило, в ассортименте значительную долю составлял импорт. Уровень розничных цен этих товаров определялся в ос​новном исходя из спроса населения, в среднем в 1,5—2 раза выше цен аналогичных по назначению товаров в обычной тор​говле. Важен не сам факт торговли такими товарами, а опыт в части ценообразования и контроля за ценами, например:
· строгий контроль за соблюдением запланированного удель​ного веса таких товаров в структуре розничного товарооборота;
· оперативность регулирования цен товаров торговыми пред​приятиями, где сосредоточен фонд уценки, составляющий 3% то​варооборота.
Если устанавливается слишком высокая цена, то, как прави​ло, через 1,5 месяца она может быть снижена за счет этого фонда. В случае необходимости значительного снижения цен товар передается в обычную торговую сеть с суммой риска, равной 50% остаточной стоимости данного товара, для после​дующей уценки.
Экономика Чехословакии переходного периода характеризо​валась наличием многоотраслевых кооперативов (120 различ​ных производств), выпускавших изделия 25 000 наименований. Планирование деятельности кооперативов осуществлялось в глобальных стоимостных показателях. Плановые задания от​дельных из них устанавливались с учетом производственной деятельности. При этом обязательным являлся по существу один показатель — доля фонда заработной платы в стоимости чистой продукции.
Ассортимент выпускаемых товаров или оказываемых услуг в рамках определенного профиля деятельности руководство ко​оператива устанавливало самостоятельно. Заработная плата ра​ботникам начислялась по итогам финансовой деятельности с учетом нормативов. Помимо заработной платы члены коопе​ратива могли получать дополнительные премии (обычно 10 - 30 крон) в зависимости от величины вступительного взноса, который составлял не менее 500 крон (ежегодные взносы дела​лись в размере 10 крон).
Цены продукции и услуг кооперативов устанавливались на основе действующей системы государственных цен. Так, цены сырья и материалов являлись едиными для государства, коопера​тивов, государственных предприятий. На наиболее важную про​дукцию, произведенную кооперативами (мебель, обувь, одежду), областные национальные комитеты устанавливали предельные Цены на основе нормативов, рассчитанных по данным об опто​вой цене, налога с оборота и торгово-сбытовой скидке. В резуль​тате уровень цен кооперативов на эти изделия отличался от уров​ня государственных цен не более чем на 10% или не имел отклонений.
По менее значимой продукции действовала система договор​ных цен производителей с потребителями. На большинство ус​луг устанавливались максимальные допустимые пределы цен, Публикуемые в справочниках прейскурантов цен. Для кооперати​вов действовали единые принципы ценообразования с государ​ственными предприятиями местного хозяйства.

После раскола Чехословакии в рамках Чешской Республики были предприняты соответствующие меры по освобождению цен. Либерализация цен была проведена поэтапно и, что важно, при насыщенном товарном рынке. Единовременно было высвобождено 70% розничных цен (с 1 января 1991 г.). Остальные цены (основ​ных видов продовольствия и некоторых промышленных товаров) подлежали государственному регулированию. Закон о ценах опре​делил способы регулирования и категории цен. Одновременно пра​вительство разработало перечень товаров и услуг с указанием спо​соба ценообразования в каждом конкретном случае. В конце 1992 г. регулировалось только 5% цен (наиболее уязвимые в социальном отношении их категории: тарифы коммунальных услуг, транспор​та, связи, здравоохранения). Масштаб регулируемых цен в Чешс​кой Республике и Словакии не изменился и в 1993 г.
В 1991 г. потребительские цены возросли на 59%, в 1992 г. - на 12%. В 1993 г. уровень инфляции, измеряемый ростом потре​бительских цен, составил в Чешской Республике 18 - 20% (что связано с введением налога на добавленную стоимость), а в Сло​вакии — 20 - 25%.
В настоящее время в Чехии и Словакии в основном широко развивается рыночная экономика, в определенной степени стаби​лизируются финансово-кредитная и налоговая системы, а также в целом при рыночном ценообразовании происходит соответ​ствующее регулирование и контроль за ценами промышленных, сельскохозяйственных и потребительских товаров и услуг.
Югославия (в настоящее время Сербия и Хорватия). В пери​од проведения либерализации цен в конце 1980-х гг. эта страна серьезно столкнулась с проблемой гиперинфляции.
Сделав ставку на проведение радикальной хозяйственной ре​формы, югославское правительство рассчитывало, что с создани​ем рынка автоматически заработает встроенный в новую хозяй​ственную систему антиинфляционный механизм. Однако эти надежды не оправдались. После снятия ограничений цены воз​росли в 1989 г. на 1250%, что сделало невозможным проведение самой реформы. Огромная инфляция обесценила результаты хо​зяйственной деятельности, крайне затруднила финансовый учет и контроль, вызвала «взрыв» потребления и дестабилизировала внутренний рынок.

Правительство было вынуждено пересмотреть свою полити​ку и к началу 1990 г. приняло с учетом рекомендаций МВФ про​грамму преодоления инфляции через установление внутренней конвертируемости динара, привязку его курса к немецкой мар​ке, поддержание стабильности за счет жесткой кредитно-денеж​ной и фискальной политики, ограничения денежной массы в обращении. При этом 80% цен были оставлены свободными (кроме цен топлива, энергии, металлов, лекарств, тарифов же​лезнодорожных перевозок, услуг связи, коммунальных услуг), а заработная плата временно заморожена при установившемся соотношении уровней оплаты труда работников различных сфер деятельности и разной квалификации. Импорт был либерализован почти на 90%.
Такая политика принесла в первое время положительные ре​зультаты: за три месяца была полностью остановлена инфляция. Динар значительно укрепился. Почти исчез «черный» рынок, а валютные средства граждан и предприятий «потекли» на счета югославских банков. Активизировался экспорт, что позволило несколько сократить объем внешнего долга.
Однако успехи данной политики имели и обратную сторону. Финансовое положение югославских предприятий при попыт​ке поставить их в жесткие рыночные условия резко ухудши​лось, объем производства стал падать: в 1990 г. - на 11%, в первом полугодии 1991 г. - еще на 17%. Уровень потребления снизился в 1990 г. почти на 20%, в 1991 г. произошло еще боль​шее его снижение.
Надежды на то, что частный сектор сможет восполнить такие потери, оказались иллюзорными. В складывающейся тяжелой ситуации правительство уже через полгода после принятия про​граммы было вынуждено отступить от реструктивной финансо​вой политики.
Реализацию принятой Югославией в 1992 г. антиинфляцион​ной программы прервали распад югославской федерации и на​чавшаяся война.
Следует отметить, что ухудшение экономического положе​ния и недовольство широких масс своим обнищанием в нема​лой степени способствовали приходу к власти в ряде югослав​ских республик лидеров националистического толка. На рубеже XX - XXI вв. экономическое положение в югославских респуб​ликах из-за военно-политического противостояния крайне тяже​лое и сложное, что затрудняет широкое проведение радикальных Реформ.

В настоящее время правительствами югославских республик делаются попытки обновления экономических реформ и стабилизации потребительского рынка с учетом введения соответству​ющей налоговой, финансово-кредитной, валютной и таможенной политики.
В целом при механизме рыночной экономики и свободного ценообразования со стороны правительств новых югославских республик происходит определенный процесс регулирования и соответствующего контроля за ценами промышленных, сельско​хозяйственных и потребительских товаров и услуг.
В заключение важно подчеркнуть, что любая экономическая система нуждается в эффективном механизме перераспределения материальных, финансовых и трудовых ресурсов, балансирова​ния спроса и предложения товаров и капиталов, проведении по​литики оптимального формирования и установления цен товаров и услуг.
Рыночный механизм перераспределения более гибок и моби​лен, чем административный, он оперативнее адаптируется к бы​стро меняющимся в настоящее время условиям производства, динамике товарного спроса и предложения, постоянному изме​нению цен.
Обоснованное повышение цен товаров (услуг), отвечающих общественным потребностям, и снижение темпов роста цен продукции, предложение которой превышает платежеспособный спрос, регулируют масштабы соответствующих производств, препятствуют опасному для экономики нарастанию неравнове​сия и диспропорций.
Естественно, что рыночный механизм саморегулирования имеет много недостатков. Рынок немыслим без определенных материальных потерь, отдельных элементов стихийности, цик​личности развития, инфляции, периодического изменения цен. Но данные потери в совокупности — это приемлемая плата за вывод экономики из состояния застоя, се гибкость и подвижность, право выбора для потребителя, действенные стимулы научно-тех​нического прогресса и самопроизвольную заинтересованность производителей в повышении качества и эффективности своей производственно-хозяйственной деятельности.
Таким образом, исходя из изложенного выше зарубежного опы​та ценообразования, следует подчеркнуть, что государство в циви​лизованных странах не устраняется от контроля за ценообразова​нием на внутреннем рынке и от разумного регулирования цен, причем решает эти задачи разнообразными методами, с учетом особенностей развития рыночной экономики в каждой стране.
Вопросы для самопроверки

1. Какие имеются общие закономерности при регулировании и реформировании ценообразовании в зарубежных странах?

2. Какие общие принципы, методы и определенные правила разрабатываются в развитых странах с рыночной и смешанной экономикой в процессе ценообразования?

3. Что является основной целью государственного регулирования цен в странах с развитой рыночной экономикой и какие законодательные нормативные акты в этом направлении используются?

4. В чем заключается процесс регулирования и контроля цен в странах с развитой рыночной экономикой?

5. Какой удельный вес в зарубежных странах с развитой рыночной и смешанной экономикой составляет сфера регулируемого и контролируемого государством ценообразования от общего объема выпускаемой продукции?

6. Какие основные принципы реформирования ценообразования применяются в восточно-европейских странах?

7. Какой опыт реформирования ценообразования зарубежных стран можно успешно использовать при дальнейшем рациональном формировании и совершенствовании ценового механизма в нашей стране?
ТЕСТЫ И ЗАДАЧИ ПО МАТЕРИАЛАМ ЛЕКЦИЙ

ТЕСТЫ

ГЛАВА 1
ЦЕНА КАК ЭКОНОМИЧЕСКАЯ КАТЕГОРИЯ 

1. Первый тип тестовых заданий
1. Какие из ниже перечисленных видов цен не относятся к ценам на материальную продукцию?
1. закупочные;
2. оптовые;
3. розничные;
4. отпускные;
5. тарифы на услуги.
2. Какие элементы оптовой цены предприятия неправильно указаны в структуре цены?
1. себестоимость;
2. прибыль предприятия - изготовителя;
3. акциз;
4. НДС.
3. Правильно ли, что структура свободной цены при поставке товара с предприятия-изготовителя непосредственно в рознич​ную торговлю состоит из следующих элементов:
а)
отпускная (оптовая) цена;

б)
торговая надбавка;

в)
снабженческо-сбытовая надбавка?
1. да;

2. нет.

4. Укажите, какие элементы имеются в структуре свободной оп​товой цены при поставке товара в розничную торговлю:
1. двухставочный железнодорожный тариф;
2. свободная отпускная цена;
3. оптовая надбавка.
5.
Укажите, какой лишний элемент включен в состав свободной розничной цены товара, поступающего в розничную торговлю через посредника:
1. свободная отпускная цена;
2. снабженческо-сбытовая надбавка;
3. торговая надбавка;
4. НДС;
5. госпошлина.
6.
Верно ли, что свободная отпускная (розничная) цена включает в себя:
а)
себестоимость;
б)
 прибыль;
в)
 снабженческо-сбытовую и торговую надбавки;

г) акциз;
д) НДС.
1. да;
2. нет.
7.
Правильно ли включается НДС:
1. в отпускную цену;
2. в амортизацию;
3. в оптовую надбавку;
4. в торговую надбавку.
8. Какова зависимость между ценой и спросом?

1. прямо пропорциональна; 

2. обратно пропорциональна;
9. Может ли фирма в условиях свободной конкуренции влиять на текущие цены?
1. да;

2. нет.

10.
Какая из нижеследующих характеристик рынка свободной конкуренции является неправильной?
1. рынок характеризуется однородностью и взаимозаме​няемостью товаров;
2. ни одна фирма не может влиять на уровень текущих цен;
3. при росте объема производства фирма меняет цену.
11.
Укажите неправильные положения:
1. цена зависит от спроса и предложения;
2. на рынке свободной конкуренции каждая фирма играет заметную роль;
3. зависимость между ценой и спросом обратно пропор​циональна;
12.
Укажите неправильную черту, характеризующую рынок монополистической конкуренции:
1. продукция фирм однородна и взаимозаменяема;
2. дифференциация товаров;
3. острая конкурентная борьба между фирмами.
13.
Олигополистическая конкуренция характерна:
1. для всех фирм, находящихся на рынке;
2. для одной фирмы;
3. для немногих фирм;
4. для многих фирм.
14.
Какие из перечисленных ниже экономических проблем ре​шаются с помощью системы директивного ценообразования?
1. способствует учету экономических интересов изготовителей продукции и их потребителей;
2. стимулирует технический прогресс;
3. способствует повышению качества продукции;
4. приводит к появлению конкуренции;
5. смягчает (стабилизирует) инфляционные процессы.
15.
В условиях планового ценообразования преобладала монополия типа:
1. монополистической конкуренции;
2. олигополистической конкуренции;
3. чистой монополии;
4. монополии производителя;
5. монополии государственной собственности.
16.
Чего не обеспечивает конкуренция?
1. выживания производителя в рыночной борьбе за потребителя;
2. повышения научно-технического уровня производства;
3. повышения качества продукции;
4. борьбы производителей за потребителя.
17.
В условиях рынка нужно ли применять регулирование ценообразования?
1. да;
2. нет.
18.
Кто должен проводить наблюдение и контроль за свободными ценами?
1. общество потребителей;
2. союзы предпринимателей;
3. холдинги;
4. транснациональные компании;
5. государство.
19. Что не относится к функциям цены?

1. учетная функция;


2. стимулирующая функция;


3. функция обеспечения внутренней и внешней безопасности страны;


4. распределительная функция;


5. функция сбалансирования спроса и предложения;


6.функция цены как критерия рационального размещения производства.
20.
Что не относится к принципам ценообразования?

1. научность цены; 

2. целевая направленность цены; 

3. мера стоимости;
4. непрерывность процесса ценообразования;
5. единство процесса ценообразования и контроля за соблюдением цен.
21.
Определите экономический закон, который реализуется через механизм ценообразования:
1. закон планомерного, пропорционального развития;
2. закон размещения производительных сил;
3. закон стоимости;
4. закон возвышения потребностей.
22.
Кто изначально (первоначально) определяет (назначает, устанавливает) цены?
1. субъекты хозяйствования (предприятия);
2. государство;
3. общество потребителей.
23.
Кто окончательно определяет (назначает, устанавливает) цены?
1. предприятие (субъекты хозяйствования);
2. рынок;
3. государство;
4. общество потребителей.
24.
Кто определяет: Что производить? Как производить? Сколько производить? По какой цене производить?
1. государство;
2. предприятие (субъекты хозяйствования);
3. рынок;
4. монополии.
25.
Что не относится к распределительной функции цены:
1. распределение и перераспределение национального дохода;
2. распределение и перераспределение пенсионного фонда;
3. распределение и перераспределение резервных и страховых фондов между регионами.
26.
Что из нижеперечисленного не относится к распределению и перераспределению национального дохода (НД) с помощью цены между:
1. отраслями производства;
2. фондами накопления и потребления;
3. между крупными транснациональными компаниями;
4. различными социальными группами населения.
27.
Что не характерно для закона стоимости?
1. сумма цен товаров равна сумме стоимостей товаров;
2. отклонение цен на конкретные товары от их стоимости;
3. несовпадение потребностей людей с их возможностями.
28.
Цена оказывает влияние на стимулирование производства:
1. через величину прибыли, заключенную в цене;
2. через размер дохода, полученного предпринимателем;
3. через размер заработной платы, полученной работниками.
29.
Что относится к функции рационального размещения произ​водства?
1. перелив капитала из одной сферы производства в другую;
2. вложение капитала в торгово-посредническую деятель​ность;
3.  распределение НД между отраслями экономики.
2. Второй тип тестовых заданий
2.1. Установите соответствие между методами формирования цен и различными теоретическими (экономическими) построе​ниями:

	Метод формирования цен
	Марксизм
	Западная политэкономия

	1
	2
	3

	1. Уровень цены определяется на производстве
	А
	Б

	2. Уровень цен определяется соотношением спроса и предложения
	
	

	3. Уровень цен определяется в сфере реализации продукции
	
	

	4. Общественное признание полезности и нужности товара заложено в плане выпуска продукции предприятия
	
	

	5. Первоначально цены определяются их собственниками, субъектами хозяйствования
	
	

	6. Общественное признание полезности товара через директивное назначение цен
	
	


2.2. Установите соответствие между экономическими процессами и функциями цены:
	Экономические процессы
	Учетная
	Стимулирующая
	Распределительная
	Сбалансирования спроса и предложения
	Рационального размещения производства

	
	А
	Б
	В
	Г
	Д

	1. Перелив капитала из одной сферы производства в другую
	
	
	
	
	

	2. Цена измеряет сколько затрачено труда, материалов и т.д. на изготов​ление товара
	
	
	
	
	

	3. С помощью высоких розничных цен на  предметы роскоши и престижные товары обеспечивается перераспределение с помощью бюджета денежных средств населения
	
	
	
	
	

	4. Учет в цене акциза, НДС и других форм централизованного чистого дохода
	
	
	
	
	

	5. Цена должна заинтересовать производителя в повышении качества и расширении ассортимента
	
	
	
	
	

	6. Цена является регулятором произ​водства
	
	
	
	
	

	7. Цена оказывает влияние на НТП., на изменение качества продукции
	
	
	
	
	


2.3. Установите зависимость между экономическими процессами и функциями цены:
	Экономические процессы
	Учетная
	Стимулирующая
	Распределительная
	Сбалансирования спроса и предложения

	1
	2
	3
	4
	5

	1. В ценообразовании необходим анализ конъюнктуры рынка, всех рыночных факторов системы цен, объективных закономерностей и их видов
	А
	Б
	В
	Г

	2. Требуется определение приоритетных экономических и социальных проблем, которые должны решаться с помощью цен
	
	
	
	

	3. Необходимо наблюдать и противодействовать попыткам субъектов хозяйствования (естественных монополий) повышать цены на свою продукцию
	
	
	
	

	4. В действующие цены должны постоянно вноситься изменения и дополнения в связи со снятием с производства устаревших товаров
	
	
	
	

	5. В ценообразовании необходимо познавать и использовать требования законов развития рыночной экономики
	
	
	
	

	6. Целевые приоритеты изменяются на каждом этапе развития экономики
	
	
	
	


3. Третий тип тестовых заданий
3.1. Расположите приведенные ниже понятия в логической последовательности:
1. Установление окончательной цены.
2. Постановка целей и задач ценообразования.
3. Оценка издержек производства
4. Определение спроса.
5. Анализ цен и качества товаров конкурентов
6. Выбор метода ценообразования
7. Учет дополнительных факторов.
8. Расчет исходной цены.
4. Четвертый тип тестовых заданий.
4.1. Какой налог включает отпускная цена предприятия без НДС по подакцизным товарам?

ПРАВИЛЬНЫЕ ОТВЕТЫ К ТЕСТАМ ГЛАВЫ 1
1. Первый тип тестовых заданий
	1.
	-(5);
	16.-(1);

	2.
	-(3);
	17.-(1);

	3.
	-(1);
	18. -(1, 5);

	4.
	- (2,3);
	19.-(3);

	5.
	-(5);
	20. - (3);

	6.
	-(1);
	21.-(3);

	7.
	-(1);
	22. -(1);

	8.
	-(2);
	23.-(2);

	9.
	-(2);
	24. - (2);

	10.
	-(3);
	25. - (2);

	11.
	-(2);
	26. - (3);

	12.
	-(1);
	27. - (3);

	13.
	-(3);
	28.- (1);

	14.
	-(2,3,4,5);
	29.- (1).

	15.
	-(5);
	


2. Второй тип тестовых заданий
2.1 - 1А, 2Б, ЗБ,4А, 5Б, 6А.
2.2 - 1Д,2А, ЗВ.4А, 5Б, 6Г,7Б.

2.3 - 1А,2Б, ЗГ,4В,5А, 6Б.
3. Третий тип тестовых заданий
3.1 Ответ: 2; 4; 3; 5; 6; 8; 7; 1.
4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1 Ответ: акциз

ГЛАВА 2
КЛАССИФИКАЦИЯ ЦЕН И ИХ СИСТЕМА
I. Первый тип тестовых заданий
1.
Оптовая цена предприятия включает:
1. производственную себестоимость плюс внепроизводственные расходы;
2. полную себестоимость и НДС;
3. полную себестоимость, прибыль предприятия, различ​ные надбавки (скидки), НДС;
4. производственную себестоимость и транспортные рас​ходы предприятия.
2.
Оптовые цены промышленности - это цены, по которым предприятия:
1. продают свою продукцию другим предприятиям;
2. оплачивают продукцию снабженческо-сбытовым орга​низациям;
3. поставляют продукцию снабженческо-сбытовым органи​зациям;
4. продают продукцию за рубежом.
3.
Розничная цена - это цена:
1. поштучной продажи товара предприятием;
2. продажи товаров снабженческо-сбытовыми организа​циями;
3. реализации товаров населению;
4. закупки продукции у предприятий.
4.
Оптовая цена промышленности включает:
1. издержки предприятия, его прибыль и снабженческо-сбытовую наценку;
2. цену предприятия и торговую надбавку;
3. розничную цену за вычетом торговой надбавки.
5.
При определении цены предприятия (не монополиста) уста​навливают прибыль:
1. исходя из установленной государством нормы рента​бельности;
2. самостоятельно;
3. по согласованию с органами по антимонопольной политике.
6.
Рентабельность производства и реализации изделия - это отношение:
1. цены к себестоимости;
2. прибыли к цене;
3. прибыли к себестоимости.
7.
Трансфертные цены применяются при совершении коммерче​ских операций между:
1. странами СНГ;
2. подразделениями одной и той же фирмы;
3. снабженческо-сбытовыми организациями;
4. при продаже продукции в пределах одного региона.
8.
Сметная цена в строительстве - это:
1. затраты на строительство каждого объекта;
2. стоимость строительно-монтажных работ (СМР) и прибыль строительной организации;
3. цена покупки объекта заказчиком.
9.
Закупочная цена - это цена, по которой:
1. население покупает сельхозпродукцию в розничной торговле;
2. государство передает продукцию в торговлю;
3. реализуется сельскохозяйственная продукция сельскохо​зяйственными предприятиями, фермерами и населением.
10. НДС включается в цену:
1. только при реализации продукции предприятием;
2. при реализации продукции снабженческо-сбытовыми организациями;

3. только на последней стадии товародвижения - в розничной торговле;
4. в каждом звене товародвижения.
11.
Цена демпинговая - это:
1. цена товаров, продаваемых за рубеж;
2. экспортная цена, которая ниже, чем на внутреннем рынке или ниже мировой цены;
3. цена предприятия-монополиста.
12.
Закупочная цена включает:
1. себестоимость сельхозпродукции и НДС;
2. прибыль и себестоимость продукции;
3. себестоимость продукции, прибыль и НДС.
13.
Предельная полезность товара - это:
1. максимальная польза единицы данного вида товара или услуги;
2. сумма полезности всех товаров, имеющихся на рынке;
3. субъективная оценка каким-то индивидуумом полезности последней единицы запаса определенного блага;
4. полезность товара, деленная на его цену.
14.
С увеличением общего количества товаров, которыми располагает потребитель, предельная полезность товара:
1. увеличивается;
2. уменьшается;
3. остается неизменной.
15.
Тарифы грузового транспорта - это:
1. ставки за движенческую операцию (транспортировку грузов);
2. ставки за погрузку, выгрузку, транспортировку грузов и прибыль транспортной организации;
3. ставки за погрузку, выгрузку, транспортировку грузов, прибыль транспортной организации и НДС.
16. Единые (поясные) цены - это цены, которые устанавливают​ся и регулируются: 
1.
органами власти субъектов Российской Федерации;
2. государственными органами;
3. местными органами власти;
4. покупателями сельхозпродукции.
17.
Расходы потребителя - это:
1. розничная цена товара;
2. цена потребления;
3. рыночная цена товара плюс издержки потребления.
18.
В зависимости от территории действия цены классифицируются:
1. единые и региональные (зональные, местные и т.п.);
2. государственные, мировые, картельные.
19.
Цены на новые товары классифицируются следующим образом:
1. преимущественные; потребительского сегмента рынка; скользящие;
2. снятия сливок; психологические; следования за лидером; проникновения;
3. гибкие, договорные, падающие.
20.
Какие причины вызывают взаимосвязь и взаимозависимость различных видов (блоков) цен?
1. цены формируются на единой методологической основе, которой являются законы спроса и предложения, стоимости;
2. конкуренция предприятий;
3. взаимосвязь разных предприятий и отраслей.
21.
Затраты на производство, реализацию изделия и прибыль составляют 300 рублей. Какую цену целесообразно предложить покупателю для увеличения выручки с учетом психологическо​го восприятия цен?
1.
299 руб.;
 2. 300 руб.;
3. 301 руб.
22.
Цена проникновения на рынок - это цена, которая:

1.
позволяет возмещать издержки производства;

2.
устанавливается на высококачественные товары;

3.  устанавливается ниже цен конкурентов.

23.
Предприниматель имеет три близко расположенные торго​вые точки. Для лучшей реализации шоколадного батончика по цене не менее 10 руб. ему целесообразно:
1. во всех точках установить цену 10 руб.;
2. продавать товар только в одной точке по 10 руб.;
3. в первой точке установить цену 13 руб., во второй - 12руб., в третьей - 10 руб.
24.
Договорная цена - это цена, которая:
1. меняется в зависимости от спроса и предложения;
2. ниже издержек производства и реализации;
3. включает льготы и скидки покупателю по сравнению с обычной ценой;
4. устанавливается на экспортируемую продукцию.
2. Второй тип тестовых заданий
2.1. Установить соответствие между элементами цены и видами цен:
	Элементы цены

	Виды цен

	
	Розничная цена
	Оптовая цена промышленности
	Оптовая цена предприятия

	
	А
	Б
	В

	1. Производственная себестоимость продукции
	
	
	

	2. Торговая надбавка (скидка)
	
	
	

	3. Снабженческо-сбытовая наценка
	
	
	

	4. Прибыль предприятия (изготовителя продукции)
	
	
	

	Внепроизводственные расходы предприятия (изготовителя продукции)
	
	
	


Установите соответствие между видами цен и степенью их свободы от воздействия государства:

	Степень свободы цен от воздействия государства
	Виды цен

	
	Регулируемые
	Свободные
	Фиксированные

	
	А
	Б
	В

	1. Складываются под влиянием спроса на предложения
	
	
	

	2. Установление предельных значе​ний элементов цены
	
	
	

	3. Устанавливаются государством
	
	
	

	4. Установление предельных надба​вок или коэффициентов к фиксиро​ванным ценам прейскуранта
	
	
	

	5. Регламентация рентабельности
государством
	
	
	


2.3. Отметьте соответствие между формами государственного воздействия и видами цен:
	Формы государственного воздействия

	Виды цен

	
	Свободные
	Фиксированные
	Регулируемые государством

	
	А
	Б
	В

	1. Установление предельных надбавок или коэффициентов к фиксированным ценам прейскуранта
	
	
	

	2. Государственные прейскурантные цены
	
	
	

	3. Запрет на недобросовестную рекламу, на демпинг и ценовую дискриминацию
	
	
	

	4. Установление предельных значений элементов розничной цены
	
	
	

	5. Государственный контроль за монопольными ценами
	
	
	


3. Третий тип тестовых заданий
3.1. При формировании цены на импортируемые товары к кон​трактной цене последовательно добавляются:
1. акциз;
2. расходы по доставке товаров до границы;
3. таможенная пошлина;
4. НДС;
5. прочие платежи (доставка от границы и т.п.).
4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1. Производственная себестоимость изделия 100 тыс. руб., внепроизводственные расходы - 5 %, плановый уровень рента​бельности - 30 %, НДС - 20 %. Определите:
а)
полную себестоимость единицы продукции;
б)
отпускную цену предприятия: 1) без НДС; 2) с НДС.

Варианты ответов:
1. а) 120 тыс. руб.;  б) 1) 156 тыс. руб.;    б)2) 187,2 тыс. руб.;
2. а) 105 тыс. руб.;  б) 1) 136,5 тыс. руб.;   б) 2) 163,8 тыс. руб.;
3. а) 95 тыс. руб.;    б) 1) 123,5 тыс. руб.;   б) 2) 148,2 тыс. руб.
ПРАВИЛЬНЫЕ ОТВЕТЫ К ТЕСТАМ ГЛАВЫ 2
1. Первый тип тестовых заданий
  
1.-(3);
13. -(3);


2.-(2);
14.-(2);

3.-(3);

15.-(3);
4. -(3);

16.-(2);
5. -(2);

17.-(3);
6. -(3);

18.-(1);
7. -(2);

19.-(2);
8. -(2);

20.-(1);
9. -(3);

21.-(1);
10.-(4);

22. -(3);
11.-(2);

23.-(3);
12.-(3);

24.-(3).

2. Второй тип тестовых заданий
2.1-1-В; 2А; 3-Б; 4-В; 5-В.
2.2-1-Б; 2А; ЗВ; 4А; 5А.
2.3-1В; 2Б; ЗА; 4В; 5В.

3. Третий тип тестовых заданий
3.1. Ответ: 2; 3; 1;4;5.
4. Четвертый тип тестовых заданий

4.1. Ответ: 2 (а); 2 (б 1); 2 (б 2).
ГЛАВА 3

ЦЕНООБРАЗУЮЩИЕ ФАКТОРЫ
1. Первый тип тестовых заданий
1. Укажите правильное определение:
1. спрос - это желание покупать товары;
2. спрос - это возможность покупать товары;
3. спрос - это желание покупать товары, подкрепленное финансовыми возможностями покупателя.
2.
Найдите правильное определение объема спроса:
1. объем спроса - это большое желание покупать материальные блага;
2. объем спроса - это большие финансовые возможности для приобретения товаров и услуг;
3. объем спроса - это то количество товара, которое покупатель готов приобрести при данных условиях в течение определенного промежутка времени.
3.
Правильно ли показана взаимосвязь между ценой и количеством проданного товара?

	Цена за единицу товара
	Количество проданного 

товара

	50
	100

	40
	75

	30
	60

	20
	25

	10
	10


1. да;
2. нет.
4. Укажите:

	При каком значении коэффициента эластичности спроса по цене следует рекомендовать, что:
	Значение коэффициента эластичности. ЕPd 

	1. Цену можно повышать
	I)EPd = 0    2)EPd< 1,   3)Epd=l, 

4)EPd> 1,   5)EPd = ∞

	2. Цену не следует повышать
	1)EPd = O   2)EPd<l,   3)EPd=l, 

4)EPd>l,   5)EPd = ∞

	3. Цену не нужно изменять
	1)EPd=0    2)EPd<l,   3)EPd=l, 

4)EPd>l,   5)EPd = ∞


5. Найдите правильное определение предложения:
1. предложение - это масса товаров, имеющихся на рынке;
2. предложение - это количество товаров, которое продав​цы могут и желают предложить покупателю в определенное время и в определенном месте;
3. предложение - это количество товаров, купленное покупателями;
4. предложение - это ассортимент товаров и услуг.
6.
Какова зависимость между ценой и предложением?
1. обратно пропорциональная зависимость;
2. прямая пропорциональная зависимость;
3. геометрическая зависимость.
6. На графике имеются три кривые DD', ABE, SS'. Определите:
      1) кривую спроса; 2) кривую предложения.

7. На графике имеются три кривые DD', ABE, SS'. Определите:

1) кривую спроса;



2) кривую предложения
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1. DD';

2. SS';

3. ABE.

8. Определите, какие из указанных факторов, воздействующих на предложение, не относятся к неценовым:
1. уровень технологии производства;
2. качество применяемых факторов производства;
3. квалификация занятого персонала;
4. изменение издержек фирмы;
5. льготная кредитная политика.
9.
Объем предложения товара зависит преимущественно от:
1. качества продукции;
2. уровня технологии;
3. платы за ресурсы;
4. цены товара;
5. цены на товары-конкуренты.
10.
Как влияет рост дохода потребителя на кривую спроса на низкокачественные (малоценные) и высококачественные (пол​ноценные) товары. Покажите на графике.
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Рис. 1. График спроса на 
Рис. 2. График спроса на

низкокачественные

высококачественные
      (малоценные товары)
(полноценные товары)

1. Кривая спроса на низкока-

2. Кривая спроса на 

чественные (малоценные) 

высококачественные

товары сдвигается:


(полноценные) това-

ры сдвигается:

а) влево;




а) влево;

б) вправо.




б) вправо.

11. Какая  кривая является  кривой абсолютно  неэластичного спроса?
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1. ОЕ;

2. АВ;

3. CD;

4. ММ.

12.
Как влияют налоги и сборы на цены товаров?
1. снижают;
2. повышают;
3. нейтральны (никак не влияют);
4. сами зависят от цены.
13.
Для чего нужно знать перекрестную эластичность спроса?
1. для определения цены товара;
2. для определения ставок налогов и сборов;
3. для определения направления воздействия на цены, что​бы увеличить выручку;
4. чтобы прогнозировать перемещения спроса с одного на другой товар.
14.
Определите факторы, обусловливающие повышение цен:
1. рост производства;
2. технический прогресс;
3. повышение налогов;
4. ажиотажный спрос;
5. естественные монополии.

15.
От чего не зависит коэффициент эластичности спроса по цене?
1. наличия товаров заменителей;
2. удельного веса расходов на товар в бюджете потребителя;
3. степени полезности товара;
4. от цены потребления.
16.
Какие факторы не вызывают роста цен?
1. увеличение прибыли фирмы;
2. расширение прямых связей;
3. увеличение массы денег в обращении;
17.
Что определяет верхний уровень цены?
1. спрос на товары;
2. предложение товаров;
3. издержки производства.
18.
Что определяет минимальную цену?
1. валовые издержки производства;
2. платежеспособность потенциальных потребителей;
3. потребность в товаре.
19.
Среди ниже указанных функций укажите функцию спроса:
l. Qsx-f(Px,Py,...,Pz,K,L,N,q);

2. Q = f(L,K);

3. Qdx = f(Px,Py,…,Pz, I, W, Tx, F, S,q)
20.
От чего зависит равновесная цена?
1. от количества товаров;
2. от цены товара;
3. от суммы цен товаров;
4. от равенства спроса и предложения; 
5. от желаний и возможностей покупателей.
21. Среди нижеприведенных графиков укажите график зависи​мости между ценой и уровнем спроса на престижные товары.
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22.Что не относится к государственному регулированию цен?

1. либерализация цен и тарифов;

2. развитие конкуренции на товарных рынках;
3. регулирование цен и тарифов естественных монополий;
4. установление цен на продукцию предприятий.
23.
Торговля оказывает влияние на механизм ценообразования через:

1. отказ от реализации невыгодной для нее продукции;


2. проведение рекламной компании;

3.заключение соглашений с поставщиками  продукции на определенных условиях. 

24. Назовите основной фактор, оказывающий воздействие на динамику цены:

1. государственное регулирование цен;
2. конкуренция;
3. соотношение спроса и предложения;
4. изменение издержек производства.
25. Как возникает равновесная цена?
1.
при равенстве суммы цен товаров и количества денег в обращении;
2. при равенстве количества продавцов и покупателей;
3. при равенстве спроса и предложения;
4. при равенстве отраслей, производящих товар и отраслей, перерабатывающих, сохраняющих и продающих товары.
2. Второй тип тестовых заданий

2.1. Определите соответствие факторов и функций объема спро​са и объема предложения:

	
	Общие функции

	
	спроса
	предложения

	1. Уровень благосостояния
	А
	Б

	2. Доход покупателя
	
	

	3. Количество покупателей
	
	

	4. Количество продавцов
	
	

	5. Вкусы и предпочтения покупателей
	
	

	6. Цены на товары-конкуренты
	
	

	7. Цена предложения товара
	
	

	8. Уровень технологии производства
	
	

	9. Налоги и дотации
	
	

	10. Плата за производственные ресурсы
	
	


Определите соответствие реакции покупателей на измене​ние ценовой эластичности спроса:
	Реакция покупателей на изменение цены
	Коэффициенты эластичности спроса

	
	EPd >
	EPd-1
	EPd<I

	
	А
	Б
	В

	1. При снижении цены повышается объем закупок
	
	
	

	2- Темпы роста спроса меньше темпов снижения цены
	
	
	

	3. Спрос растет теми же темпами, какими падает цена
	
	
	

	4. При каких условиях спрос снижает​ся теми же темпами, какими растет цена?
	
	
	

	5. При снижении цены спрос растет быстрее, чем снижается цена
	
	
	

	6. При росте цены спрос снижается бо​лее высокими темпами, чем растет цена
	
	
	


2.3.Установите соответствие интересов покупателей по их вос​приятию изменения цен и ориентации в покупках:

	Интересы покупателей
	Группы покупателей

	
	экономные
	персонифицированные
	этичные
	апатичные

	
	А
	Б
	В
	Г

	1. Покупатели, не интересую​щиеся ценами, главное для них - удобство, комфорт от приобретения товаров
	
	
	
	

	2. Покупатели, создавшие себе «образ» товара, которым они хотят владеть, и чутко реагирующие на все характеристики, влияющие на их «образ»
	
	
	
	

	3. Покупатели, проявляющие ин​терес при выборе покупки к ценам, качеству, ассортименту товаров
	
	
	
	

	4. Покупатели поддерживают своими покупками небольшие фирмы и готовы ради них заплатить более высокую цену за товар
	
	
	
	


3. Третий тип тестовых заданий
3.1. Расположите по порядку экономические факторы, опреде​ляющие спрос на товар:
1. доход покупателя.
2. потребность покупателя (его вкусы и предпочтения).
3. цена товара.
4. цены товаров-заменителей.
5. уровень благосостояния, т.е. покупательная способность потребителя.
4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1. Что лежит в основе интереса покупателей в процессе при​обретения товара?

ПРАВИЛЬНЫЕ ОТВЕТЫ 

К ТЕСТАМ ГЛАВЫ 3

1.
Первый тип тестовых заданий
1. -(3);
14.-(3,4, 5);
2. -(3);
15.-(4);
3. -(2);
16.-(2);
4. -(1-1; 1-2); (2-4; 2-5); (3-5);
17.-(1);
5. -(2);
18.-(1);
6. -(2);
19.-(3);
7.
-(1-1; 2-2);
20.-(4);

8-
-(4);
21.-(2);
9.
-(4);
22.-(4);
10.
(1-а;2-6);
23.-(1,3);

11.-(3);
24.-(3);
12. -(2);
25.-(3).
13. -(4);
2.Второй тип тестовых заданий

2.1. - 1А; 2А; ЗА; 4Б; 5А; 6Б; 7Б; 8Б; 9А; 10Б. 

2.2.-1А, Б;2В; ЗБ;4Б;5А, 6А. 

2.3.-1Г;2Б; ЗА;4В.

3. Третий тип тестовых заданий

3.1. Ответ: 2; 1; 3; 4; 5.

4. Четвертый тип тестовых заданий

4.1. Ответ: полезность вещи.

ГЛАВА 4

СТРУКТУРА РЫНКА И ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ
1. Первый тип тестовых заданий
1.
Какие черты характеризуют рынок чистой конкуренции?
1. конкуренция между немногими фирмами с взаимозаме​няемой и отличной друг от друга продукцией;
2. ни одна фирма не играет на рынке в ценообразовании за​метной роли, продукция взаимозаменяема;
3. продукция не вполне взаимозаменяема;
4. фирма устанавливает цены на свою продукцию, не ориен​тируясь на другие фирмы.
2. При рынке монополистической конкуренции:
1. конкуренция между немногими крупными фирмами, сложность проникновения на рынок;
2. господствует один продавец;
3. рынок состоит из многих фирм, легкость проникновения на рынок.
3.Для олигополии характерно:
1. очень много фирм;
2. отсутствие контроля за ценами;
3. отсутствие препятствий вступлению в рынок;
4. существенные препятствия вступлению в рынок.
4.Для чистой монополии характерно:
1. присутствие на рынке нескольких фирм;
2. отсутствие препятствий вступлению в рынок;
3. вступление в рынок блокировано;
4. однородный тип продукции.
5.Может ли фирма с одним товаром выступать на рынках раз​ных типов (олигополии, свободном рынке и т.п.)?
1 - да;
2. нет.
6.
При каких обстоятельствах фирма выбирает основной целью ценовой политики «обеспечение выживаемости фирмы»?
1. ценовой спрос потребителей не эластичен;
2. фирма хочет добиться увеличения дохода с каждой еди​ницы товара;
3. ценовой спрос потребителей эластичен, для увеличения доли рынка используются цены проникновения;
4. стремление к быстрому получению первоначальной прибыли.
7.
При основной цели ценовой политики «максимизация прибыли» абсолютную высокую прибыль можно получить:
1. только при высокой рентабельности производства товаров;
2. только при увеличении выпуска и реализации товаров;
3. при невысокой рентабельности, но при высокой оборачиваемости капитала.
8.
Какова зависимость спроса от цены товаров?
1. при увеличении цены спрос увеличивается;
2. при снижении цены спрос увеличивается;
3. при снижении цены спрос не изменяется;
4. при увеличении цены спрос не изменяется.
9.
Какова зависимость спроса от цены для престижных товаров?
1. при снижении цены спрос увеличивается;
2. при снижении цены спрос падает;
3. при снижении цены до определенных размеров спрос увеличивается, а затем начинает снижаться.
10. Каким образом при заключении контракта производится стра​хование окончательной цены при изменении экономических и иных обстоятельств (повышении издержек, конъюнктуры и т.п.)?
1. устанавливается заведомо высокая цена;
2. предусматривается разрыв контракта;

3. используются оговорки о росте цен.

11.Прейскуранты - это:
1. ценники на товары в магазинах;
2. систематизированный перечень цен на продукцию фирмы, предлагаемый покупателю;
3. характеристики качества товаров;
4. перечень товаров, выпускаемых фирмой.
12.Ценовая информация - это:
1. данные о ценах на товары конкурентов;
2. данные о динамике цен и её прогнозе;
3. систематизированные сведения о конкурентах и конкури​рующих товарах, издержках производства, налоговой политике.
13.
При установлении цены учитываются следующие парные факторы:
1. уровень использования основных фондов и  производи​тельность труда;
2. себестоимость продукции и цены конкурентов;
3. финансовое состояние конкурентов и уровень их издержек.
14.
Координация действий при установлении цен:
1. разрешается во всех странах;
2. не разрешается законом нигде;
3. запрещена законом в некоторых странах.
15.
Структура рынка - это:
1. удельный вес различных товаров, продаваемых на рынке;
2. удельный вес работников разных торговых компаний;
3. количество и размер фирм, находящихся на рынке, сте​пень сходства и различия товаров разных фирм.
16.
Что включает базисные условия поставок товаров?
1. базисные цены на товар;
2. сумма транспортных расходов;
3. условия складирования и транспортировки товаров;
4. четкое установление обязанностей сторон по доставке товара.
17.
Что не входит в цели ценовой политики?

1. обеспечение выживаемости фирмы;

2. удержание рынка;
3. снижение издержек производства.
18.
В чем разница между абсолютной и относительной прибылью?
1. абсолютная прибыль определяется в рублях, а относи​тельная - в процентах;
2. абсолютная прибыль - разница между ценой и себестои​мостью изделия, а относительная - по сравнению с прибы​лью конкурентов;
3. абсолютная прибыль - доход от реализации всех товаров, а относительная - на одно изделие.
19.
Что такое выручка от реализации продукции?
1. валовой доход фирмы;
2. финансовый результат хозяйственной деятельности;
3. стоимость товаров, отгруженных покупателю (передано право собственности).
20.
Какой из показателей используется при определении скоро​сти оборота активов фирмы?
1. средняя дебиторская задолженность;
2. выручка от реализации продукции;
3. средняя величина запасов.
21.
Что учитывается при определении таможенной пошлины?
1. рентабельность товара;
2. оценочная таможенная стоимость товара;
3. себестоимость товара.
22.
Объем производства и продаж вырос на 10%. На сколько процентов при прочих равных условиях увеличится прибыль?
1. ровно на 10%;
2. меньше чем на 10%;
3. больше чем на 10%.
23. Что является целью предпринимательской деятельности? 

1. оказание услуг;

2.  предоставление гражданам работы и зарплаты; 

3. извлечение прибыли.

2. Второй тип тестовых заданий

2.1. Установите между типами рынка и их характерными чертами:

	Характерные черты
	Типы рынка

	
	Чистая конкуренция
	Монополистическая конкуренция
	Олигополия
	Чистая монополия

	
	А
	Б
	В
	Г

	1
	2
	3
	4
	5

	I. Число фирм:

1.1. очень много

1.2. много

1.3. несколько

1.4. одна
	
	
	
	

	II. Контроль за ценами:

2.1. отсутствует

2.2. присутствует в узких рамках

2.3. ограниченный взаимной зависимостью

2.4. значительный
	
	
	
	

	III. Условия вступления в рынок:

3.1. вступление блокировано

3.2. отсутствие препятствий

3.3. сравнительно легкие препятствия

3.4. существенные препятствия
	
	
	
	


2.2. Установите соответствие между отраслями общественного производства и типами рынков:
	
	Типы рынка

	Отрасли

	Чистая 

конкуренция
	Монополи​стическая конкуренция
	Олигополия
	Чистая 

монополия

	
	А
	Б
	В
	Г

	1. Сельское хозяйство
	
	
	
	

	2. Местные предприятия общественного пользования (энергетика, коммунальное хозяйство и т.п.)
	
	
	
	

	3. Розничная торговля, производство одежды, обуви
	
	
	
	

	4. Производство бытовых приборов, стали, автомобилей
	
	
	
	


2.3. Отметьте соответствие между базой ценообразования и ме​тодами установления цен:
	
	Методы установления цен

	База ценообразования
	на основе издержек производства
	на основе дохода на капитал
	с ориента​цией на спрос
	на уровне текущих цен

	
	А
	Б
	В
	Г

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Издержки производства и платность финансовых ресурсов
	
	
	
	

	2. Показатель рентабельности по отношению к себестоимости
	
	
	
	

	3. Установление цен на уровне цен конкурентов
	
	
	
	

	4. Ориентация на потребителя, сравнивающего отношение цен​ности товара и его цены у разных продавцов
	
	
	
	

	5. Точный расчет всех издержек производства и реализации про​дукции
	
	
	
	


3. Третий тип тестовых заданий

3.1. Какова, по вашему мнению,  последовательность этапов процесса ценообразования?
1. выбор метода ценообразования.
2. анализ издержек.
3. определение спроса.
4. выбор цели.
5. анализ цен конкурентов.
6. установление окончательной цены.
4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1.
Отпускная цена изделия, предусмотренная контрактом 400 тыс. руб. Наибольшее влияние на величину затрат оказывают: стоимость материалов (30%), стоимость топлива (25%) и зара​ботная плата (20%). От момента подписания контракта до по​ставки стоимость материалов выросла с 120 тыс. руб. до 144 тыс. руб., топлива с 100 тыс. руб. до 110 тыс. руб., а заработная плата с 80 тыс. руб. до 96 тыс. руб. Определить цену поставки и повышение цены (в %).
1.420 тыс. руб.; 5%; 

2. 435 тыс. руб.; 8,75%; 

3.450 тыс. руб.; 12,5%.
4.2.
Выручка от реализации 1000 тыс. руб., показатель эластич​ности спроса 1,5. Цена изделия - 1 тыс. руб. Каков будет объем выручки при снижении цены на 100 руб.?
1. 1035 тыс. руб.;
2. 1005 тыс. руб.;
3. 1020 тыс. руб.
4.3.
Объем продаж 100 тыс. руб., себестоимость 90 тыс. руб., в том числе переменные расходы 50 тыс. руб., постоянные 40 тыс. руб. На сколько процентов увеличится прибыль при увеличении объема продаж на 1 %?
1.     2%;

2.     5%;

3.     7%.
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1.   Первый тип тестовых заданий

1. -(2);

13.-(2);
2. -(3);


14.-(2);
3. -(4);

15.-(3);
4. -(3);

16.-(4);
5. -(1);

17.-(3);
6. -(3);

18.-(3);
7. -(3);

19.-(3);
8. -(2);

20.-(2); .
9. -(3);

21. -(2);
10. -(3);

22.-(3);
11. -(2);

23.-(3).
12.-(3);
2.Второй тип тестовых заданий

2.1.
1.1-А, 1.2-Б; 1.3-В, 1.4-Г;
2.1-А,2.2-Б;2.3-В,2.4-Г;
3.1-Г,3.2-А, 3.3-Б;3.4-В. 

2.2. - 1А,2Г, ЗБ,4В. 

2.3. - 1Б,2А, ЗГ,4В,5А.
3.Третий тин тестовых заданий
3.1. Ответ: 4; 3; 2; 5; 1;6.
4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1. -(3); 

4.2.-(1):

4.3.-(2).

ГЛАВА 5

РОЛЬ В ФОРМИРОВАНИИ ЦЕН
1. Первый тип тестовых заданий
1.
Предпринимательские издержки кроме бухгалтерских издер​жек включают дополнительно:
1. уплату процентов за кредит,
2. неявный доход от возможной сдачи в аренду основных фондов, принадлежащих  предпринимателю, и процент на собственный капитал,
3. отчисления на социальные нужды от фонда оплаты труда.
2.
Какие издержки относятся к переменным?
1. не зависящие от объема выпуска продукции;
2. изменяющиеся с изменением объема производства;
3. уменьшающиеся от увеличения объема производства.
3.
Постоянные издержки - это:
1. меняющиеся одновременно с изменением объема произ​водства;
2. затраты, относимые прямо на производимую продукцию;
3. не зависящие от объема выпуска продукции издержки.
4.
Совокупные издержки равны:
1. переменным затратам;
2. сумме постоянных и переменных затрат;
3. условно-постоянным расходам;
4. постоянным затратам.
5.
Какой из расходов фирмы не относится к условно-пос​тоянным?
1. административно-управленческие расходы;
2. арендная плата;
3. сдельная заработная плата;
4. затраты на отопление и освещение зданий.
6. Какой из расходов фирмы не относится к переменным?
1. основные материалы;
2. электроэнергия (технологическая);
3. заработная плата руководителей и специалистов;
4. покупные полуфабрикаты.
7.
Классификация издержек на постоянные и переменные ис​пользуется для:
1. определения объема выпуска;
2. расчета цен изделия методом маржинальных издержек;
3. определения дохода предприятия.
8.
Точка безубыточности (критическая) определяет объем продаж, при котором затраты:
1. больше выручки от реализации;
2. ниже выручки от реализации;
3. равны выручке от реализации.
9.
Для определения критической точки в натуральном выраже​нии необходимо:
1. условно-постоянные расходы разделить на удельные пе​ременные расходы;
2. совокупные переменные расходы разделить на удельную прибыль;
3. совокупные постоянные расходы разделить на удельную маржинальную прибыль.
10.
Для определения критической точки в стоимостном выражении необходимо условно-постоянные расходы разделить на долю;
1. маржинальной прибыли в выручке;
2. прибыли в выручке;
3. переменных расходов в выручке.
11.
Невозвратные издержки - это:
1. зарплата рабочих-сдельщиков;

2. основные материалы;

3. расходы на маркетинговые исследования;

4. технологическая энергия.
12. Предотвратимые издержки - это:
1. амортизация основных фондов;
2. налоги;
3. рекламная раскрутка нового товара;
4. управленческие расходы.
13.
Маржинальные (предельные) издержки - это:
1. валовая маржа на единицу изделия;
2. условно-постоянные издержки на единицу продукции;
3. издержки на единицу изделия при нулевой прибыли;
4. издержки, связанные с производством дополнительной единицы продукции.
14.
Решение о целесообразности дополнительного заказа при условии полной загрузки производственных мощностей осно​вывается на информации:
1. о переменной себестоимости (о переменных затратах);
2. о полной себестоимости (о переменных и постоянных за​тратах);
3. о производственной себестоимости;
4. в каждом конкретном случае решение принимаются инди​видуально.
15.
Преимуществами калькулирования по методу полных из​держек являются:
1. определение данных для внешней отчетности;
2. обеспечение минимизации затрат в запасах;
3. обеспечение полного возмещения затрат.
16.
Калькулирование методом нормативных затрат предпо​лагает:
1. включение в себестоимость только переменных затрат;
2. включение в затраты отклонения от нормативов затрат;
3. отклонение по всем элементам издержек нормативов затрат.
17.
Недостатками калькулирования по методу нормативных за​трат являются:
1. увеличение объема счетной работы;
2. неверный учет отклонений фактических затрат от норм;
3. усложнение контроля за затратами.
18. Калькулирование методом сокращенных затрат предполагает:
1. учет отклонений от нормативных затрат;
2. калькулирование но переменным затратам;
3. калькулирование по валовой марже.
19.
Валовая маржа включает:
1. выручку за минусом постоянных затрат;
2. прибыль с постоянными затратами;
3. прибыль с переменными затратами.
20.
Преимущества калькулирования методом маржинальных издержек проявляются в:
1. сокращении объема учетной работы;
2. повышении заинтересованности работников в снижении издержек;
3. оптимизации загрузки мощностей, дающей максимальную прибыль.
21.
Недостатком калькулирования методом полных затрат явля​ется:
1.
неполный учет всех затрат;
2. завышение затрат;
3. отсутствие оперативного контроля за использованием ре​сурсов.
22.
Цель системы "стандарт-кост":
1. правильно и своевременно рассчитать отклонения и запи​сать на счетах бухгалтерского учета;
2. правильно и своевременно рассчитать полную себестои​мость;
3. правильно и своевременно рассчитать себестоимость по переменным издержкам и записать на счетах бухгалтерского учета.

2. Второй тип тестовых заданий
2.1.Установите соответствие между элементами затрат по бух​галтерским и экономическим издержкам:
	Элементы затрат

	Бухгалтерские издержки
	Экономические издержки

	
	А
	Б

	1. Материальные затраты
	
	

	2. Прибыль, направляемая на капитальные вложения, социальные нужды и т.п.
	
	

	3. Внепроизводственные расходы
	
	

	4. Альтернативные (вмененные) издержки, связанные с упущенными возможностями использования капитала
	
	

	5. Амортизация основных фондов
	
	

	6. Налоги, не включаемые в себестоимость
	
	


2.2. Установите соответствие между элементами и видами затрат:
	Элементы затрат
	Виды затрат

	
	Переменные
	Условно-постоянные

	
	А
	Б

	1. Основные материалы
	
	

	2. Топливо технологическое
	
	

	3. Зарплата рабочих-повременшиков
	
	

	4. Топливо на отопление помещении цехов
	
	

	5. Зарплата рабочих-сдельщиков
	
	

	6. Амортизация основных фондов
	
	

	7. Управленческие расходы
	
	

	8. Затраты на освещение
	
	


2.3. Установите соответствие между явными и неявными из​держками по элементам затрат:

	Элементы издержек
	Издержки

	
	Явные
	Неявные

	
	А
	Б

	1
	2
	3

	1.Зарплата рабочих
	
	

	2. Жалованье владельца фирмы
	
	

	3. Оплата материалов
	
	

	4. Оплата топлива и энергии
	
	

	5. Получение арендной платы при сдаче основного капитала в аренду
	
	

	6. Транспортные услуги
	
	


3. Третий тип тестовых заданий
3.1.
При формировании цены на импортируемые товары к кон​трактной цене последовательно добавляются:
1. акциз;
2. расходы по доставке товаров до границы;
3. таможенные пошлины; 
4.  НДС;
5. прочие платежи (доставка от границы и т.д.).
3.2.
При формировании отпускной цены предприятия последо​вательно определяются:
1. материальные затраты и основная зарплата производст​венных рабочих;
2. отчисления на социальные нужды;
3. внепроизводственные (коммерческие) расходы;
4. дополнительная зарплата производственных рабочих;
5. прибыль;
6. цеховые и общезаводские расходы;
7. НДС.
4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1. Определить минимальный объем выпуска и реализации про​дукции, при котором производство становится рентабельным, если условно постоянные расходы по плану 20000 тыс. руб., цена изделия 20 тыс. руб., а переменные расходы 15 тыс. руб.
Варианты ответов:
1. 2000шт.;
2. 3000шт.;
3. 4000шт.
4.2 По данным предыдущего примера определить запас финансовой прочности (ЗФП) предприятия (в процентах), если фактический выпуск продукции на предприятии 5000 шт. Варианты ответов:
1. 20%;
2. 25%;
3. 30%.
4.3. Определите отпускную цену предприятия (с НДС и без НДС) на изделие непродовольственного характера, если: 

	Затраты на материалы

Основная зарплата производственных рабочих

Расходы на содержание и эксплуатацию оборудования

Дополнительная зарплата производственных рабочих 

Отчисления на социальные нужды

Цеховые расходы 

Общезаводские расходы

Внепроизводственные расходы

Рентабельность
	80 руб.

20 руб.

40% от прямых затрат

20% от основной зарплаты производственных рабочих

35,6%

80% от основной зарплаты производственных рабочих

120% от основной зарплаты производственных рабочих

3% от производственной себестоимости

30%


Варианты ответов:

1. 309,4 руб.; 257,83 руб.;

2. 316,24 руб.; 263,53 руб.;

3. 324,6 руб.; 259,68 руб.
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1. Первый тип тестовых заданий

1.-(2);


13.-(4);

2.-(2);


14.-(1);

3.-(3);


15.-(3);

4.-(2);


16.-(3);

5.-(3);


17.-(2);

6.-(3);


18.-(2);

7.-(2);


19.-(2);

8.-(3);


20.-(3);

9.-(3);


21.-(3);

10.-(1);


22.-(1).

11.-(3);

12.-(3).

2. Второй тип тестовых заданий

2.1. – 1А,2Б,3А,5А,6Б.

2.2. – 1А,2А,3Б,4Б,5А,6Б,7Б,8Б.

2.3. – 1А,2Б,3А,4А,5Б,6А.

3. Третий тип тестовых заданий

3.1. Ответ:2;3;1;4;5.

3.2. Ответ: 1;4;2;6;3;5;7.
4. Четвертый тип тестовых заданий

4.1. – (3)

4.2. – (1)

4.3. – (1)

ГЛАВА 6

ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА ПРЕДПРИЯТИЯ (ФИРМЫ)
1. Первый тип тестовых заданий
1.
Ценовая политика фирмы - это:
1. анализ издержек конкурентов;

2. установление, поддержание и изменение цен на производимые товары;

3. расширение торговой сети фирмы.

2.
Маркетинг-это:
1. организация работы предприятия с ориентацией на рыночный спрос;

2. комплекс мер по повышению качества продукции;

3. определение потребности в продукции предприятия на текущий момент и перспективу.

3.
Что включает 3-х уровневый экономический анализ при формировании ценовой политики?
1. анализ мировых, отраслевых и региональных цен на продукцию;

2. анализ издержек на уровне участков, цехов и предприятия в целом;

3. анализ на уровне экономики страны, на уровне отрасли и на уровне предприятия.

4.
Стратегические аспекты ценовой политики - это:
1. мероприятия в связи с изменением цен конкурентами;

2. долговременные мероприятия по установлению и изменению цен;

3. мероприятия по проектированию и продвижению на рынок новых товаров.

5. Тактические аспекты ценовой политики - это:
1. прогнозирование объема продаж;

2. мероприятия краткосрочного и разового характера по устранению деформаций в ценообразовании;

3. разработка мероприятий по проникновению на рынок.

6.
Формы ценовой политики включают:
1. установление уровня цен, обеспечивающего максимальную прибыль;

2. обеспечение минимальных издержек производства;

3. обеспечение фирме «нормальной прибыли»;

4. установление нормативов затрат по элементам себестоимости.

7.
Что не входит в формы ценовой политики?
1. осуществление политики «ценовой» и «неценовой» конкуренции;

2. регулирование цен, обеспечивающее стабильность объемов сбыта;

3. анализ издержек у конкурентов.

8.
Монопольные цены больше реагируют:
1. на уровень спроса;
2. на величину издержек;

3. на форму организации торговли, 

9.
Совершенным конкурентом является фирма, которая:
1. не в состоянии заметно влиять на цену в сторону ее повышения;

2. может существенно влиять на уровень цен;

3.
не пытается оттеснить другие фирмы с рынка.

10. Для несовершенной конкуренции характерно:
1. наличие большого количества соперников, продающих аналогичные товары;

2. фирма обладает известным контролем над своими ценами;

3. фирма не может влиять на цены.

11. В чем недостатки установления цены с ориентацией на издержки?

1. цены завышены из-за неточных норм расхода труда и ма​териалов;

2. основание цены недостаточно достоверно из-за больших погрешностей в распределении накладных расходов;

3. цена не учитывает инфляцию.

12.
Какие методы используются при установлении цены с ори​ентацией на спрос?
1. дискриминация и ценообразование по ассортиментной группе товаров;

2. определение средней цены продаж;

3. учет мнений покупателей о приемлемой цене, информация о динамике спроса, о показателе коэффициента эластичности.

13.
В чем сущность ценообразования с ориентацией на конку​ренцию?
1. анализируются цены конкурентов, и принимается средняя цена;

2. устанавливаются цены несколько ниже цен конкурентов;

3. поставщики приглашаются к участию в торгах на постав​ки определенных товаров.

14.
При установлении цены на подлинную новинку, защищенную патентом, фирма использует:
1. цену «снятия сливок» или «цену внедрения»;

2. цену по клирингу;

3. цену интервенционную.

15.
Цены на обязательные принадлежности устанавливаются обычно:
1. низкие;

2. на уровне средней рентабельности;

3. высокие.

16.
При установлении ступенчатых цен на разные товары не учитывается:
1.различия в издержках на разные товары и в оценках их свойств потребителями;
2.цены конкурентов;

З.цены на товары другой номенклатурной группы

17. Скидки зачетами - это:
1.скидки фирмам, оказывающим содействие продажам; 

2.понижение цены нового товара при сдаче старого; 

3.скидки за количество купленного товара.
18.
Дискриминационные цены - это:
1. установление отдельными странами максимальной цены на ввозимые в них товары;

2. ограничение размера цен в зависимости от качества на импортные товары;

3. реализация различных вариантов товара (услуги) по разным ценам без учета различий в издержках.

19.Что не может быть причиной инициативного понижения цен?
1. неполное использование производственных мощностей;

2. сокращение доли рынка в результате ценовой конкуренции;

3. стремление занять доминирующее положение на рынке;

4. неполное насыщение рынка.

2. Второй тип тестовых заданий
2.1. Установите соответствие между методами установления це​ны и методикой ценообразования:
	Методика ценообразования
	Методы установления цены

с ориентацией

	
	на издержки
	на спрос
	на конкуренцию

	
	А
	Б
	В

	1. Рассчитывается полная себестоимость единицы продукции и добавляются установленные процентные отчисления
	
	
	

	2. Поставщики приглашаются к участию в торгах, наиболее выгодные предложения принимаются
	
	
	

	3. Анализируется информация о движении спроса, кривая спроса и т.д.
	
	
	


2.2. Установите соответствие между изменением цены и восприятием покупателей:
	
	Восприятие покупателей

	Изменение цены

	товар имеет изъяны
	товар имеет особую ценностную значимость
	модель товара устарела
	товар стал поль​зоваться  спросом и следует быстрее купить его
	качество товара снизилось
	скоро иена снова снизится но с по​купкой следует подождать
	продавец может еще повысить цену

	
	А
	Б
	В
	Г
	Д
	Е
	Ж

	Понижение
цены
	
	
	
	
	
	
	

	Повышение цены
	
	
	
	
	
	
	


2.3. Установите соответствие между видами цен и способами их установления:

	Способы установления цен

	Виды цен

	
	цены по географическому принципу
	дискриминационные цены
	цены для стимулирования сбыта

	
	А
	Б
	В

	1. Разные покупатели могут приобретать один и тот же товар по разным ценам
	
	
	

	2. Установление зональных цен
	
	
	

	3. Сезонные (зимние, летние) распродажи
	
	
	

	4. Скидки потребителям, приобретающим товар у дилера в определенный отрезок времени
	
	
	

	5. Цены устанавливаются с учетом лучшего обслуживания
	
	
	


	6. Установление цен с оплатой фирмой издер​жек по доставке
	
	
	

	7. Установление единой цены с включением в нее расходов по доставке
	
	
	

	8. Скидка с цен для привлечения большого ко​личества покупателей
	
	
	

	9. Разные варианты товара продаются по различным ценам, но без учета разницы в издержках их выпуска
	
	
	


3. Третий тип тестовых заданий

3.1. Какова, по вашему мнению, последовательность «жизненного цикла», изделие и запуск другого изделия:

1. рост прибыли;

2. снижение цены и прибыли;

3. проектирование нового изделия;

4. запуск нового изделия;

5. стабилизация прибыли.

4. Четвертый тип тестовых заданий

4.1. Условно-постоянные расходы на предприятии 30000 тыс. руб., выпуск продукции 2000 шт., переменные расходы  на изделие 45 тыс. руб. Какова должна быть цена изделия, обеспечивающая безубыточность производства продукции при данном объеме выпуска?


1. 100 тыс. руб.;


2. 80 тыс. руб.;


3. 60 тыс. руб.

ПРАВИЛЬНЫЕ ОТВЕТЫ К ТЕСТАМ ГЛАВЫ 6
1. Первый тип тестовых заданий
1. -(2);

11.-(2);

2. -(1);

12.-(3);
3-   -(3);

13.-(3);

4. -(2);

14.-(1);

5. -(2);

15.-(3);

6. -(1,3);

16.-(3);

7. -(3);

17.-(2);

8. -(2);

18.-(3);

9. -(1);

19.-(4).      ,
10. -(2);

2.   Второй тип тестовых заданий
2.1.
1А,2В, ЗБ.

2.2.
1-А, В,Д,Е; 2 - Б, Г, Ж.

2.3.
1 Б, 2А, ЗВ, 4В; 5Б; 6А, 7А, 8В, 9Б.

3.   Третий тип тестовых заданий

3.1. Ответ: 3; 4; 1; 5; 2.

4. Четвертый тин тестовых заданий
4-1.-(3)

ГЛАВА 7 РЕГУЛИРОВАНИЕ ЦЕН
1. Первый тип тестовых заданий
1.
В каком из нижеследующих законодательных актов основы ценовой политики впервые после распада СССР отнесены к ве​дению РФ?
1. Налоговый кодекс РФ;

2. ФЗ "О естественных монополиях" (от 17 августа 1995 г. № 147-ФЗ);

3. Конституция РФ;

4. "О мерах по упорядочению государственного регулирова​ния цен". Указ Президента РФ от 28 февраля 1995 г.;

5. Постановление Правительства РФ от 07 марта 1995 г. № 239 "О мерах по упорядочению государственного регули​рования цен".

2.
Государственная ценовая политика - это:
1. действия органов государственной власти, местного само​управления и субъектов ценообразования, направленные на осуществление регулирования цен в народном хозяйстве, сфере услуг и контроля за их соблюдением;

2. установление корпорациями своих издержек, уровня цен и размера прибыли;

3. установление ценового паритета в изменении цен на сель​скохозяйственную и промышленную продукцию;

4. установление государством предельных размеров надбавок с учетом НДС на разные виды продукции отечественно​го и импортного производства.

3. Укажите основные направления ценовой политики РФ на ближайшую перспективу:
1. последовательное проведение либерализации цен и тарифов;

2. государственное регулирование цен и тарифов в отраслях, относящихся к естественным монополиям;

3. установление цены на продукцию естественных монопо​лий государством;

4. увеличение числа товаров, на которые государство уста​навливает цены.

4.
Компетенция федерального уровня власти в области регули​рования цен распространяется на:
1. продукцию в области электроэнергетики;

2. железнодорожный транспорт;

3. тарифы в области услуг.

5.
На что из ниже перечисленного не распространяются полно​мочия исполнительной власти субъектов РФ в государственном регулировании цен?
1. газ природный и сжиженный, отпускаемый населению;

2. коммунальные услуги (водоснабжение и канализация);

3. перевозки пассажиров на дальние расстояния;

4. на основные услуги связи.

6.
Возрастает ли перечень товаров, работ и услуг, по которым допускается прямое регулирование цен?
1. да, возрастает;

2. нет, не возрастает.

7.
Снабженческо-сбытовые и торговые надбавки к ценам на продукцию и товары с ограниченным сроком ввоза, реализуе​мые в районах Крайнего Севера и приравненных к ним местно​стях, устанавливаются:
1. федеральными органами власти;

2. отделами цен на транспорте;

3. отделами цен предприятий;

4. исполнительными органами власти субъектов РФ;

5. оптовой и розничной торговлей.

8. Что не относится к целям государственного регулирования цен?
1. не допустить инфляционного роста цен;

2. не допустить резкого роста цен на сырье и топливо;

3. не допустить монополизма в экономике;

4. прямой запрет ввоза некоторых товаров;

5. установление санитарных норм, обязательных для тор​говли.

9. Верно ли утверждение, что государство осуществляет прямые и косвенные меры воздействия на товаропроизводителей в процессе ценообразования:

1. да, утверждение верно;

2. нет, утверждение неверно.

10. Что не относится к задачам государственного регулирования цен?

1. достижение определенных социальных результатов;

2. поддержание достойного прожиточного минимума;

3. формирование доходной части бюджета и внебюджетных фондов;

4. поддержание спроса на рынке;

5. поддержание в оптимальном количестве товаров первой необходимости.

11. К косвенным методам регулирования ценообразования относятся:

1. применение льготного налогообложения;

2. льготное кредитование;

3. субсидирование и дотирование из бюджета;

4. заключение договоров о введении фиксированных цен на продукцию или услуги.

12. На какие товары не распространяется государственное регулирование цен?

1. на товары, завозимые на Север;

2. на товары сельскохозяйственного производства;

3. на товары естественных монополий;

4. на услуги транспорта.

13. Что из нижеперечисленного не относится к прямым методам воздействия государства на товаропроизводителей?

1. установление определенных правил торговли;

2. ограничение торговли некоторыми товарами;

3. использование определенных методов планового ценообразования;

14.
Что не относится к косвенному воздействию государства на товаропроизводителей в процессе ценообразования?
1. требование определенного уровня профессиональной подготовки;

2. требование санитарных книжек от работников торговли;
3. требование санитарных книжек от производителей товаров и работников сферы услуг;

4. требование своевременной уплаты налогов.

15.
На продукцию естественных монополий государство уста​навливает лимит цены, затрагивающий:
1. верхний предел цен;

2. средний предел цен;

3. нижний предел цен;

4. предельный норматив рентабельности.

16.
Кто устанавливает предельные размеры сбытовых я торго​вых надбавок и наценок?
1. федеральное правительство;

2. министерство экономики РФ;

3. министерство по налогам и сборам РФ;

4. органы исполнительной власти на местах;

5. муниципалитеты.

17.
Что не относится к формам государственного регулирования цен в РФ?
1. установление твердых фиксированных цен;

2. регулирование издержек производства;

3. выплата изготовителям товаров и услуг дотаций для поддержания цен ниже рыночного спроса;

4. установление для производителей оптовых и розничных наценок и накидок к отпускным ценам изготовителя;

5. установление для предприятий-монополистов предель​ных цен.

18. Необходимо ли декларировать повышение свободных цен?
1. да, необходимо;

2. нет, необязательно.

19.
В регулировании цен на продукцию монополистов в России в 1992-1997 г.г. преобладал метод использования:
1. фиксированных цен;

2. коэффициентов повышения цены;

3. предельных уровней рентабельности;

4. цен, дифференцированных по отраслям;

5. декларирование доходов производителей товаров (работ, услуг).

20.
Что не относится к косвенным методам воздействия госу​дарства на ценообразование?
1. установление жестких требований к санитарной и проти​вопожарной безопасности;

2. использование финансово-кредитного механизма;

3. установление жестких требований по вопросам налогооб​ложения;

4. регулирование заработной платы.

21.
Какой из перечисленных ниже методов государственного регулирования цен является самым неэффективным;
1. установление предельного норматива рентабельности;

2. установление фиксированных цен и тарифов;

3. установление предельных цен для предприятий-монополистов;

4. установление предельных оптовых надбавок к цене.

22.
В каких отраслях крайне затруднительно и экономически неэффективно применение административного регулирования цен и тарифов?
1.  в машиностроении;
2. в производстве средств производства для производства средств производства;

3. на железнодорожном транспорте;

4. в энергетике и связи;
5.  в коммунальном хозяйстве.
23.Что не относится к мерам воздействия к предприятиям-нарушителям государственной дисциплины цен?
1. банкротство предприятий;

2. изъятие дохода, полученного от повышения цен и тарифов;

3. штрафы;

4. пени и неустойки.

24.
Может ли биржа (в соответствии с законодательством) уста​навливать уровни и пределы цен на биржевой товар?
1. да, может;
2. нет, не может.

25.
Суммы, подлежащие изъятию в бюджет из-за нарушения государственной дисциплины, составляют:
1. разницу между фактической выручкой от реализации продукции, работ и услуг  по завышенным ценам и стоимостью продукции, работ и услуг по ценам, сформированным в соответствии с действующим законодательством;

2. разницу между себестоимостью продукции и ценой, сложившейся на рынке;

3. разницу между фактическими затратами на производство продукции, работ и услуг и ценой реализации.

2. Второй тип тестовых заданий
2.1.Установите соответствие между функциями органов власти и ценообразованием:
	Функции
	Субъект
Федерации
	Местное
самоуправление
	Федерация

	
	А
	В
	В

	1
	2
	3
	4

	1. Регулирование цен и тарифов в электроэнергетике
	
	
	

	2. Регулирование цен на продук​цию, закупаемую государством
	
	
	

	3. Регулирование цен локальных естественных монополий
	
	
	

	4. Регулирование цен железнодо​рожного транспорта
	
	
	

	5. Установление тарифов городских маршрутных такси
	
	
	

	6. Установление тарифов на услуги городских коммунальных служб
	
	
	

	7. Цены на газ, реализуемый населению
	
	
	


2.2. Установите соответствие между полномочиями органов контроля над иенами и органами власти:

	Полномочия

	Федерация
	Субъект 

Федерации
	Местное
самоуправление

	
	А
	Б
	В

	1. Контроль над ценами и тарифами предприятий муниципальной собст​венности
	
	
	

	2. Контроль над ценами государст​венного унитарного предприятия
	
	
	

	3. Контроль над ценами предприятий ВПК, расположенными на террито​рии субъекта Федерации
	
	
	

	4. Контроль над ценами в Омском "Привозе"
	
	
	

	5. Контроль над ценами продукции ОАО "Сибнефть"
	
	
	

	6. Контроль над тарифами городского Управления электрического транспорта
	
	
	


2.3. Установите соответствие между монетаризмом, кейнсианством и марксизмом по вопросам государственного регулирования цен:

	
	Марксизм
	Монетаризм
	Кейнсианство

	
	А
	Б
	В

	1. Невмешательство государства в рыночный механизм путем опре​деления общего размера эффек​тивного спроса при сохранении свободы предпринимательства
	
	
	

	2. Планомерное определение спроса
	
	
	

	3. Государственное регулирова​ние должно обеспечить реализа​цию экономической политики достижения стабильного эконо​мического роста, высокой заня​тости, устойчивых цен и равнове​сия платежного баланса
	
	
	

	4. Государство обеспечивает за​висимость между ростом произ​водства в соответствии с планом и ростом доходов государства
	
	
	

	5. Необходимо жестко контроли​ровать предложение денег, бо​роться с инфляцией, стабилизи​ровать цены
	
	
	


3. Третий тип тестовых заданий
3.1. Расположите в иерархической последовательности законо​дательные акты, лежащие в основе государственного регулиро​вания цен:
1. Постановление Правительства РФ от 04.02.97 № 121 "Об основах образования и порядка государственного регулирования и применения тарифов на электрическую и тепловую энергию".

2. Гражданский кодекс РФ от 21.10.96.

3. Постановление Правительства РФ от 28.12.98.№1559 "О совершенствовании государственного регулирования цен (тарифов) на услуги связи".

4. Федеральный закон от 17.08.95 №147-ФЗ "О естественных монополиях".

5. Указ Президента РФ от 28.02.95 №221 "О мерах по упоря​дочению государственного регулирования цен (тарифов)".

4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1. Что является ценой реализации, используемой при расчете налогов, указанной сторонами в договоре (п.1 ст.40 НК РФ) ……........………… (Вместо точек дайте ответ одним - двумя словами).

4.2. Правительство установило предельную минимальную цену на алкогольную продукцию крепостью свыше …………………………………….. (Вместо точек поставьте одну из трех цифр).
а) 18 7%,
б)28%

в) 38%.
4.3.
Правительство РФ предлагает установить лимит………………………….
цены на продукцию естественных монополий:   а) верхний,   б) нижний,   в) средний. (Вместо точек поставьте один из трех вари​антов слов).

ПРАВИЛЬНЫЕ ОТВЕТЫ К ТЕСТАМ ТЕМЫ 7
1.
Первый тип тестовых заданий
1. -(4);

14.-(1);

2. -(1);

15.-(1);

3. -0,2);

16.-(4);

4. -(1,2);

17. -(2);

5. -(3);

18.-(1);

6. -(2);

19.-(3);

7. -(4);

20.-(1);

8. -(5);

21.-(1);

9. -(1) ;

22.-(2);
10.-(3);

23. -(1);

11. -(1,2);




24.-(2);
12.-(2);





25.-(1).
13.-(3);

2. Второй тип тестовых заданий
2.1 -1В;2В;ЗА;4В;5Б;6Б;7А.
2.2- 1В;2А;ЗА;4В;5Б,6Б.

2.3- 1Б;2А;ЗВ;4А, 5Б.

3. Третий тип тестовых заданий
3.1  Ответ: 5; 4; 2; 1;3.
4. Четвертый тип тестовых заданий

4.1 Ответ: цена сделки.

4.2 Ответ: 6)28%.

4.3  Ответ: а) верхний.

ГЛАВА 8 ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ И ФИНАНСОВО-КРЕДИТНАЯ СИСТЕМА
I. Первый тип тестовых заданий
1.
Спрос на деньги для сделок изменяется следующим образом:
1. возрастает при увеличении процентной ставки;

2. возрастает при снижении процентной ставки;

3. снижается по мере роста номинального объема ВНП.

2.
Правильно ли, что ценность денег находится в обратной за​висимости от уровня цен?
1. да;

2. нет.

3.
М. Фридмен и его сторонники - это экономисты, которые внесли заметный вклад в развитие:
1. кейнсианской экономической теории;

2. количественной теории денег;

3. эконометрики.

4.
Чему должно соответствовать количество денег для покупки товаров и услуг при стабильной скорости обращения денежной единицы?
1. номинальному объему ВНП;

2. объему инвестиций;

3. сумме потребительских расходов;

4. уровню цен.

5.
"Денежное правило монетаристов" предполагает, что предло​жение денег должно увеличиваться темпами, приближенными к:
1. темпу прироста общественного продукта и уровню ожи​даемой инфляции;

2. темпу роста скорости обращения денег;

3. темпу роста уровня процентной ставки.

6.
Кто является автором максимы, согласно которой "... стабильный уровень цен на конечные продукты представляет желанную цель всякой экономической политики ...":
1. Хайек;

2. Маршалл;
3. Фридмен;

4. Кейнс.

7.
Увеличивается ли спрос на деньги для сделок при возрастаю​щей (увеличивающейся) процентной ставке:
1.
да, увеличивается;
2,
нет, не увеличивается.
8.
Кейнсианцы считают, что денежно-кредитная политика должна использоваться в первую очередь для:
1. содействия внешней торговле;
2. финансирования дефицита госбюджета;

3. контроля за динамикой процентной ставки;

4. контроля за динамикой денежного предложения.

9.
Какие экономические законы влияют на зависимость цен от количества денег, находящихся в обращении?
1. закон стоимости;

2. законы денежного обращения;

3. закон спроса;

4. закон предложения.

10.
Что влияет на сбалансированность денежной массы?
1. отложенный платежеспособный спрос на товары и услуги;

2. спрос на деньги со стороны производства;

3. эмиссия денег;

4. изменение налоговых ставок.

11. Верно ли утверждение, что цена товара в определенный пе​риод обусловливается двумя основными показателями: массой денежных средств и количеством предложенного товара – 
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1. да, утверждение верно;

2. нет, утверждение неверно.

12.
Если предложение денег остается на стабильном уровне, то какова будет динамика цены при увеличении спроса на деньги?
1. повышательная;

2. понижательная;

3. цена стабилизируется (не изменяется).

13.
Решающее влияние на формирование величины наличных денег в обращении оказывают:
1. объем товарооборота и объем платных услуг;

2. депозиты в коммерческих банках;

3. купля-продажа ценных бумаг;

4. приобретение недвижимости.

14.
Центральный банк для регулирования денежного обращения использует следующие инструменты:
1. налоговую политику;

2. политику кредитования государства и валютную политику;

3. валютную и кредитную политику.

15.
Влияет ли на скорость обращения денег на уровень накоп​лений и сбережений?
1. да, влияет;

2. нет, не влияет.
16.
Каким образом норма обязательных резервов влияет на ве​личину денежной массы?
1. посредством использования эффекта денежного мультип​ликатора;

2. посредством использования эффекта денежного акселера​тора;

3. никак не влияет.

17. Уровень фактического поступления денег в обращение это:

1. произведение физического объема реализованных товаров и их цен;

2. произведение массы платежных средств и скорости их об​ращения;

3. общая сумма наличных и безналичных денег.

18.
Должна ли стоимость прожиточного минимума отражать из​менение цен и учитываться при индексации выплат населению?
1. да, должна;

2. нет, не должна.
19.
Как влияет импорт товаров на динамику потребительских цен?
1. повышает;

2. уменьшает;

3. оставляет без изменений.

20.
Изменение цен отражает:
1. перераспределение национального дохода между сферами общественного воспроизводства;

2. перераспределение товарных масс между классами и со​циальными слоями;

3. перераспределение свободных денежных ресурсов между банками.

21.
Каковы причины нестабильности денежного обращения (в соответствии со взглядами монетаристов)?
1. денежная масса беспорядочно колеблется;

2. слишком дешевые кредиты;

3. слишком большой дефицит бюджета;

4. слишком высокие доходы населения.

22.
Индекс цен - это:
1. соотношение между покупной ценой определенного набо​ра потребительских благ для данного периода и покупной ценой этого набора в базовом периоде;

2. соотношение денежной массы данного периода и денеж​ной массы в базовом периоде;

3. соотношение объема товаров, входящих в потребитель​скую корзину в данном периоде, и объема товаров потреби​тельской корзины в базовом периоде.

23.Денежный рынок - это совокупность кредитных операций: 

1- краткосрочных; 

2. среднесрочных.

24. Какое соотношение совокупного спроса (∑М ) и совокупно​го предложения (∑Q ) определяет оптимальный (и стабильный) уровень цены, обусловливающий сбалансированность отдель​ных отраслей экономики?
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25.Правильно ли, что количество денег в обращении является функцией степени насыщения платежеспособного спроса?
1. да, правильно;


2. нет, неправильно;
26.
Какие из перечисленных факторов воздействуют на спрос на ликвидные платежные средства на микроуровне?
1. норма ожидаемой прибыли;

2. затраты (себестоимость) по производству и реализации продукции (работ, услуг);

3. ожидания изменений в финансовых технологиях по управлению платежными потоками;

4. ресурсная обеспеченность экономических субъектов.

27.
Что из перечисленного ниже определяет ставка ссудного процента:
1. цену заемных средств для предприятий;

2. степень трансакционной мотивации к сбережениям;

3. ограничение величины инвестиций в оборотный капитал.

28.
Имеет ли процесс снижения ставки ссудного процента (как фак​тор активизации денежного рынка) свои объективные пределы?
1. да, имеет;

2. нет, не имеет.
29.
Какова зависимость между спросом на деньги и ростом процентных ставок на финансовые активы?
1. прямая;

2. обратная.
30.
Какие задачи призвана решать политика российских госу​дарственных долговых обязательств (ОФЗ, ГКО)?
1. финансировать бюджетный дефицит;

2. обеспечивать перелив капитала из финансового в произ​водственный сектор;

3. содействовать решению проблем структуризации эконо​мики.

31.
Какая из обозначенных ниже двух формул является форму​лой дисконтирования?
1. Kt = K0* (1+r)t;
2. K0 = Kt / (1+r)t.

32.
Что обусловливает крайне низкий объем спроса на кредитные ресурсы?
1. тяжелое финансовое положение предприятий;

2. целевое назначение кредитов ЦБ коммерческим банкам;

3. преобладание плавающих процентных ставок.

33.
Цены на ресурсы (факторы производства) складываются под воздействием:
1. рыночных сил спроса, предложения и конкуренции;

2. политических, экономических мер государства, проф​союзов, фирм.

34.
Влияют ли цены факторов производства на экономический выбор, на принимаемые фирмой решения?
1. да, влияют;
2. нет, не влияют.
35.
Зависит ли распределение доходов от цен на факторы про​изводства?

1. да, зависит;
2. нет, не зависит.

36.Является ли процентная ставка одной из цен, используемых коммерческими банками?

1. да, является;
2. нет, не является.

37.
Рыночная ставка процента не зависит от:
1. спроса на деньги;

2. предложения денег;

3. от конкуренции на рынке ссудного капитала;

4. от цены на собственность.

38.
Потребительная стоимость ссудного капитала как товара оп​ределяется его способностью:
1. приносить прибыль заемщику;

2. приносить доход владельцу этого капитала.

39.
Основные принципы кредитования:
1. плановость, возвратность, срочность, платность;
2. безвозмездность, обеспеченность, целевой характер, воз​вратность;

3. возвратность, срочность, платность, обеспеченность.

40.
Капитальная цена на факторы производства - это:
1. цена капитала;

2. текущая (нынешняя) ценность услуг факторов производства за весь срок их службы;

3. цена факторов производства на рынке.

41.
Прибыль банка - это;
1. маржа;

2. доход, полученный акционерами банка;

3. доход, полученный клиентами банка.

42.
Процент - это цена, регулируемая:
1. стоимостью ссудного капитала;

2. колебаниями спроса и предложения на ссудный капитал;

3. величиной таможенных пошлин, акцизов, налогов, опто​вых и торговых надбавок и т.д.

43.
Цена, возникающая в кредитной сделке - это:
1. иррациональная  цена потребительной стоимости  ссу​жаемых средств;

2. цена факторов производства, продаваемых в кредит;
44.
Высокая цена на кредитные ресурсы позволяет инвестиро​вать финансовые средства:
1. в сферу обращения;
2. в сферу производства;

3. в сферу потребления.

45.
Высокие процентные ставки по кредиту не зависят от:
1. венчурного (рискованного) характера кредитной операции;

2. высоких цен на продукцию отраслей производства;

3. уровня инфляции;

4. конкуренции со стороны иностранных коммерческих кре​дитов.

46.
Влияет ли рост цены кредита на процесс производства?


1. да, влияет;
2. нет, не влияет.
47.
Укажите, что из перечисленного ниже не влияет на размеры процентных ставок:
1. инфляция;

2. спрос на ссуды;

3. предложение факторов производства;

4. обменные курсы валют.

48.
Зависит ли валовая прибыль банка, предоставляющего кредит, от уровня процентных ставок и объема капитала банка?
1. да, зависит;

2. нет, не зависит.

49.
Каковы последствия политики привязки (увязки) денежной массы к (с) объему (объемом) золотовалютных резервов ЦБ РФ?
1. объем золотовалютных резервов станет пределом роста
денежной массы;
2. уменьшится инфляция;
3. сумма денег станет равна сумме цен.
2. Второй тип тестовых заданий

2.1, Установите соответствие факторов, влияющих на денежное обращение:
	
	Общеэкономические 

факторы
	Денежные факторы

	
	А
	Б

	1. Цикличность развития производства
	
	

	2. Развитие кредитных операций и вза​имных расчетов
	
	

	3. Темпы роста производства
	
	

	4. Динамика иен
	
	

	5. Уровень процентных ставок за кредит
	
	


2.2. Установите соответствие воздействия денежно-кредитной политики на валютный курс и баланс внешней торговли:
	
	Экспансионистская

 политика
	Рестрикционная
политика

	
	А
	Б

	1. Понижает курс национальной валюты
	
	

	2. Стимулирует экспорт
	
	

	3. Повышает курс национальной валюты
	
	

	4. Поощряет импорт
	
	


2.3. Установите соответствие между формами денежной системы и денежными стандартами:
	Экономические процессы
	Биметаллизм
	Монометаллизм

	
	А
	Б

	1. Система параллельной валюты
	
	

	2. Золотомонетный стандарт
	
	

	3. Золотослитковый стандарт
	
	

	4. Система двойной валюты
	
	

	5. Система «хромающей валюты»
	
	

	6. Золотодевизный стандарт
	
	


2.4. Что из перечисленного ниже относится к активным и пассивным операциям банков:
	Операции 


	Активные

операции
	Пассивные

операции

	
	А
	Б

	1
	2
	3

	1. Обеспечение деятельности банков ресурсами
	
	

	2. Инвестиционные операции
	
	

	3. Расчетно-кассовое обслуживание
	
	

	4. Формирование дополнительных источников средств для производительного использования в экономике
	
	

	5. Операции по предоставлению заемных денежных средств
	
	

	6. Получение межбанковских займов на внутреннем и внешнем  банковском рынке
	
	

	7. Эмиссия ценных бумаг банка
	
	


2.5. Установите соответствие между видами деятельности фирмы (предприятия) и денежными притоками:

	Денежные притоки
	Основная деятельность
	Инвестиционная деятельность
	Финансовая деятельность

	1. Выручка от реализации продукции
	
	
	

	2. Продажа основных фондов, нематериальных активов, незавершенного строительства
	
	
	

	3. Поступление средств от продажи долгосрочных финансовых вложений
	
	
	

	4. Поступление средств от продажи долгосрочных финансовых вложений
	
	
	

	5. Краткосрочные кредиты и займы
	
	
	

	6. Авансы покупателей
	
	
	

	7. Долгосрочные кредиты и займы
	
	
	

	8. Дивиденды, проценты от долгосрочных финансовых вложений
	
	
	


2.6. Укажите соответствие между экономическими факторами и группировкой финансовых ресурсов предприятия:

	Факторы
	Образуемые за счет собственных и приравненных к ним средств
	Мобилизируемые на финансовом рынке
	Поступающие в порядке перераспределения

	
	А
	Б
	В

	1
	2
	3
	4

	1. Эмиссия ценных бумаг
	
	
	

	2. Прибыль от основной деятельности
	
	
	

	3. Страховые возмещения
	
	
	

	4. Прибыль от реализации выбывшего имущества
	
	
	

	5. Доходы по операциям с иностранной валютой
	
	
	


	 6. Кредит
	
	
	

	7. Амортизация
	
	
	

	8. Бюджетные субсидии
	
	
	

	9. Устойчивые пассивы
	
	
	

	10. Финансовые ресурсы, формируемые на паевых (долевых) началах
	
	
	


3. Третий тип тестовых заданий
3.1.
Расположите приведенные ниже функции денег по порядку:
1. мировые деньги;

2. средство платежа;

3. средство накопления;

4. средство обращения;

5. мера стоимости.

3.2.
Укажите порядок расчета кредитной ставки по модели «стоимость плюс»:
1. ожидаемая прибыль по кредиту;

2. банковские операционные расходы;
3. маржа;

4. стоимость для банка привлеченных средств в целях кре​дитования заемщика.

4. Четвертый тип тестовых заданий

4.1. При увеличении денежной массы в 2 раза, уменьшении ско​рости оборота денег на 5% и спаде производства на 15% на сколько процентов изменится уровень цен?
1. на 222%;

2. на 122%;

3. на 322%.

4.2 Дайте другое название платежеспособности фирмы (предприятия).

4.3 На какую часть цены относятся расходы по ниже перечисленным налогам: земельный налог, налог на пользователей ав​томобильных дорог, налог с владельцев транспортных средств, сборы за пользование природных ресурсов?

ПРАВИЛЬНЫЕ ОТВЕТЫ К ТЕСТАМ ГЛАВЫ 8
1. Первый тип тестовых заданий
	1.
	-(2);
	14.-(3);
	27.-(1,2,3);
	40.-(2);

	2.
	-(1);
	15.-(1);
	28.-(1);
	41.-(1);

	3.
	-(2);
	16.-(1);
	29.-(2);
	42.-(2);

	4.
	-(3);
	17.-(2);
	30.-(1);
	43.-(1);

	5.
	-(1);
	18.-(1);
	31.-(2);
	44.-(1);

	6.
	-(3);
	19.-(1);
	32.-(1);
	45.-(2);

	7.
	-(2);
	20.-(1);
	33.-(1,2);
	46.-(1);

	8.
	-(4);
	21.-(1,2,3);
	34.-(1);
	47.-(3);

	9.
	-(2);
	22.-(1);
	35.-(1);
	48.-(1);

	10.
	-(1,2,3);
	23.-(1).
	36.-(1);
	49.-(1).

	11.
	-(1);
	24.-(1);
	37.-(4);
	

	12.
	-(1);
	25.-(2).
	38.-(2);
	

	13.
	-(1);
	26. -(1,2,3,4);
	39.-(3);
	


2. Второй тип тестовых заданий
2.1.-1А;2Б; ЗА;4А;5Б.
2.2.-1А;2А; ЗБ;4Б.
2.3.-1А;2Б; ЗБ;4А,5А;6Б.
2.4. - 1Б, 2А; ЗБ, 4Б, 5А, 6Б, 7А.

2.5. - 1А, 2Б. ЗБ, 4А, 5В, 6А; 7В, 8Б.

2.6. - 1Б, 2А, ЗВ, 4А, 5Б, 6Б, 7А, 8В, 9А, 10Б.

3. Третий тип тестовых заданий
3.1. Ответ: 5; 4; 2; 3; 1.

3.2. Ответ: 4; 2; 3; 1.

4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1.-(1).
4.2. Ответ: ликвидность.

4.3. Ответ: на себестоимость.

ГЛАВА 9 ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ И ИНФЛЯЦИЯ

1.  Первый тип тестовых заданий
1. Повышение общего уровня цен - это:
1. инфляция;

2. дефляция;

3. экономический цикл.

2.
Какие из перечисленных характеристик имманентно присуши инфляции?
1. всеобщий характер;

2. хронический характер;
3. многофакторность.

3.
Какую причину роста цен можно отождествлять с инфляцией?
1. увеличение роста цен из-за выпуска соответствующих мо​де вещей;

2. увеличение роста цен из-за повышения качества товаров;

3. выпуск новых товаров;

4. избыток денег, приводящий к их обесценению.

4.
Рост цен, вызванный избыточным спросом при неизменном реальном ВНП, - это:
1. инфляция издержек;

2. инфляция спроса.

5.
Снижение общего уровня цен — это:
1. умеренная инфляция;

2. галопирующая инфляция;

3. дефляция.'

6. Повышение цен, прогнозируемое получателем дохода, - это:
1. сбалансированная инфляция;
2. несбалансированная инфляция;

3. ожидаемая инфляция;

4. неожидаемая инфляция.

7. Если цены и зарплата не являются абсолютно жесткими, ма​ловероятно ли, что экономика может в дальнейшем испытать рецессию?
1. да;
2. нет.
8.
Что из перечисленного ниже можно отнести к глубинным (внутренним) причинам инфляции?
1. монополия государства;

2. монополия профсоюзов;

3. монополия крупнейших фирм на определение цен и соб​ственных издержек;

9.
Если уровень цен повышается на 2-3 % в год, то это:
1. умеренная инфляция;

2. галопирующая инфляция;

3. сбалансированная инфляция;

4. ожидаемая инфляция.

10. Верны ли утверждения, что высокая инфляция:
1. снижает покупательную способность денег;

2. дезорганизует денежное обращение;

3. ведет к сокращению производства;

4. обусловливает рост цен.

1. да, верны;



2. нет, неверны.
11.
Что из перечисленного ниже не имеет отношения к инфля​ции издержек?
1. рост издержек на единицу продукции;

2. динамика занятости и производства;

3. «догоняющий» рост зарплаты;

4. рост процентной ставки.

12.
Повышение цен, негативное воздействие которого на реаль​ный доход не может быть ослаблено из-за отсутствия заранее принятых для этого мер со стороны получателя дохода или го​сударства, означает, что налицо:
1. умеренная инфляция;

2. гиперинфляция;

3. сбалансированная инфляция;

4. непредвиденная инфляция.

13. Что не относится к направлениям антиинфляционной политики:

1.индексация доходов;

2. сокращение бюджетного дефицита;

3. сдерживание денежной эмиссии;

4. прямое регулирование цен.

14.
Какие факторы придают процессу ценообразования неустой​чивый характер:
1. некоторые затруднения, связанные с выполнением базо​вой функции денег - меры стоимости;

2. корректировка доходов бизнеса;

3. индексация доходов населения.

15.
Рост цен, вызванный ростом издержек производства - это:
1. инфляция спроса;

2. экономический рост;

3. инфляция издержек.

16.
Инфляция измеряется с помощью следующих показателей:
1. уровня зарплаты;

2. индекса потребительских цен;

3. индекса Джини.

17.
Верно ли, что при ежегодном 5%-ном снижении цен реальный доход семей с фиксированной номинальной зарплатой будет уве​личиваться на 5%?
1. да, верно;
2. нет, неверно.
18.
Рост цен после очередного повышения зарплаты - это:
1. инфляционная спираль;

2. инфляция спроса;

3. гиперинфляция;

4. стагфляция.

19.
За счет каких факторов можно сдержать рост инфляции?
1. снижения темпов прироста денежной массы;

2. восстановления управляемости экономики;

3. сокращения объемов производства и занятости.

20.
Как проявляется инфляционная спираль в России?
1. рост заработной платы обгоняет рост цен;

2. темп прироста цен выше темпа роста налоговых ставок;

3. заработная плата (особенно бюджетников), пособия, пен​сии растут медленнее чем цены.

21.
Инфляция приводит к:
1. росту цен;

2. снижению покупательной способности рубля;

3. росту продукции;

4. понижению реальных доходов населения.

22.
Инфляция приводит к перераспределению доходов между кредиторами и дебиторами. Кто выигрывает от инфляции?
1. дебитор;

2. кредитор;

3. оба проигрывают, теряя богатство;

4. оба выигрывают, приобретая дополнительный доход.

23.
Возможно ли осуществление государственного регулирова​ния цен при проведении политики цен?
1. да, возможно;


2. нет, невозможно.
2. Второй тип тестовых заданий
2.1. Установите соответствие между видом инфляции и её последствиями:

	Последствия
	Умеренная инфляция
	Галопирующая инфляция
	Гипер​инфляция

	
	А
	Б
	В

	1. Обесценение денег на 2-3%
	
	
	

	2. Повышение цен на 20-50%
	
	
	

	3. Рост цен от 100% и выше
	
	
	


2.2. Установите соответствие между теоретическими школами и их обоснованиями инфляции:
	Причины инфляции

	Кейнсианская теория
	Монетаристская теория

	
	А
	Б

	1. Избыточный спрос на рабочую силу, который стимулируется государственными программами
	
	

	2. Рост издержек производства
	
	

	3. Увеличение роста производства из-за уве​личения количества денег в обращении
	
	

	4. Понижение  покупательной  способности денег, находящихся в обращении
	
	

	2.3. Установите соответствие между факторами инфляции и её видами:

	Факторы

	Инфляция спроса
	Инфляция
издержек

	
	А
	Б

	1. Увеличение совокупного спроса
	
	

	2. Рост зарплаты
	
	

	3. Повышение иен на производственные ре​сурсы
	
	

	4. Возможность потребителей  покупать больше товаров, чем общество может произ​водить
	
	


2.4. Установите соответствие между причинами и следствиями инфляции в РФ:

	
	Причины
	Следствия

	
	А
	Б

	1. Милитаризация народного хозяйства
	
	

	2. Обесценение денег
	
	

	3. Дефицит госбюджета
	
	

	4. Диспропорция в структуре производства
	
	

	5. Рост цен
	
	

	6. Социально-экономические и социально-политические потрясения общества
	
	


3. Третий тип тестовых заданий
3.1. Установите последовательность стадий инфляционного рос​та цен:
1. галопирующая инфляция;

2. умеренная инфляция;

3. гиперинфляция.

4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1.
Если номинальный доход повысился на 8 %, а уровень цен вырос на 10 %, то реальный доход:
1. увеличился на 2%;

2. увеличился на 18%;

3. снизился на 2%;

4. снизился на 18%.

4.2.
Рассчитайте уровень инфляции для данного года, если:

	Год
	Индекс цен, %
	Уровень инфляции

	2001
	100,00
	

	2002
	112.00
	


Варианты ответов:


1. 10%

2. 12%

3. 20%

ПРАВИЛЬНЫЕ ОТВЕТЫ К ТЕСТАМ ГЛАВЫ 9
1. Первый тип тестовых заданий
1- -(1);

13.-(1);

2- -(1,2,3);

14.-(1);

3. -(4);

15.-(3);

4. -(2);


16.-(2);
5.  -(3);


17.-(1);

6.  -(3);


18.-(1);
7.  -(1);


19.-(1);
8. -(1,2,3);

20.-(3);
9.   -(1);

21.-(1,2,4);.
10. -(1);


22. -(1);
11 -(4);

23.-(1).
I2. -(4);
2. Второй тин тестовых заданий
2.1.-1А,2Б; ЗВ. 

2.2.-1А, 2А, ЗБ,4Б.

2.3.-1А,2Б, ЗБ,4А. 

2.4.-1А, 2Б, ЗА, 4А, 5Б, 6Б.
3. Третий тип тестовых заданий.
3.1  Ответ: 2; 1;3.
4. Четвертый тип тестовых заданий
4.1. Ответ:-(3).

4.2. Ответ:-(2).

ЗАДАЧИ

ЗАДАЧА № 1
Фирма-производитель в контракт о сбыте продукции вклю​чила возможность роста цен пропорционально повышению ос​новных затрат на производство продукции. Отпускная цена из​делия, предусмотренная контрактом - 1 т.р. Основные издерж​ки: заработная плата (20%), стоимость сырья (40%), стоимость электроэнергии (30%). С момента подписания контракта зара​ботная плата повысилась в расчете на изделие с 200 до 240 р., стоимость сырья с 400 до 440 р., а электроэнергия с 300 до 350р.
Определите текущую цену поставки.
РЕШЕНИЕ

Текущая цена поставки
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ЗАДАЧА № 2
В базисном периоде цена изделия 300 руб., в том числе пе​ременные издержки 60 руб. В отчетном периоде цена изделия повысилась на 20%.
Определите, как изменится критический объем продукции (порог рентабельности), если условно-постоянные расходы (УПР) составляют 300 000 руб.
РЕШЕНИЕ
Критический объем продукции (Vmin), ниже которого произ​водство будет нерентабельным, определяется по формуле:

Vmin = 
[image: image109.wmf]
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1) Критический объем в базисном периоде:

Vmin = 
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2) Критический объем в отчетном периоде:

Vmin = 
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Таким образом, повышение цены на 20% уменьшило критический объем на 250 изделий.

ЗАДАЧА №3
На основе нижеследующих данных определите максималь​ный уровень цены закупки сахарной свеклы для выпуска сахара.
	
	Ед. изм.
	Численные значения

	1
	2
	3

	1 Розничная цена сахара за 1 т
	руб.
	16445

	2 Торговая надбавка
	%
	15


	3 НДС
	%
	10

	4 Рентабельность продукции
	%
	30

	5 Издержки производства сахара без стоимости сырья на 1 т
	руб.
	2500

	6 Удельный расход сахарной свеклы на 1 т сахара
	т
	15


РЕШЕНИЕ

1. Сбытовая цена с НДС: 
[image: image113.wmf].
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2. Оптовая цена предприятия: 
[image: image114.wmf].
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3. Полная себестоимость производства и реализации 1 т сахара 
[image: image115.wmf].
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4. Стоимость сырья в производстве 1 т сахара:

10000 р – 2500 р = 7500 р.

5. Максимальная цена покупки сахарной свеклы за 1т:
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ЗАДАЧА № 4
Затраты на материалы на единицу продукции составляют 4 кг при цене 20 руб. за I кг; трудоемкость изготовления изделия 2,5 нормо-часа, работа IV разряда, часовая ставка 8 руб., допол​нительная зарплата 20%; единый социальный налог 35,6%; рас​ходы на содержание и эксплуатацию оборудования 40%, а на эксплуатацию и износ инструмента 10% от прямых затрат; це​ховые расходы 80%, а общезаводские 120% от основной зара​ботной платы производственных рабочих; коммерческие расхо​ды 2% от производственной себестоимости; рентабельность 30% к полной себестоимости.

Определите полную себестоимость и цену изделия.
РЕШЕНИЕ
1. Затраты на материалы 20р∙4кг = 80р.

2. Основная зарплата производственных рабочих 8р ∙ 2,5 = 20р.

3. Дополнительная зарплата 20р ∙ 0,2 = 4р.
4. Единый социальный налог (20р + 4р) ∙ 0,356 = 8р54к.
5. Содержание и эксплуатация оборудования (80р + 20р) ∙ 0,4 = 40р.

6. Эксплуатация и износ инструмента (80р + 20р) ∙ 0,1=10р.
7. Цеховые расходы 20 р ∙  0,8 =16 р .
8. Общезаводские расходы   20 р  ∙ 1,2 = 24р.
9. Итого производственная себестоимость:
80 + 20 + 4 + 8,54 + 40 + 10 + 16 + 24 = 202/754к.
10.
Коммерческие расходы 202,54 ∙ 0,02 = 4р06к.
11.
Полная себестоимость 202 р 54 к + 4р06к = 206р60к.
12. Прибыль  206,6р ∙ 0,3 = 61р58к.

13. Цена 206,6 + 61,58 = 268р58к.

ЗАДАЧА № 5
При снижении цены изделия с 220 р. до 200 р. объем продаж вырос с 3000 шт. до 3450 шт.

Определите коэффициент эластичности спроса по цене.
РЕШЕНИЕ
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ЗАДАЧА № 6

Свободная отпускная цена изделия (с НДС) 240 руб., себе​стоимость изделия 100 руб., НДС - 20%, ставка акциза - 25% к свободной отпускной цене без НДС, оптовая и торговая надбав​ки соответственно 10% и 15% к свободной отпускной цене.

Определите:

а)
свободную розничную цену (товар поступает в рознич​ную торговлю через оптовую базу);
б)
прибыль фирмы-производителя от реализации изделия.
РЕШЕНИЕ

1. Свободная розничная цена

=240р + 240р • 0,15 + 240р • 0,1 = 300 р.


НДС:
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3. Р (прибыль предприятия) = 240р - 40р - 50р -100р = 50р.

ЗАДАЧА № 7
Выручка с НДС - 1200 т.р. (непродовольственный товары), полная себестоимость реализованной продукции - 800 т.р. 

Определите прибыль от реализации продукции.

РЕШЕНИЕ



P = В – С/Б – НДС.



Р = 
[image: image121.wmf].
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ЗАДАЧА № 8
Коэффициент эластичности спроса по цене составляет 1,5. Выручка от реализации 1200 т.р., переменные расходы 400 т.р., условно-постоянные 600 т.р.
Определите, как изменится прибыль организации при сни​жении цены на ее продукцию:
а)
на 5%;
б)
на 10%.
Принять, что выпуск продукции будет изменяться пропор​ционально объему продаж.
РЕШЕНИЕ
1. Прибыль в базисе 1200т.р. - (400т.р + 600т.р.) = 200т.р.

2. При снижении цены на 5% объем продаж возрастет на: 1,5% • 5 = 7.5%

3. Прибыль при этом варианте:

1200т.р. • 0,95 • 1,075 - (400 • 1,075 + 600) = 195т.р.
4. При снижении цены на 10% объем продаж увеличится на: 1,5% • 10% = 15%.

5. Прибыль при этом варианте:


1200т.р. • 0,5 • 1,15 – (400т.р. •1,15 + 600 т.р.) = 182 т.р.
Оба варианта организации не выгодны.

ЗАДАЧА № 9
По данным задачи № 8 определите, как изменится прибыль организации, если переменные расходы 200 т.р., а условно-постоянные 800 т.р.
РЕШЕНИЕ
1.
При снижении цены на 5% объем продаж возрастет на:
1,5% х 5% = 7,5%
2.
Прибыль при этом варианте:
1200т.р. • 0.95 • 1,075-(200т.р. • 1,075+ 800т.р.) =1225,5 - 1015 = 210,5т.р.
При снижении цены на 10% объем продаж возрастет на:

1,5% x 10% = 15%

3. Прибыль при этом варианте:
1200т.р. • 0,9 • 1,15 - (200т.р. • 1,15 + 800)= 1242 - 1030 = 212т.р. 


Оба варианта выгодны, но второй предпочтительнее.

ЗАДАЧА № 10
По данным предыдущей задачи определите, как изменится прибыль при коэффициенте эластичности, равном 2,0.
РЕШЕНИЕ
1. При снижении цены на 5% объем продаж возрастет на:
2% х 5% = 10%.
2.
Прибыль при этом варианте составит
1200т.р • 0,95 • 1,1 - (400т.р • 1,1 + 600т.р) = 1254-1040 = 214т.р.
3.
При снижении цены на 10% объем продаж возрастет на:
2%х10 = 20%
4. Прибыль при этом составит

1200т.р. • 0,9 • l,2-(400 • l,2 + 600т.р) = 1296-1080 = 216т.р.
Оба варианта выгодны, но второй более предпочтительнее.
ЗАДАЧА № 11

Выручка от реализации 1000 тыс. руб., показатель эластичного спроса по цене – 1,5.Цена изделия 1000 руб.

Каков будет объем выручки при снижении цены на 100 руб.

РЕШЕНИЕ

1. Снижение цены в %: 
[image: image122.wmf]%

10

100

1000

100

=

·

đ

đ


2. Рост объема продаж: 1,5% • 10% = 15%

3. Новый объем выручки при цене 900 руб.:

1000тыс.р • 0,9 • 1,15 = 1035 тыс.р.

ЗАДАЧА № 12

Розничная цена изделия 330 р., торговая надбавка 25% к це​не сбытовой организации, наценка сбытовой организации 10%, НДС -20%, полная себестоимость изделия 170 р.
Определите НДС, прибыль предприятия и рентабельность продукции.
РЕШЕНИЕ

1.
Цена сбытовой организации = 
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2.
Отпускная цена предприятия с НДС = 
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3.
Отпускная цена предприятия без НДС = 
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4.
НДС =
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5.
Прибыль предприятия = 200р. -170р. =30р.

6. Рентабельность = 
[image: image127.wmf]%
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ЗАДАЧА № 13

Цена сбытовой организации 126 р. 50коп. за 1 кг продукции (продовольствие), наценка сбытовой организации 15%, НДС – 10%, прибыль предприятия 20 руб. с 1 кг продукции.

Определите полную себестоимость 1 кг продукции.

РЕШЕНИЕ

1. Отпускная цена предприятия с НДС = 
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2. Отпускная цена предприятия без НДС = 
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3. Полная себестоимость 1 кг = 100 – 20 = 80 руб.
ЗАДАЧА № 14

Разными фирмами рекламируется в печати установка укре​пленных дверей в квартирах по цене 2000 р. Фирма "А" для расширения круга клиентов объявила в печати более низкую цену 1900 р., но помимо этого ввела дополнительную оплату за доставку дверей к квартире - 20 р. за один этаж. Средняя этажность выполнения заказов - 6.
Выгадала ли фирма, объявив такую цену? Выгодна ли такая цена заказчикам?
РЕШЕНИЕ
1. Средняя цена с учетом доставки составит для фирмы 1900руб. + 20руб. х 6 = 2020руб. (для фирмы выгодно).

2. Для покупателей 4-го этажа и ниже выгодно, для этажей выше 5-го лучше обратиться в другие фирмы, где стоимость доставки уже включена в цену.

ЗАДАЧА № 15

На медицинский препарат "А" установлена государствен​ными органами максимальная торговая наценка 30% к отпуск​ной цене предприятия (включая НДС) равной 100р. за упаковку. Между тем оптовая база установила наценку 25%, а предпри​ятие розничной торговли (аптека) - 20% к сбытовой цене.
Какова в этом случае будет цена медпрепарата в розничной торговле? Какой должна быть максимальная цена, установлен​ная государственными органами?

РЕШЕНИЕ

1. Ц опт.пром. = 100 руб. + 100 руб. • 0,25 = 125 руб.

2. Ц рознич. = 125 руб. + 125 руб. 
[image: image130.wmf]• 0,25 = 150 руб.
3. Ц гос. max = 100 руб. + 100 руб.•0,3= 130 руб.

ЗАДАЧА № 16

Цена за 1 тонну продукции, установленная продавцом 10800 р., скидка за предоплату - 3% и за покупку более 100 тонн продукции - 5%.
Определите, какую сумму должен оплатить покупатель, ес​ли он приобрел 110 тонн продукции и произвел предоплату.
РЕШЕНИЕ
1. Общая скидка = 3% + 5% + 8% 

2. С учетом скидки цена составит 
[image: image131.wmf].
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3. Покупатель должен заплатить 10000 руб. • 110 = 1100000 руб.
ЗАДАЧА № 17

В таблице имеются данные по нескольким вариантам веде​ния бизнеса на предприятии. Постоянные издержки для всех вариантов остаются неизменными; объем реализации равен объему производства.
Заполните таблицу и определите, какой вариант дает наибольшую прибыль.
Таблица. I
Расчет возможных прибылей (убытков) при различных объемах выпуска продукции
	Номер варианта
	Цена, руб./шт.
	Выпуск и реализация шт.
	Выручка, руб.
	Удельные переменные издержки, руб./шт.
	Общие переменные издержки, руб.
	Удельные постоянные издержки, руб./шт.
	Общие постоянные издержки, руб.
	Удельные совокупные издержки, руб./шт.
	Совокупные издержки, руб.
	Прибыль (убыток) на единицу, руб./шт.
	Прибыль (убыток), руб.

	
	Z
	q
	В
	v
	V
	с
	С
	s
	S
	p
	П

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	92
	2000
	
	
	
	
	
	98
	
	
	

	2
	90
	
	
	
	
	25
	
	75
	
	
	

	3
	72
	
	
	42
	
	
	
	62
	
	
	

	4
	
	
	
	
	188000
	
	
	92
	
	
	61430

	5
	
	3500
	
	44
	
	36
	
	
	
	12
	

	6
	105
	
	
	
	194000
	
	
	
	
	25
	


РЕШЕНИЕ
1. При варианте 1 выручка равна:
В1 =z1 x q1 =92x2000 = 184000р.
Совокупные издержки:
S1 =s1 x q1, = 98 x 2000 = 196000р.
Следовательно, можно определить убыток:

Y1 =В1 – S1, =184000 -196000 = -12000р.
а также убыток на единицу продукции:

y1 = Y1 : q1 = -12000 : 2000 = -6р.

2. Для варианта 2 исходя из имеющихся в таблице данных найдем в первую очередь удельные переменные издержки:
с2 =s2 -v2 =75-25=50р.
а затем прибыль на единицу продукции:
Р2 = z2 – s2 = 90-75 = I5p.

3. Для варианта 3 рассчитаем удельные постоянные из​держки:

с3 =s3 -v3 =62-42 = 20р.
и прибыль на единицу продукции:
Р3 = Z3 -S3 = 72-62 = 10р.
4. Для варианта 5 определим все требуемые показатели:
удельные совокупные издержки:
s5 = с5 + v5 = 44 + 36 = 80р.
общие переменные издержки:
V5 = v5 • q5 =44 •3500 = 154000р.
общие постоянные издержки:
С5 =c5 • q5 =36 • 3500 = 125000р. 

совокупные издержки:

S5 - С5 + V5 = 126000 +154000 = 280000р.

прибыль:

П5 = р5 • q5 =12 • 3500 = 42000р.


цену изделия:


z5 = s5 +p5 = 80+12+92р.


и, наконец, размер выручки от реализации:


В5 = S5 + П5 = 280000 + 42000 = 322000р.


5. Поскольку по условию задачи общие постоянные расходы при всех вариантах одинаковы, то С1 = С2 = С3 = С4 = С5 = С6; таким образом, в графу 8 для всех вариантов можно проставить сумму 126000р.


6. Для варианта 6 рассчитаем совокупные издержки:


S6 = C6 + V6 = 194000 + 126000 = 320000р.


и удельные совокупные издержки:

S6 = C6 + V6 = 105 – 25 = 80 р.

а затем исходя из произведенных расчетов определим:

количество выпущенной и реализованной продукции

q6 = S6 : s6 = 320000 : 80 = 4000 шт.


выручку от реализации продукции

B6 = z6 • q6= 105 •4000 = 420000p.


прибыль от реализации продукции:


П6 = р6 • q6 = 25 • 4000 = 100000р.


удельные переменные расходы:


v6 = V6 : q6 = 194000 : 4000 = 48,5р.


и удельные постоянные расходы


с6 = С6 : q6 = 126000 : 4000 = 31,5 р.

Следовательно, все расчеты для варианта 6 выполнены и можно вернутся к расчетам для вариантов 1-4.

7. Для варианта 1, исходя из уже имеющихся данных, определим:


общие переменные издержки:


V1 = B1 – C1 – Y1 = 184000 – 126000 – (-12000р.) =70000 р.


удельные переменные издержки


с1 – С1 : q1 = 126000 : 2000 = 63 р.

Таким образом, для варианта 1 все расчеты произведены.


8. Для варианта 2 уже можно определить:
количество выпущенной и реализованной продукции

q2 =С2 :с2 =126000:25 = 5040шт.

выручку от реализации продукции

B2 = z2 • q2 = 90 • 5040 = 453600 р.

общие переменные издержки:

V2 = v2 • q2 = 50 • 5040 = 252000 р.

совокупные издержки:

S2 = s2 • q2 = 75 • 5040 = 378000 р.

а затем и прибыль от реализации продукции:

П2 = p2 • q2 = 15 • 5040 = 75600 р.

Все расчеты для варианта 2 завершены.


9. Для варианта 3 определяем:
количество выпущенной и реализованной продукции

q3 = C3 : c3 = 1260000 : 20 = 6300 шт.

общие переменные издержки:

V3 = v3 • q3 = 42 • 6300 = 264600

прибыль от реализации продукции:

П3 = р3 • q3 = 10 • 6300 = 63000р.

выручку от реализации

В3 = z3 • q3 = 72 • 6300 = 453600р.

а затем совокупные затраты

S3 = V3 + C3 = 264000 + 126000 = 390600р.

Этим завершены расчеты показателей варианта 3.

10. Для варианта 4 определяем:

совокупные издержки:

S4 =C4+V4 =188000 +126000 = 314000р.
количество выпущенной и реализованной продукции

q4=S4:s4= 314000 : 92  ≈3413 шт.

удельные переменные издержки

v4 =V4 :q4 = 188000:3413 ≈ 55,1р.

удельные постоянные издержки

с4 = С4 : q4 = 126000 : 3413 ≈ 36,9 р.

прибыль на единицу продукции:

p4 = П2 : q4 = 61430 : 3413 ≈ 18р.

цену единицы продукции

z4 = s4 + p4 = 92+18 = 110 р.

выручку от реализации продукции

В4 = z4 • q4 = 110 • 3413 ≈ 375430 р.

Следовательно, все расчеты закончены. Возможная и иная последовательность расчетов.

Все полученные результаты сведем в таблицу и получим:
Таблица 2

	Номер варианта
	Цена, руб./шт.
	Выпуск и реализация шт.
	Выручка, руб.
	Удельные переменные издержки, руб/шт.
	Общие переменные издержки, руб./шт.
	Удельные постоянные издержки, руб.
	Общие постоянные издержки, руб.
	Удельные совокупные издержки, руб / шт.
	Совокупные издерж​ки, руб.
	Прибыль (убыток) на единицу, руб./шт.
	Прибыль (убыток), руб.

	
	z
	q
	В
	v
	V
	с
	С
	s
	S
	p
	П

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	92
	2000
	184000
	35
	70000
	63
	126000
	98
	196000
	-6
	-12000

	2
	90
	5040
	453000
	50
	252000
	25
	126000
	75
	378000
	15
	75600

	3
	72
	6300
	453000
	42
	264000
	20
	126000
	62
	390600
	10
	63000

	4
	ПО
	3413
	375430
	55,1
	188000
	36,9
	126000
	92
	314000
	18
	61430

	5
	92
	3500
	322000
	44
	154000
	36
	126000
	80
	280000
	12
	42000

	6
	105
	4000
	420000
	48,5
	194000
	31,5
	126000
	80
	320000
	25
	100000


Проанализировав данные графы 12 таблицы, определяем, что наибольшую прибыль предприятие получит при варианте 6 - 100000 руб.

ЗАДАЧА № 18
Определите минимальный объем выпуска и реализации продукции, при котором производство становится рентабель​ным, если условно-постоянные расходы по плану 20000 тыс. руб., цена изделия 20 тыс. руб. а переменные расходы 15 тыс. руб.
РЕШЕНИЕ

V min = 
[image: image132.wmf]4000

15

20

20000

=

-

шт.

ЗАДАЧА № 19
По данным предыдущей задачи определите запас финансо​вой прочности (ЗФП) предприятия (в процентах), если фактиче​ский выпуск продукции на предприятии 5000 шт.
РЕШЕНИЕ

ЗФП = (V факт –V min):V факт •100% = (5000 – 4000) : 5000 • 100% = 20%.

ЗАДАЧА №20

Условно-постоянные расходы на предприятии 30000 тыс. руб., выпуск продукции 2000 шт., переменные расходы на изде​лие 45 тыс. руб. Какова должна быть цена изделия, обеспечи​вающая безубыточность производства продукции при данном объеме выпуска?

РЕШЕНИЕ
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ЗАДАЧА №21

I. Затраты на 1000 флаконов духов включают в себя: 

1. Стоимость сырья и материалов (расчет произвести по прилагаемой таблице).

Расчет стоимости сырья и материалов

	Наименование сырья и материалов
	Единица измерения
	Норма расхода
	Цена за единицу руб. (кг, рублей)
	Стоимость рублей

	1
	2
	3
	4
	5

	Сырье, основные материалы
	
	
	
	

	Композиция «Версия»
	кг
	3,144
	435
	

	Вода 
	кг
	7,860
	-
	

	Спирт этиловый
	кг
	67,596
	59,7
	

	Цеховая обработка
	-
	-
	-
	

	Итого:
	
	
	
	

	Вспомогательные материалы
	
	
	
	

	Флаконы 
	тыс.шт.
	1038
	750
	

	Колпачки
	тыс.шт.
	1018
	610
	

	Этикетки 
	тыс.шт.
	1030
	3,9
	

	Контрольные талоны
	тыс.шт.
	67
	18
	

	Упаковочные пробки
	
	
	
	138

	Прочие материалы
	
	
	
	7

	Итого:

Всего:
	
	
	
	


2. Транспортно-заготовительные расходы 279 рублей.

3. Основная заработная плата производственных рабочих 75 руб.

4. Дополнительная заработная плата производственных ра​бочих 9,7 % от основной заработной платы.

5. Отчисление на социальное страхование 35,6% от обшей суммы заработной платы.

6. Цеховые расходы 179% к основной заработной платы производственных рабочих.

7. Общезаводские расходы 696% к основной заработной плате производственных рабочих.

8. Внепроизводственные расходы 1,8% к производственной себестоимости.

II. Свободная отпускная цена одного флакона (с НДС) 2800 рублей.

III. НДС-20%.
IV.Торговая надбавка 25% к свободной отпускной цене.

Определите:
1. Прибыль в свободной отпускной цене.

2. Структуру свободной розничной цены.

РЕШЕНИЕ

1. Расчет стоимости сырья и материалов

	Наименование сырья и материалов
	Единица измерения
	Норма 

расхода
	Цена за единицу 

руб. (кг, рублей)
	Стоимость 

(рублей)

	1
	2
	3
	4
	5

	Сырье, основные ма​териалы
	
	
	
	

	Композиция «Версия»
	кг
	3,144
	435
	1367,6

	Вода
	кг
	7,860
	-
	-

	Спирт этиловый
	кг
	67,596
	59,7
	4035,5

	Цеховая обработка
	-
	-
	
	_

	Итого:
	
	
	
	5403,1

	Вспомогательные материалы
	
	
	
	

	Флаконы
	тыс. шт.
	1038
	750
	778500,0

	Колпачки
	тыс. шт.
	1018
	610
	620980,0

	Этикетки 
	тыс. шт.
	1030
	3,9
	4017,0

	Контрольные талоны
	тыс. шт.
	67
	18
	1206,0

	Упаковочные пробки
	
	
	
	138,0

	Прочие материалы
	
	
	
	7,0

	Итого: 

Всего:
	
	
	
	1404848,0 1410251,1


2. Производственная себестоимость =

1410251,1+279+75+75•0,097+(75•1,097)•0,385+(75•1,79)+(75•6,96)=1411300,27 руб.
3. Полная себестоимость = 1411300,27+ (1411300,27•0,018) = 1436703,67 руб.

4. Себестоимость 1-го флакона = 1436103,67:1000=1436,7 руб.

5. P = Ц – c/б – НДС;

Р = 2800-1436,7 - 
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6. Торговая надбавка = 2800 • 0,25 = 700 руб.

7. НДС торг.надб. = 700 р. • 0,2 = 140 руб.

8. НДС суммарный = 466,67 + 140 = 606,7 руб.

9. Ц своб. розн. = 2800+700+140=3640 руб.

10. Структура свободной розничной цены.

	Составляющие розничной цены
	Сумма, (руб.)
	%

	Себестоимость
	1436,7
	39,5

	Прибыль
	896,6
	24,6

	Торг. надбавка
	700,0
	19,2

	НДС (суммарный)
	606,7
	16,7

	Итого цена своб.розн.
	3640,0
	100,0


ЗАДАЧА № 22
I. Затраты на производство стиральной машины:
1. Сырье, материалы - 380 рублей. 

2.Полуфабрикаты - 7 рублей. 

3.Транспортные расходы - 45 рублей.
4. Топливо, энергия для технологических целей - 12 рублей. 

5.Основная заработная плата производственных рабочих -56 рублей.
6.Дополнительная зарплата производственных рабочих -15% к основной заработной плате.
7.Отчисление на социальное страхование и обеспечение -38,5% ко всей заработной плате.
8.Расходы по содержанию и эксплуатации оборудования -162% к основной заработной плате производственных рабочих.

9.Цеховые расходы - 142% к основной заработной плате рабочих.

10. Общезаводские расходы - 125% к основной заработной плате рабочих.

11. В непроизводственные расходы - 10% к производствен​ной себестоимости.

П. Свободная отпускная цена (с НДС) - 1200 рублей.

III. НДС - 20% к свободной отпускной цене без НДС.

Определите:

1. Количественный состав калькуляционных статей себе​стоимости стиральной машины.

2.   Прибыль завода от реализации.
3.   Структуру свободной отпускной цены.

РЕШЕНИЕ

1. Производственная себестоимость = 

= 380 + 7 + 45 + 12 + 56 + 56 • 0,15 + (56•1,15) •0,385 + (56•1,62) + (56•1,42) + (56•1,25) = 773,43 руб. 

2. Полная себестоимость = 773,43+(773,43•0,1) = 850,8
3. Прибыль = 
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4. Структура свободной отпускной цены.

	Составляющие розничной цены
	Сумма, (руб.)
	%

	Себестоимость
	850,8
	70,9

	Прибыль
	149,2
	12,4

	НДС 
	200,0
	16,7

	Итого цена своб.розн.
	1200,0
	100,0


ЗАДАЧА № 23

Розничная цена холодильника, реализуемого в магазине фирменной торговли предприятия, до повышения составляла 3000 рублей, а после повышения – 4200 руб. и складывалась из следующих элементов (в скобках указаны данные после повы​шения цены):
1. Коммерческая себестоимость- 1800 (2100) руб.;

2. Прибыль предприятия изготовителя - 450 (950) руб.;

3. Налог на добавленную стоимость - 500 (700) руб.;

4. Торгово-сбытовые расходы - 250 (450) руб. Постройте таблицу, характеризующую структуру розничной цены холодильника до и после снижения цены, и дайте оценку динамики отдельных элементов различной цены.
РЕШЕНИЕ
	Составляющие

розничной цены
	До повышения
	После повышения
	Изменения

	
	Сумма
	%
	Сумма
	%
	Сумма
	%

	Комм, себестоимость
	1800
	60,0
	2100
	50,0
	+300
	-10,0

	Прибыль
	450
	15,0
	950
	22,6
	+500
	+ 7,6

	НДС
	500
	16,7
	700
	16,7
	+200
	-

	Торг.- сбыт. надбавка
	250
	8.3
	450
	10.7
	+200
	+ 2,4

	Итого цена розн.
	3000
	100,0
	4200
	100,0
	+ 1200
	-


Доля себестоимости в структуре цены холодильника после повышения цены понизилась на 10%, а доля прибыли повыси​лась на 7,6%. По этим данным очевидно, что после повышения цены на холодильник предприятию стало выгодно его произво​дить.
ЗАДАЧА №24
1.  Себестоимость изделия - 56 руб.;
2. Уровень рентабельности - 25% к себестоимости;

3. Налог на добавленную стоимость - 20% от отпускной цены предприятия;

4. Снабженческо-сбытовая надбавка посреднической организации - 25% от покупной цены;
5. Розничная цена - 126 руб.
Определите:
1. Прибыль предприятия в расчете на одно изделие;
2. Оптовую цену предприятия;

3. Снабженческо-сбытовую надбавку;

4. Торговую надбавку;

5. Структуру розничной цены изделия.

РЕШЕНИЕ
1. Прибыль п/п на одно изделие (Р) = с/б • R;

    Прибыль п/п на одно изделие (Р) = 56 • 0,25 = 14 руб.

2.  Ц опт. предприятия (п/п) = с/б + Р + НДС;

Ц опт. п/п = 56+ 14 + (70 • 0,2) = 56 +14+ 14 = 84 руб.

3.  Н снаб./сбыт. = Ц опт.п/п • 25 %

Н снаб./сбыт. = 84 • 0,25 = 21 руб.

4.  Ц опт. промышленности = Ц опт.п/п + Н снаб./сбыт. + НДС Н снаб./сбыт;
Ц опт. промышленности = 84 + 21 + (21 • 0,2) = 84 + 21+4,2= 109,2 руб
5.
Ц розн. = Ц опт. промышленности + Н торг. + НДС Н торт.;


Пусть Н торг. = X, тогда НДС Н торт. = 0,2Х;
126= 109,2 + Х + 0,2Х;
Х + 0,2Х= 126-109,2;
1,2Х= 16,8;
Х = 16,8: 1,2;
х=14(руб.);
6. Н торг. = 14 руб.;

7. НДС Н торг, = 14 • 0,2 = 2,8 руб.

8. Структура розничной цены изделия.

	№
п/п
	Составляющие розничной цены
	Сумма, руб.
	Удельный вес, %

	1
	Себестоимость (с/б)
	56,0
	44.4

	2
	Прибыль (Р)
	14.0
	ИЛ

	3
	НДС (суммарный)
	21,0
	16,7

	4
	Н снаб./сбыт.
	21,0
	16,7

	5
	Н торг.
	14,0
	11,1

	Итого розничная цена
	126,0
	100,0


ЗАДАЧА № 25
Определите эластичность спроса и предложения по цене, а также рассчитайте общую выручку и расходы покупателя, ис​пользуя следующие данные:
	№ пп
	Объем предложения
	Объем спроса
	Цена за единицу в руб.

	1
	25
	10
	1000

	2
	20
	15
	900

	3
	15
	20
	800

	4
	10
	25
	700

	5
	5
	30
	600


Используя данные, приведенные в таблице, постройте гра​фики спроса и предложения, определите равновесную цену.

РЕШЕНИЕ
I. Рассчитаем эластичность спроса и предложения по цене. Эластичность спроса по цене находим по формуле:
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Во всех случаях коэффициент эластичности спроса по цене больше 1, следовательно, спрос эластичен, но он имеет тенденцию к снижению.
II. Рассчитаем эластичность предложения по цене.
Эластичность предложения по цене находим по формуле:
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Коэффициент эластичности предложения по цене больше 1, следовательно, предложение эластично.
Ш. Построим график спроса, предложения и определим равновесную цену.
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Равновесная цена составляет 850 рублей, (это определяется с помощью графика).
IV. Расходы покупателя = 10 • 1000 + 15 • 900 + 20 • 800 + 25 • 700 + 30 • 600 = 75000 руб.

V. Общая выручка = 25• 1000 + 20*900 + 15*800+ 10*700 + 5*600 =65000 руб.
ЗАДАЧА № 26
Себестоимость изделия - 22 500 руб.; 

Свободная отпускная цена с НДС - 50 400 руб.; 

НДС - 20% к свободной отпускной цене (без НДС); 

Акциз - 30% к свободной отпускной цене (без НДС); 

Снабженческо-сбытовая надбавка - 15% к свободной отпу​скной цене;

Торговая надбавка - 25% к цене закупки.
1.
Определите:
а)
прибыль в свободной отпускной цене изделия;
б)
свободную розничную цену изделия;
в)
цену закупки, по которой розничная торговля будет рас​считываться с посредником.
2.
Составьте структуру свободной отпускной и свободной розничной цен.
РЕШЕНИЕ
1. Ц опт. п/п = с/с + Р + А + НДС, где Р - прибыль, А - акциз.
Если Р = X, тогда
50400 = 22500 + X + 0,3(22500 + X) + 0,2(22500 + X + 0,3(22500+ Х));
50400 = 22500 + X + 6750 + 0,ЗХ + 0,2(22500 + X + 0,ЗХ + 6750);
50400 = 22500 + X + 6750 + 0,ЗХ + 0,2(29250 + 1 ,ЗХ);
50400 = 22500 + X + 6750 + 0,ЗХ + 0,26Х + 5850;
50400 = 35100+ 1,56Х;
1,56Х= 15300;
X = 9807,69 (руб.)

2. Прибыль составит 9807,69 рублей.

Акциз = (22500+9807,69) • 0,3;

Акциз = 9692,31 (руб.)

3. НДС = (22500 +9807,69 + 9692,31)• 0,2;

НДС = 8400 (руб.)

4. Ц снаб./сбыт. = Ц опт. п/п + Н снаб./сбыт. + НДСН снаб/сбыт;

Ц снаб./сбыт. = 50400 + 50400 • 0,15 + 7560 • 0,2 = 50400 + 7560+ 1512 =  59472 руб.
5.
Ц розн. = Ц снаб./сбыт. + Н торг. + НДС Нторг.;
Ц розн. = 59472 + 59472 • 0,25 + 14868 • 0,2 = 59472 + 14868 + 2973,6 =  77313,6 руб.

6.
Структура свободной отпускной цены изделия.

	№

п/п
	Составляющие цены
	Сумма, руб.
	Удельный вес, %

	1
	Себестоимость (с/с)
	22500
	44,6

	2
	Прибыль(Р)
	9807,69
	19,5

	3
	Акциз
	9692,31
	19,2

	4
	НДС
	8400
	16,7

	Итого цена отпускная:
	50400
	100,0

	7. Структура свободной розничной цены изделия.



	№ п/п
	Составляющие цены
	Сумма, руб.
	Удельный вес, %

	1
	Себестоимость (с/с)
	22500
	29,1

	2
	Прибыль (Р)
	9807,69
	12,7

	3
	Акциз
	9692,31
	12,5

	4
	НДС (суммарный)
	12885,6
	16,7

	5
	Н снаб./сбыт.
	7560
	9,8

	6
	Н торг.
	14868
	19,2

	Итого цена розничная
	77313,6
	100,0


ЗАДАЧА № 27
1. Себестоимость изделия - 42000 руб.,
2. Рентабельность производства изделия - 20% к его себестоимости;
3. Ставка акциза на изделие - 30% к отпускной цене про​изводителя;

4. Ставка НДС-20%;

5. Оптовая надбавка - 10%;

6. Торговая надбавка - 20%.

Определите состав и структуру свободной розничной цены изделия.
РЕШЕНИЕ
1. Прибыль п/п на одно изделие определяется по формуле:

P = с/б • R,
где с/б - себестоимость.;

R - норма рентабельности. 

Прибыль п/п на одно изделие (Р)= 42000 • 0,2 = 8400 руб.
2.
Акциз (А) = (с/б + Р) • 0,3;
Акциз (А) - (42000 + 8400) • 0,3 = 15120 руб.
3. НДС = (с/б + Р + А) •0,2;

НДС = (42000 + 8400 + 15120) • 0,2 = 13104 руб.

4. Ц опт. предприятия (п/п) = с/б + Р + А + НДС;

Ц опт. п/п = 42000 + 8400 + 15120 +13104 = 78624 руб.
5.
Ц опт. промышленности = Ц опт. п/п + Н снаб./сбыт. +НДСН снаб/сбыт.
Ц опт. промышленности = 78624 + 78624 • 0,1 + 7862,4 • 0,2 = 88058,88 руб.
6.
Ц розн. = Ц опт. промышленности + Н торг. + НДСНторг;

Ц розн. = 88058,88 + 88058,88 • 0,2 4 + 17611,78 • 0,2 = 109193,02 руб.
7.
Структура свободной розничной цены изделия

	№ п/п
	Составляющие цены
	Сумма, руб.
	Удельный вес, %

	1
	Себестоимость (с/б)
	42000,00
	38,5

	1
	2
	3

	2
	Прибыль (Р)
	8400,00
	7,7

	3
	Акциз
	15120,00
	13,8

	4
	НДС (суммарный)
	18198,84
	16,7

	5
	Н опт.
	7862,40
	7,2

	6
	Н торг.
	17611,78
	16,1

	Итого цена розничная
	109193,02
	100,0


ЗАДАЧА № 28


На изделие непродовольственного характера требуются:

	1. Затраты на материалы
	80 руб.

	2. Основная зарплата производственных рабочих
	20 руб.

	3. Расходы на содержание и эксплуатацию оборудования
	40% от прямых затрат

	4. Дополнительная зарплата производственных рабочих
	20% от основной зарплаты производственных рабочих

	5. Отчисления на социальные нужды
	35,6%

	6. Цеховые расходы
	80% от основной зарплаты производственных рабочих

	7. Общезаводские расходы
	120% от основной зарплаты производственных рабочих

	8. Внепроизводственные расходы
	3% от производственной с/с

	9. Рентабельность
	30% 


Определите отпускную цену предприятия (с НДС и без НДС).

РЕШЕНИЕ


1. Производственная себестоимость =  

80+20+(80+20)•0,4+20•0,2+24•0,356+20•0,8+20•1,2=192,55 руб.

2. Полная себестоимость = 192,55+092,55•0,03=198,33 руб.

3. Прибыль = 198,33•0,3=59,5 руб.

4. Цена (без НДС) = 198,32+59,5=257,83 руб.

5. Цена (с НДС) = 257,83•1,2=309,4

ЗАДАЧА № 29
Фирма принимает решение о выпуске продукции. Цена – как функция конъюнктуры рынка может колебаться в следую​щих пределах:

	№ 

п/п

	Исходные данные

	Варианты

	
	
	I
	II
	III

	1
	Цена, (за единицу) руб.
	2 000
	1 900
	1 750

	2
	Ожидаемый объем продаж в год, шт.
	3 000
	3 500
	4 000

	3
	Прямые переменные затраты на ед. про​дукции, руб.
	1 300
	1 500
	1 700

	4
	Годовые постоянные затраты, тыс. руб.
	420
	420
	420

	5
	Капитальные вложения, тыс. руб.
	2 800
	3 500
	4 200


Срок окупаемости капитальных вложений - 7 лет;
Налог на ожидаемую прибыль - 24 %.
Определите оптимальную цену и рентабельность производства.
РЕШЕНИЕ
Определим себестоимость продукции по каждому варианту.

C/, - V • Q + С + I,

где С/б - себестоимость;
V – прямые переменные затраты на единицу продукции;

Q – объем продаж;

С – годовые постоянные затраты;

I – годовые инвестиции.

1. Кап. вложения в год

I вар. = 2800 : 7 = 400 тыс. руб.

II вар. = 3500 : 7 = 500 тыс. руб.

III вар. = 4200 : 7 = 600 тыс. руб.

II. С/б I = 1,3 тыс.руб. • 3000 + 420 + 400 = 4720 тыс. руб.

С/б II = 1,5 тыс.руб. • 3500 + 420 + 500 = 6170 тыс. руб.

С/б III = 1,7 тыс.руб. • 4000 + 420 + 600 = 7820 тыс. руб. 

III. Определим прибыль (чистую) от реализации: 

Р = (Ц • Q - с/б) - Налог на прибыль;
Р I = (2 тыс.руб. • 3000 - 4720) - 0,24 • 1280 = 972,8 тыс. руб. 

Р II = (1,9 тыс.руб. • 3500 - 6170) - 0,24 • 480 = 364,8 тыс. руб. 

Р III = (1,75 тыс.руб. • 4000 - 7820) = - 820 тыс. руб. – полу​чен убыток.

IV. Определим рентабельность
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R I = 972,8 : 4720 • 100 % = 20,6 % 

R II = 364,8 : 6170 • 100 % = 5,9 %
Ш-й вариант невыгоден, т. к. приводит к убытку, равному 820 тыс. руб.
Выгоднее 1-й вариант.

ЗАДАЧА № 30 
1. Себестоимость единицы изделия - 250 тыс. руб.

2. Прибыль-25%.

3. Перевозка к железнодорожной станции - 2,5 тыс. руб.

4. Стоимость погрузки в вагон - 1,5 тыс. руб.

5. Стоимость перевозки до порта - 3,5 тыс. руб.

6. Стоимость погрузочно-разгрузочных работ с доставкой товара вдоль борта судна - 1,5 тыс. руб.

7. Стоимость доставки на борт судна и складирование на судне - 1 тыс. руб.;

8. Морской фрахт до порта назначения - $ 200 ($ 1 = 30руб.);
9.
Страхование - 3%

Определите:
а)
 отпускную цену завода-изготовителя;
б)
 цену «франко-железнодорожный вагон»;

в) цену ФАС, ФОБ, КАФ (СФР), СИФ.

РЕШЕНИЕ
1. Отпускная цена завода-изготовителя = 250 • 1,25 = 312,5тыс. руб.

2. Цена «франко-железнодорожный вагон» = 312,5 + 2,5 +1,5 = 316,5 тыс. руб.

3. ФАС = 316,5+ 3,5+ 1,5 = 321,5 тыс. руб.

4. ФОБ = 321,5+ 1,0 = 322,5 тыс. руб.

5. КАФ (СФР) = 322,5 + 200 • 30 = 6322,5 тыс. руб.
6. СИФ = 6322,5 • 1,03 = 6512,2 тыс. руб.

ЗАДАЧА № 31
Фирма на условиях скользящих цен получила заказ на по​ставку оборудования. Дата получения заказа - 2000 г., срок по​ставки - 2003 г. В структуре отпускной цены представлен удельный вес следующих ее (цены) составляющих:
· стоимость материалов - 60%;

· стоимость рабочей силы - 20%;

· постоянные расходы - 20%.


Предполагается, что за 2000-2003 гг. цены на материалы вырастут на 30%, а ставки номинальной заработной платы по​высятся в машиностроении на 25%. Приняв базисную цену за 120 тыс. руб., определить по формуле скольжения процент по​вышения цены.

РЕШЕНИЕ
Ц 2003 г. = 120 тыс.руб. • (0,6 • 1,3 + 0,2 • 1,25 + 0,2) = 147,6 тыс. руб. 
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Повышение цены составляет 23,0%.

ЗАДА ЧА № 32
Определите отпускную цену на новый холодильник балло​вым методом при условии:

	
	Параметры

	
	Экономичность
	Надежность
	  Эстетичность

	
	
	
	
	
	
	

	Холодильник
	баллы
	коэффициенты весомости
	баллы
	коэффициенты весомости
	баллы
	коэффициенты весомости

	Базовый
	60
	0,3
	70
	0,5
	50
	   0,6

	Новый
	65
	0,3
	70
	0,5
	55
	0,6


Цена базовой модели-17596 руб.
РЕШЕНИЕ

1. Удельная цена или цена одного балла по базовой модели составит:
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2. Цена новой модели:
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ЗАДАЧА №33
На рынке некоторого товара действуют 10 фирм. Доля 1-й составляет 13 %, 2-й - 12 %, 3-й - 9 %, 4-й - 8 %, 5-й - 7%, 6-й - 6 %, 7-й - 5 %, 8-й - 4 %, 9-й - 3 %. 10-й - 2 %. Рассчитайте индекс Херфиндаля-Хиршмана для этих 10 фирм. Если 1-я и 2-я фирмы решат объединиться, следует ли государственным орга​нам разрешить такое слияние? Слияние разрешается, если ин​декс не превышает 1300.

РЕШЕНИЕ


1. HHI = 132+122+92+82+72+62+52+42+32+22 = 597 – рынок низкой концентрации.


2. Если 1-я и 2-я фирмы решат объединиться, то их доля составит 25%, тогда:

HHI = 252+92+82+72+62+52+42+32+22 = 909.

Так как 909 < 1300, то слияние фирмам следует разрешить.

ЗАДАЧА № 34
Предположим, что на рынке некоторого товара действуют 8 фирм. Среди них 3 крупнейшие, которые имеют следующие до​ли в общем объеме продаж: 1-я - 25%, 2-я - 20%, 3-я - 15%.
Рассчитайте индекс Линда для этих трех фирм.

РЕШЕНИЕ
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ЗАДАЧА № 35
На основании данных, приведенных в таблице:
	Товары
	Произведено в базисном периоде, шт. 

Qo
	Цена в базисном периоде, руб. 

Ро
	Произведено в отчетном периоде, шт. 

Q1
	Цена в отчетном пе​риоде, руб. 

P1

	А
	5
	14
	6
	10

	В
	4
	9
	3
	8

	С
	6
	6
	7
	5


Определите:
а)
индекс цен Пааше;
б)
индекс цен Ласпейреса;

в)
индекс цен Фишера.

РЕШЕНИЕ

1. 
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2. 
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3. 
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ЗАДАЧА № 36
Расходы на приобретение объекта инвестирования состав​ляют 1000 $. В последующие два года инвестор получит от ин​вестиций поступления соответственно 650 S и 890 $.
Определите, является ли данная инвестиция прибыльной, если инвестор задает расчетную ставку процента в размере 10 % (г = 10%).
РЕШЕНИЕ
(построено на использовании формулы дисконтирования)
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где Е - выручка от инвестиции;
R - величина получаемого дохода;
r - расчетная ставка процента/


1. 
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2. К(дисконтированная стоимость капитала) = 1326,4 $ - 1000 $ = 326,4 $

Данная инвестиция является прибыльной (К>0), поскольку инвестор получает норму прибыли, которая больше, чем ис​пользованная при расчете процентная ставка.
ЗАДАЧА № 37


Рассчитать индекс Доу – Джонса (ИДД) по проданным акциям на фондовом рынке за текущий (отчетный) биржевой день, а также индекс Стандарт энд Пурз (ИSP) по исходным данным, приведенным в таблице.

	Акции компании
	Цена акций в базисном периоде, ден.ед.
	Количество проданных акций
	Цена акций в текущем периоде, ден.ед.
	Изменения цены акций за текущий биржевой день («+» рост, «-» снижение) по отношению к базисному периоду, %

	А

Б

В

Г

Д 
	40

50

60

30

80
	20

30

40

15

100
	48

47,5

64,8

29,1

84,8
	+20

-5

+8

-3

+6


РЕШЕНИЕ


1. Рассчитываем индекс Доу – Джонса по проданным акциям за текущий (отчетный) биржевой день

ИДД = 
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Если дополнительно рассчитать индекс Доу – Джонса по проданным акциям в базисном периоде [(40 + 50 + 60 + 30 + 80) : 5 = 52 ден. ед.] и сравнить его с индексом Доу – Джонса за текущий биржевой день, то результаты расчета покажут, что средний арифметический уровень цен акций в данной задаче за текущий биржевой день возрос на 2,84 ден.ед. (54,84 – 52), т.е. рыночная цена акций (котировка) на фондовой бирже повышается.
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�Классикам политической экономии приписывалось отрицание связи между стоимостью и полезностью. В действительности это не совсем так. А.Смит писал, что слово стоимость имеет два разных значения, иногда оно отражает полезность какого-либо определённого предмета, а иногда способность покупать другие блага, создаваемые обладанием указанным предметом. Абсолютизируя понимание стоимости во втором значении, большинство экономистов пришли к выводу, что марксистская трудовая теория стоимости исключает категорию полезности. Хотя и Ф.Энгельс и К.Маркс определяли стоимость как отношение издержек производства к полезности.


� Австрийская школа в политической экономии. М: Экономика, 1992. С. 125.


� Маршалл А. Принципы политической экономии. М.: 1993. Т.III. С.28.


� Маршалл А. Там же. Т. III. С. 282.


� Фридмен М. Количественная теория денег. М.: 1996. С.109.


� Омская область находится в числе немногих субъектов РФ, где создан благоприятный инвестиционный климат, позволивший увеличить приток инвестиций, в том числе иностранных, особенно в 2001 году в такие инвестиционные проекты, как АО «Омский каучук», «Омскхимпром», АО «Омскшина», «Развитие торфяной отрасли омской области», «Разведка и разработка цирконоильменитовых россыпей в Тарском Прииртышье с созданием горнообогатительного комбината».


� Родоначальником методологии является английский философ Ф. Бэкон, впервые выдвинувший идею вооружить науку системой методов, арсеналом средств, предназначенных для решения задач самого различного характера.


� Даль В.Н. Толковый словарь живого великорусского языка. М.: 1999. Т.3. С.378.


� Принцип – научное или нравственное начало, основание, правило, основа, от которой не отступает (Даль В.Н. Т.3. С.431).


� Состав любой цены (или абсолютные значения составляющих её элементов) всегда дополняется её структурой (или удельным весом каждого из этих элементов в цене товара).


� НДС представляет собой форму изъятия в бюджет части прироста стоимости на всех стадиях процесса производства товаров, работ и услуг. Добавленная (приращенная) стоимость – это стоимость, создаваемая живым трудом на данном предприятии. На уровне предприятия-изготовителя добавленная стоимость – это разница между стоимостью готовой продукции и стоимостью сырья, материалов, топлива, энергии.


В структуре оптовой цены промышленности приращенная стоимость – это оптовая надбавка, а в структуре розничной цены – торговая надбавка. 


� Амосов А. Макроэкономическая политика и институциональные «ловушки»: Ж., Экономист, 2002 г., № 2. С.44-46.


� Теневая экономика – это система вторичных экономических отношений, которая складывается на базе основных производственных отношений для получения незаконных доходов. Полученные незаконные доходы используются в различных сферах народного хозяйства и порождают свою систему товарно-денежных отношений.


� Дифференциация цен в зависимости от того, кто - продавец или поку�патель - берет на себя транспортные расходы, различается по виду "франко". Термин "франко" показывает: до какого пункта на пути продвижения товара от продавца к покупателю поставщик возмещает транспортные расходы. Напри�мер, франко-склад продавца означает, что все расходы по доставке несет по�купатель, а франко-склад потребителя - все расходы оплачиваются продавцом.


� FC - постоянные затраты; VC - переменные затраты; Р - прибыль.


� Усоскин В. Денежный мир Милтона Фридмена. – М.: Мысль, 1989. С. 110.


� Гэлбрейт Д. Жизнь в наше время. – М.: 1990. С. 99.


� Д. М. Кейнс обозначал спрос потребителей, способных оплатить покуп�ки, как эффективный спрос, вошедший в оборот как понятие «платежный спрос».


� В своё время английский экономист Роберт Гиффен обнаружил пример, противоречащий закону спроса. Описанная им ситуация имела место в Ирлан�дии в середине XIX в., когда там разразился голод. Его внимание привлекла странная закономерность: объем спроса на картофель повышался вместе с ростом цен. Экономическая наука зарегистрировала данный пример как пара�докс Гиффена.





� Гэлбрейт Дж. Жизнь в наше время. М.: 1990. С. 99.


� Теория эластичности спроса была разработана А. Маршаллом.


� Синергетика - наука, изучающая системы, состоящие из многих подсис�тем самой различной природы (наука о самоорганизации простых систем и превращение хаоса в порядок).


� Институционалисты основой экономического развития общества счи�тают "психологию" коллектива, пытаясь сконструировать психологическую теорию экономического развития.


� Особенностью рынка при монополии по сравнению с другими типами не�совершенной конкуренции является низкая эластичность спроса и, соответст�венно, большая крутизна его кривой. Низкая эластичность спроса на товар фир�мы - монополиста объясняется его уникальностью и незаменимостью, отсутст�вием конкурирующих товаров, на которые мог бы переместиться спрос.


� Об этом подробно в главе 6.


� Экономические издержки – это совокупность внешних (явных или бухгалтерских) и внутренних (неявных, обычно равных тем денежным платежам (доходам), которые могли бы быть получены при наилучшем альтернативном способе их применения) издержек.


� Положение о составе затрат по производству и реализации продукции (работ, услуг), включаемых в себестоимость продукции (работ, услуг) и о по�рядке формирования финансовых результатов, учитываемых при налогообло�жении прибыли. - Постановление Правительства РФ от 5 августа 1992 г. № 552 с последующими дополнениями и изменениями.


� Автор метода - американский экономист Д. Гаррисон. Описание этого метода дано Американской ассоциацией бухгалтеров в 1953 г. На первых эта�пах практического применения этой системы в себестоимость включались лишь прямые расходы, а все виды косвенных расходов списывались непосред�ственно на финансовые результаты. Отсюда и название системы - Direct-Costing-Systеm (система учета прямых затрат).


� В отечественной литературе эта система, получившая широкое распро�странение в западной практике ценообразования, представлена в виде норма�тивного метода учета затрат.


� Ж., «Экономист», 2000 г. №12. С. 15.


� Имеется в виду метод экономического анализа (CVP – анализ, Cost-Volume-Profit), а не безубыточность как результат хозяйственной деятельности/


� Статистический ежегодник. М.: 2001. С. 551


� Корректировка технико-экономических параметров жестко детермини�рует изменение нормы расхода материальных и трудовых ресурсов.


� Хозяйственный механизм в широком смысле слова - это совокупность методов управления народным хозяйством и адекватная ей организационно-управленческая структура.


� Стиглиц Дж. Куда ведут реформы. – Вопросы экономики. 1999. № 7. С.7.


� По аналогии с затяжной депрессией мирового хозяйства 1929-1933 г.г., вложившей в "руки" Дж. М. Кейнса эмпирический материал для теоретическо�го обоснования необходимости вмешательства государства в рыночную эко�номику.


� Без использования рассмотренных ранее всех пяти функций цены решение этих задач практически невозможно.


� Остается высокой, и даже несколько возросшей за 2001 г., дифферен�циация населения по уровню доходов. Соотношение доходов 10% наиболее и наименее обеспеченных групп населения в 2001 г., по оценке Минэкономраз�вития, дает 14 - кратный разрыв против разрыва в 13.7 раза в 2000 г., а коэф�фициент Джини - составил соответственно 0.405 против 0.394 - см. Ж., День�ги и кредит. 2000г. №2.С.9.


� В 2001 году общий рост потребительских цен за счет повышения цен и тарифов на платные услуги населению увеличивался до 5.2 процентных пунк�та. А вклад роста цен на товары в общий темп инфляции снизился: продоволь�ственных - до 9.5 п.п., непродовольственных - до 3.9 п.п. Динамика цен и та�рифов на продукцию и услуги естественных монополий в 2001 году оказалась опережающей по сравнению с инфляцией.


� "Страна, в которой доход каждого медленно растет, может быть счаст�ливой страной; страна в которой средний доход растет очень быстро, но одно�временно увеличивается неравенство доходов, идет навстречу своей гибели", - француз Л. Сталерю. Развитие и экономический рост, - М.: Прогресс, 1974г. – С. 440.


� Уместно  вспомнить древний  американский  анекдот.  У  экономиста спрашивают: Вам нравится Ваша жена? Он отвечает: а по сравнению с кем?


� Минфин России обеспечил в январе - мае 2001 г. финансирование сель�скохозяйственного производства за счет средств федерального бюджета по направлениям государственной поддержки, связанным с сезонным характером работ, включая проведение мероприятий по подготовке мелиоративных систем в размере 50 процентов годовых объемов, а также направил в первом полуго�дии 2001 г. бюджетные ссуды в размере до 2 млрд. рублей субъектам Россий�ской Федерации по их заявкам на покрытие кассовых разрывов, возникающих при исполнении бюджетов субъектов Российской Федерации в связи с оказа�нием ими сезонной финансовой поддержки сельскохозяйственным товаропро�изводителям.


� Российский статистический ежегодник. М.: 2001. С. 530-531.


� Подробно об этом в главе 8.


� 1 Ж., «Экономика и жизнь». 2002 г., № 12. С. 3.


� Российский статистический ежегодник. М.: 1998. С.734;


Российский статистический ежегодник. М.: 2001. С. 585-593.


� Французский коллега академика Федоренко Н. П., поинтересовавшийся полученными темпами роста цен. заметил, что во Франции в случае схожей ситуации, конечно же, все бастилии по всей стране были бы взяты. - См. Фе�доренко Н, П. Россия. Уроки прошлого и лики будущего. М.; Экономика. 2001. С. 414.


� Российская газета, 2002. 21 марта.


� Ж, «Экономика и жизнь». 2002, .№ 12. С. 2.


� Налоги: Учебное пособие / Под ред. Д.Г. Черника. 3-е изд. - М.: Финансы и статистика, 1997. С. 16-20.


� Смит А. Исследование о природе и причинах богатства народов. - М.: Соцэкгиз, 1935. Т.2.С. 341-343.


� Иллюзорно расхожее представление: "чем больше средств удастся вы�жать из предприятий, тем, мол, богаче будет государство в целом". Наоборот, чем богаче физические и юридические лица, тем богаче государство.


� С: Кейнс Дж. Общая теория занятости, процента и денег. - М.: Про�гресс, 1978. С. 364-365.


� Непосредственно в состав цены включаются социальные налоги, НДС, акциз и не имеющий значения как самостоятельный элемент цены налог на прибыль.


� Российский статистический ежегодник. М.: 2001. С. 529.


� Налоги - как гайка с болтом. Не докрутишь - плохо, перекрутишь - по�теряешь.


Установленная 20 % - ставка НДС, конечно, велика для производителей. Есть идея снизить ее до уровня, действующего в большинстве европейских стран – 16,5%. В том есть резон – самый большой товарооборот у нас именно с этими странами, и потому унификация ставки НДС ставит в равные условия экспертов и импортеров, поскольку тогда при пересечении границы у тех и других будет нулевая ставка. Но, с другой стороны, НДС – второй по бюджетной доходности налог в стране и потому…


� 4 апреля 2002г. на заседании Правительства РФ одобрены изменения в Налоговом Кодексе РФ, в соответствии с которыми с 1 января 2003 года будет внедрена упрощенная система налогообложения малого бизнеса.


� Львов Д. Будущее российской экономики. - "Экономист", 2000 г., № 12. С.3-18.


� Согласно подходам количественной теории денег, величина стоимости денег находится в обратной зависимости от их количества, т.е. чем больше денег в обращении, тем меньше их стоимость. Основатели этой теории -Ш. Монтескье (Франция) и Д. Юм (Англия).


� Формула Маркса К., в соответствии с которой рассчитывается потребное количество подлинных, действительных денег (золото, серебро). Очевидно, что наилучшей денежной системой является система, основанная на подлинных деньгах (это саморегулирующаяся, самонастраивающаяся система).


� В отечественной экономической теории отмечаются попытки несколько модифицировать формулу функциональных связей денежной массы Фишера. Так, например, профессор A.M. Косой предлагает отразить основную, с его точки зрения, тенденцию связи денежной массы с суммарной величиной ВВП и доходов, перераспределяемых посредством консолидированного бюджета и финансового рынка. Он исходит из того, что произведение денежной массы и скорости ее обращения характеризует денежный оборот качественно, а коли�чественно его выражает сумма всех денежных платежей в экономике. Поэто�му, между суммой денежного оборота и суммой номинального ВВП существу�ет значительное различие.


Формула А.М. Косого:   М = � EMBED Equation.3  ���, где Д – номинальный перераспределенный доход. Формула Фишера принимает следующий вид: MV = ВВП + Д.  Левая часть его формулы выражает предложение денег, задаваемое извне существующей кредитно-денежной системой, а правая - спрос на деньги. –См. Ж.: Деньги, кредит. 2002., № 1. С.60.


� Кейнс Дж. М. Избранные произведения. М.; 1943. С. 356.


� Они указывали, что индивиды поддерживают денежные запасы так же, как и фирмы поддерживают товарные запасы. Денежная форма их богатства перемешается в банк, однако снятие со счета денег сопряжено с издержками.  Поэтому домашние хозяйства должны соизмерять издержки от частых посе�щений банка и упущенные проценты.


� Фридмен М. Количественная теория денег. М.: 1996. С. 99.


� Ж... "Вопросы экономики", 2001 г., № 4. С. 14.


� Статистический ежедневник М.: 2001 г. С 279, 535, 583; Ж., "Эконо�мист", 2001г. № 3. С. 56.


� ЭЖ, 2000 г., № 50. С.2.


� Гениальная идея (догадка) президента Франции Ш. де Голля.


� Расчет курса рубля к доллару – январь 1999 – январь 2002 г.


∆Рцены (Россия) = 85,4%


∆NK (номинальный курс рубля) = 36,5%


∆Рцены (США) = 7,6%


IRK (индекс реального курса рубля) = (185,4 / 136,5): 107,6 = 126,2%


Реальный курс рубля к доллару США вырос на 26,2%. В экономической теории существует эффект Балаша-Самюэльсона, суть которого состоит в том, что уровень относительных цен внутри страны должен соответствовать уров�ню ее экономического развития. В более бедных странах потребительская кор�зина должна быть дешевле. Дешевле должны стоить и производственные ре�сурсы. Если внутренние цены завышаются, растут производственные издерж�ки, снижается конкурентоспособность национальных производителей, начи�нается спад.


Более того, Илларионов выводит из опыта большого количества стран, каков должен быть уровень цен в России по отношению к их уровню в США, для того чтобы российская экономика успешно развивалась, и предлагает не девальвацию, а грамотное управление реальным валютным курсом, направ�ленное на сдерживание роста относительных цен в России. Главные инстру�менты сдерживания - ограничение роста тарифов монополистов, создание кон�курентной среды на внутренних рынках, создание стабилизационного фонда, ограничение госрасходов.


Снижение инфляции необходимо, но его нельзя добиваться путем сжатия денежной массы и завышения курса рубля. При этом рубль дол�жен укрепляться, но не быстрее, чем растет ВВП. Более быстрое укрепле�ние рубля опасно для экономики России.


� Практически во всех теориях функционирования экономики денежная масса является основным фактором, определяющим уровень цен и инфляции. См.: Роджер Лерой Миллер, Дэвид Д. Ван-Хуз. - Современные деньги и бан�ковское дело. М.: ИНФРА - М.: 2000. С. 645.


� Предполагается равенство спроса и предложения ресурсов сбережениям и инвестициям.


� Кейнс Дж. М. Общая теория занятости, процента и денег. – М.: 1948. С. 159.


� Средняя реальная цена кредитных ресурсов определяется по формуле средневзвешенной арифметической, исходя из цены отдельного вида ресурсов и его удельного веса в общей сумме мобилизуемых банком средств.


� В экономическом и финансовом анализе используют эти определенные технические приемы для измерения стоимости денег во времени, для измере�ния текущей и будущей стоимости одной денежной меркой.


� Хейне П. Экономический образ мышления. М.: 1991. С. 484.


� Райская Н. Н. и др. Инфляционные процессы в России (1992-1999 гг.): тенденции, факторы. - М.: Финстатиформ. 2001 -С. 62.


� Райская Н. Н. и др. С. 63-67.


� «Вопросы статистики». 2001 г., № 12. С. 35; «Российский статистиче�ский ежегодник». - М.: 2000 г.С. 567, 571.


� «Вопросы статистики». 2001 г. № 12. С. 17-18.


� Высокая инфляция служит не только экономическим, но и политическим индикатором. Неспособность государственной власти обеспечить реализацию набора мер макроэкономической стабилизации является результатом ее слабости, зависимости от баланса различных групп интересов, которым выгодна слабая денежная и бюджетная политика. Макроэкономическая стабилизация выступает одним из важнейших критериев политической стабилизации.


� Ж.: Вопросы статистики. 2002 г., № 9. С. 42.


� Фишер С., Шмалензи Р. «Экономика» - М.: 1995. С. 185.


� 18 сентября принят Государственной Думой, а 25 сентября одобрен Советом Федерации Закон «О внесении изменений и дополнений в Закон РСФСР «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках», - см. «ФГ», 12.10.02.


� Все бумаги одного выпуска, согласно закону, должны иметь один государственный регистрационный номер.


� Сертификатом эмиссионной ценной бумаги является документ, выпускаемый эми�тентом и удостоверяющий совокупность прав на указанное в сертификате количе�ство ценных бумаг. На основании сертификата владелец ценных бумаг имеет право требовать от эмитента исполнения его обязательств.


� Счет депо — счет, открываемый в депозитарии на имя каждого депонента на осно�ве договора между двумя сторонами.


� Биржевые спекулянты, играющие на повышение, называются «быками», а играющие на понижение — «медведями».


� Кещян В.Г. Биржевой рынок. Страницы истории и становления в современных условиях. — М.: РЭА, 1996. — С. 91.


� Самуэльсон П. Экономика. – М.: Прогресс. 1964. С. 494.


� Там же. — С. 497.


� Франко Модильяни (род. 1918) получил Нобелевскую премию в 1985 г. за иссле�дование проблем финансовой политики, анализ поведения инвесторов, их оценки ценных бумаг.
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